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  چکیده
.  نتخب ایران می باشدمحوري این مقاله سنجش کشش تغییرات حدسی و ارزیابی ضریب قدرت بازاري در صنایع مهدف

این مدل ساختار بازار را از رقابت تا . دهد یمدر این مقاله مدلی ارایه شده که رفتار و عملکرد صنایع منتخب را نشان 
 10در این تحقیق .  کند یمو ارتباطی بین رفتار مصرف کننده و تولید کننده برقرار  دهد یمانحصار مورد بررسی قرار 

ارچوب هو قدرت بازاري و کشش تغییرات حدسی در چ اند شدهچهار رقمی انتخاب  ISICران در کد ي ایا کارخانهصنعت 
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ه همچنین نتایج ب. شود یمگري مشاهده ر تبانیبیشترین رفتا 02/1و  3/1 در حدود بیبه ترتمقادیر حدسی محاسبه شده 
داراي بیشترین قدرت بازاري و  07/4و  9/5با  بیترت بهدست آمده حاکی از آن است که صنایع مواد شیمیایی و فولاد 

صنعت بررسی شده  دهقدرت بازاري در میان  نیتر کمداراي  34/0و  33/0با  بیترت بهصنایع سیمان و مواد آشامیدنی 
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  مقدمه. 1
ایش سازي متعارف اقتصاد کلاسیک همواره از ساختار بازار رقابتی یا انحصاري براي نمدر مدل

بیانگر حاکم بودن ساختار بازار که شواهد دنیاي واقعی  در حالی مختصات بازار استفاده می شود
جدیدي از  يسال اخیر حوزه درو در چن از این. انحصار چندجانبه در بسیاري از بازارهاي اقتصاد است

مطالعات بازار تحت عنوان گرایش اقتصاد صنعتی مطرح شده است که توجه خود را به بازارهاي میانی 
تژي ها نیازي به طراحی استرا بنگاه شود یمض در اقتصاد کلاسیک فر. این دو حد معطوف کرده است
اینکه  لیدل بهکند و فعالیت می  يانحصارزیرا بنگاه یا در ساختار بازار  خاصی براي افزایش سود ندارند؛

برقراري قیمت بالاتر از هزینه نهایی، سود اقتصادي  لیدل بهباشد، فعال در بازار می يتنها تولیدکننده
و  فراواني ها بنگاهوجود  لیدل بهکه  کنند یما در حالت رقابت کامل فعالیت و ی کند یممثبت کسب 

  . دهند ینمبه رفتار رقبا از خود نشان  العمل عکستولید در سطح بهینه، تلاش زیادي براي 
زیرا  ؛ ها در بازار بسیار مورد توجه قرار گرفت میان بنگاه يمیلادي به بعد رابطه 70 ياما از دهه    
. باعث افزایش سود مشترکشان شوند تا سطح انحصاري توانند با محدود کردن محصول ها می هبنگا

ها بر روي مقدار یا قیمت عرضه توافق داشته  ترین ملزومات این امر این است که بنگاه یکی از مهم
راي افزایش ها ب اما اگر نهاد و یا قدرتی براي تثبیت این توافق وجود نداشته باشد، برخی بنگاه ؛باشند

صاددانان اقت. خود را افزایش دهند یا قیمت خود را کاهش دهند يسود خود ممکن است عرضه
 ها بنگاهي صنعت، سعی نمودند تا توجیهی براي رفتار ها تیفعالگذار در صنعتی با بررسی عوامل تأثیر

ي هر ها يگذارسیاستآنها به این نتیجه دست یافتند که عوامل مهمی که در . در صنایع مختلف بیایند
 يدرجه باز بودن بازار یا درجه ورود و خروج به بازار، درجه: عبارتند از و این عوامل بازار نقش دارند

  .انحصار یا رقابتی بودن بازارها يهمگنی یا تفاوت کالاها، درجه
آشکار وارد ها ممکن است به این قضیه واقف باشند که با انحراف از یک توافق ضمنی یا  بنگاه     

. تنهایی سود بلندمدت خود را افزایش دهند توانند به ها نمی همچنین بنگاه. جنگ قیمتی خواهند شد
دهد تا سود بیشتري از افزایش  یک بنگاه تولید و عرضه خود را کاهش  ،فرض کنید به طور مثال

ي بنگاه مزبور اشود که این کاهش قیمت تنها تا نقطه تعادل ناش بر اثبات می. قیمت کسب کند
تولید را  هاي دیگر این خلأ اشته باشد بنگاهزیرا اگر این کاهش عرضه ادامه د سودآور خواهد بود؛

ها نیاز دارند بر روي قیمت یا  بنابراین بنگاه. نتیجه به ضرر بنگاه خواهد بود جبران خواهند کرد و در
براي حداکثر  ها بنگاهه دیگر، اگر تمامی از دیدگا. ها توافق و تبانی داشته باشند مقدار یا هردوي آن

تلاش . ه دهندئارا ها بنگاهیک باید بهترین پاسخ را به حرکات سایر  رکردن سود خود تلاش کنند، ه
صورت که هر بدین. دهد یمتمام بازیگران به انتخاب بهترین حالت ممکن تعادل ناش را نتیجه 

ها  تبانی در بنگاه يبراي محاسبه درجه. بودانتخاب دیگري براي افزایش سود، ناممکن خواهد 
تبانی در بازارهاي صنعتی  يلیکن محاسبه درجه. مطالعات بسیار محدودي در ایران انجام شده است
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ها با یکدیگر در یک  گاهتواند نگرش جامع و کاملی نسبت به وضعیت بازار و میزان ارتباط بن ایران می
ن تحقیق درصددیم که با استفاده از اطلاعات بخش عرضه و رو در ای از این. ه نمایدصنعت ارائ

تقاضاي صنایع مورد مطالعه و استفاده از شاخص کشش تغییرات حدسی و شاخص لرنر در ساختار 
  .ه نماییمئچندجانبه، ارزیابی از شدت تبانی در بخش هاي مورد مطالعه ارا انحصار

  
  تحقیق يپیشینه. 2

گري و قدرت بازاري در العات مختلفی بر روي شناسایی رفتار تبانیمیلادي به بعد مط 70 ياز دهه
اشاره  ها آن نیتر يکاربردو  نیتر مهمداخل و خارج از ایران انجام گرفته است که در اینجا به 

  . میینما یم
به » ارزیابی حجم قدرت انحصاري در صنایع ایران«در کتابی تحت عنوان ) 1381(خداداد کاشی    

وي . آن در برخی صنایع ایران پرداخت يسازي و محاسبهمدل يه توافق و تبانی و نحوهبررسی درج
احمدیان و متفکر . استفاده نمود) 1982(1تبانی از رویکرد کلارك و دیویس يدرجه يبراي محاسبه

روش بررسی عوامل موثر در حاشیه سود در دو بازار انحصار چندگانه ف«در مقاله با عنوان ) 1384(آزاد 
توافق و قدرت بازاري را در بین یازده کارخانه قند  ي، درجه»اصلی تولید يشده و نهادهکالاي فرآوري

ها براي بررسی موارد فوق از مدل اعظم و شروتر و آن. پذیرفته شده در بازار بورس محاسبه نمودند
قدرت بازار خرید دام «در مقاله ) 1387(الدینبخشوده و زین. کشش تغییرات حدسی استفاده نمودند

در » هزینه در صنعت گوشت قرمز؛ مطالعه موردي صنعت کشتار دام استان فارس کارآییزنده و 
هیرشمن، مقدار -، شاخص تمرکز هرفیندال)NEIO(2ارچوب نظریه اقتصاد صنعتی کاربردي جدیدهچ

گاو و گوساله مورد  هزینه را در بازار گوشت گوسفند، کارآییت حدسی، اثرات قدرت بازاري و تغییرا
اندازه «نیز در مقاله خود با عنوان ) 1388(صبوحی و علیجانی. محاسبه و تجزیه و تحلیل قرار دادند

 يبا استفاده از نظریه» هزینه تولید و توزیع گوشت گاو و گوساله در ایران کارآییگیري قدرت بازار و 
هیرشمن، مقدار -مرکز هرفیندالشاخص ت يبه محاسبه) NEIO(اقتصاد صنعتی کاربردي جدید 

  .هزینه در بازار گوشت قرمز پرداختند کارآییتغییرات حدسی و همچنین اثرات قدرت بازاري و 
به  6»تبانی در صنعت ساختمان يدرجه«اي تحت عنوان  در مقاله 5و ون استل 4، هاسن3لور       

، دو  7ها با استفاده از مدل اپل بام آن. تبانی در بخش ساختمان کشور هلند پرداختند يبررسی درجه
                                                 
1. Clark and Davies 
2. New Empirical Industrial Organization   
3. M.H.C. Lever 
4. H.R. Nieuwenhuijsen 
5. A.J. van Stel 
6. Degree of collusion in construction 
7. Appelbaum 
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در  2و لوپز 1بویان. رقمی برآورد نمودند 3در صنایع  FIMLسري مدل سیستمی را با استفاده از روش 
، به بررسی درجه قدرت 3»قدرت انحصاري در صنایع تنباکو و صنایع غذایی«ي با عنوان ا مقاله

ارچوب هرقمی تنباکو و صنایع غذایی در چ 4نمونه از صنایع  40ي مقیاس در ها صرفهانحصاري و 
تحلیل ساختار بازار و قیمت گذاري در صنایع «در مقاله  5و کیلمر  4تیلور. پرداختند NEIOروش 

در این مقاله با . رفتار قیمتی صنعت کرفس در کالیفرنیا مورد بررسی قرار دادند 6»کرفس کالیفرنیا
زاري توسط دو پارامتر کشش حدسی و شاخص قدرت سعی شد ساختار با 7استفاده از مدل اپل بام

در سطح  به این نتیجه رسیدند در صنعت کرفس قیمت تقریباً ها آن. بازاري مورد بررسی قرار گیرد
ي ا مقاله رد)2001( 9و روزنبام 8اعظم. ردیگ ینمقابل توجهی از آن فاصله  طور بهقیمت رقابتی است و 

رابطه بین تمرکز با تبانی و سودآوري  10»ازاري و قیمت گذاري، ساختار بکارآییتفاوت «تحت عنوان 
منظور از تحقیقات بدین. سازي نمودندبا تمرکز را مدل کارآییبین  يو همچنین رابطه

ارزیابی «يدر مقاله 11ایواتا. استفاده شده است) 1973(دمستز  کارآییو فرضیه ) 1968(ویلیامسون
- لهأمسمبتنی بر اقتصادسنجی براي  يیافتن یک شیوه دنبال هب 12»متغیر حدسی در انحصار چندجانبه

هاي  براي این منظور وي متغیر حدسی را براي بنگاه. تشخیص قیمت در انحصار چندجانبه بود ي
در این تحقیق دو فرضیه مورد . تولید کننده کالاي همگن در یک بازار انحصار چندجانبه تخمین زد

شود که مقدار متغیر حدسی برابر با یک مقدار مشخص  ول بیان میا يدر فرضیه. بررسی قرار گرفت
سپس این . شود ها بررسی می تبانی بین بنگاه يدوم وجود نوعی درجه يباشد و در فرضیه می
کی .مورد استفاده قرار گرفت 1965تا  1956ي ها سالژاپن طی  يبراي صنعت شیشه ها یبررس
و » ثابت«متغیر حدسی  14»ار چندجانبه و متغیر حدسی ثابتانحص«در مقاله خود تحت عنوان  ،13پري

وي بیان . را در مدل الیگوپولی با فرض کالاهاي همگن مورد بررسی قرار داد شرایط حصول آن
صورتی که  هاي دیگر و همچنین در نماید که اگر متغیر حدسی برابر با پاسخ بهینه از طرف بنگاه می

اما . بت باشد، متغیر حدسی در سطح رفتار رقابتی پایدار خواهد بودها ثا هزینه نهایی و تعداد بنگاه
                                                 
1. Sanjib Bhuyan 
2. Rigoberto A. Lopez 
3. Oligopoly power in the food and tobacco industries 
4. Timothy  G. Taylor  
5. Richard  L. Kilmer 
6. An analysis of market structure and pricing in the Florida celery industry 
7. Appelbaum 
8. Azzeddine Azzam 
9. David Rosenbaum 
10. Differential efficiency, market structure, and price 
11. Gyoichi Iwata 
12. Measurement of conjectural variations in oligopoly 
13. Martin K. Perry 
14. Oligopoly and consistent conjectural variations 
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حال افزایش باشد، متغیر حدسی مقداري بین رفتار رقابتی و کورنویی  نهایی در يکه هزینه زمانی
به بررسی متغیر  2»تخمین قدرت بازاري بخش فرآوري چاي«اي با عنوان  در مقاله 1وراهوا. خواهد بود

کشورهاي وارد کننده و  نیتر بزرگاري و عناصر دخیل در آن در صنعت چاي در حدسی و قدرت باز
 سازي انحصار سعی در مدل) 1990( 3وي با استفاده از مدل اعظم و پاگالوتوس. صادر کننده پرداخت

  .چندجانبه خرید نمود چندجانبه فروش و انحصار
قدرت . ري و متغیر حدسی بنگاه داردتمامی کارهاي ذکر شده به نوعی سعی در برآورد قدرت بازا    

ي ها بنگاهسودي بالاتر از سایر  توانند یماشاره دارد که در آن یک یا چند بنگاه  وضعیتیبازاري به 
دست آوردن قدرت بازاري با اعمال شرط هبه همین منظور است که براي ب. صنعت کسب نمایند

توسط مارك آپ  توان یمازاري در یک صنعت را قدرت ب. شود یماول، تابع سود بنگاه حداکثر  يمرتبه
که تا چه  دارد یمقدرت بازاري بیان . باشد یمنهایی سنجید که همان شاخص لرنر  يهزینه -یا قیمت

نهایی ثابت افزایش دهد بدون اینکه سهم بازاري او  يتوجه به هزینه اب راقیمت  تواند یمحد بنگاه 
ی هرچه قیمت بنگاه بر هزینه نهایی بنگاه فزونی یابد، از عبارت به. تغییر چندانی کند یا سود او کم شود

. باشد یممورد بعد متغیر حدسی بنگاه . قدرت و توانایی بالاتري براي کسب سود بیشتر برخوردار است
 يکنندهتعیین شود یمکشش متغیر حدسی محاسبه  صورتبهمتغیر حدسی که در اکثر کارهاي تجربی 

ي دیگر در مقابل تغییرات قیمت یا مقدار ها بنگاهکه بنگاه یا  دارد یماین رفتار بیان . تهاس بنگاهرفتار 
در یک بازار انحصار چندجانبه چه . همزمان، چگونه واکنش نشان دهد طور بهتوسط یکی یا چند بنگاه 

دیگر قیمت و در رقابت و تنازع با یک ها بنگاهدر بازار فروش کالا و چه در بازار خرید نهاده همواره 
 بهمتغیر حدسی بدین معناست که یک یا چند بنگاه حدسی دارند از اینکه . دهند یممقدار خود را تغییر 

ي صنعت چه ها بنگاهافزایش سود اگر تولید را کاهش دهند و یا قیمت را افزایش دهند، دیگر  منظور
ز این تغییر تبعیت نخواهند کرد ي دیگر اها بنگاهاگر بنگاهی فرض کند که . واکنشی نشان خواهند داد

بازار مورد نظر رقابتی یا نزدیک به  ،صورت نیادر  کند ینمو یا اینکه تولید صنعت تغییر محسوسی 
ي ها بنگاهاز طرف دیگر اگر بنگاه تصور کند که اگر تولید یا قیمتش را تغییر دهد . باشد یمرقابتی 

ر در صنعت در همان جهت و به همان میزان است، و یا اینکه این تغیی کنند یمدیگر از او تبعیت 
تبانی  يکشش متغیر حدسی را برابر با درجه توان یماز این جهت . ساختار بازار انحصاري خواهد بود

بر  توانند یمبا توافق ضمنی یا آشکار  ها بنگاهتبانی بیان کننده این مطلب است که  يدرجه. دانست
که هرچه این طوريهباشند؛ ب رگذاریتأثسود جمعی خود  ينتیجه روي قیمت یا تولید کل صنعت و در

  .سود بالاتري را کسب نمایند توانند یم ها بنگاهتبانی بالاتر باشد  يدرجه

                                                 
1. Jeevika Weerahewa 
2. Estimating market power of tea processing sector 
3. Azzam and Pagoulatos   
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محاسـبه قـدرت بـازاري و     يقابل ذکر است که در حال حاضر مطالعاتی بسیار محـدود در زمینـه       
توان گفت تمامی مطالعاتی کـه  می. رت گرفته استتغییرات حدسی در چند صنعت خاص در ایران صو

اي محـدود در  جهت محاسبه تغییرات صنعتی انجام گرفته است تنها بر روي صنعتی خـاص و در دوره 
همچنین تغییرات حدسی به درسـتی تفسـیر نشـده اسـت و     . باشندمی 1)1997(ارچوب مدل اعظم هچ

تبانی و یا حساسیت  ين مقالات به ساختار بازار و درجهدست آمده در ایهتوان با استفاده از نتایج بنمی
-هاي انجام گرفته در داخل را مـی تفاوت پژوهش حاضر با پژوهش. ها نسبت به یکدیگر پی بردبنگاه

هاي سري زمانی بـه  هاي پیشین که بر اساس دادهبرخلاف پژوهش .1: توان به صورت زیر بیان نمود
هاي پانل اسـتفاده گردیـده   در این پژوهش از روش داده ،شده است تخمین و تجزیه و تحلیل پرداخته

تري از مقدار محاسبه شده با محاسبه محدوده تغییرات حدسی براي هر صنعت، تحلیل دقیق  .2 ؛است
هزینه و قدرت بـازاري ناشـی از تمرکـز بـر روي      کارآییاثرات  .3 و تغییرات حدسی عنوان شده است

  .صیل به شرح موارد مهم پرداخته شده استقیمت محاسبه شده و به تف
  
  
  مبانی نظري .3

، تابع سود بنگاه فرضی به دینما یمبنگاه است و کالایی همگن تولید  Nصنعتی شامل  میکن یمفرض 
  :زیر است يمعادله شکل

 )1( 

و قیمت  iمی باشدکه تابع تولید بنگاه  iبنگاه هزینه کل  و  iتولید بنگاه  قیمت کالا،  pسود،  
 میرس یمبنگاه  يعرضه يسازي سود به رابطهربا اعمال شرط مرتبه اول حداکث. باشد یمعوامل تولید 

  :باشد یمزیر  صورت بهکه 
)2(  

 
ي ها یژگیواز . است 2که تابع هزینه این بنگاه از نوع لئونتیف تعمیم یافته شود یمدر ادامه فرض     

ویژگی دوم این است که این تابع از . مثبت این تابع هزینه بازده نسبت به مقیاس ثابت این تابع است
ي حاضر در صنعت ها بنگاهنهایی تمامی  ياست، بدین مفهوم که هزینه 3نوع تابع گورمن پولار

تفاوت هزینه  خطی و ها بنگاهکه هزینه کل  شود یمگورمن پولار فرض  يدر تابع هزینه. یکسان است

                                                 
1. Azzeddine Azzam 
2. Generalized Leontief  
3. Gorman Polar 
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ي فعال در یک ها بنگاهنهایی براي تمامی  ي؛ بنابراین هزینه1باشد یم تنها در عرض از مبدأ ها بنگاه
دلیل انتخاب این تابع این .  نتیجه گرفت که  توان یماز اینرو  باشد یمصنعت برابر 

لاعات در سطح صنعت را در اختیار و تنها اط 2است که اطلاعات مربوط به بنگاه در اختیار ما نیست
  :زیر است صورت بهلئونتیف تعمیم یافته  يتابع هزینه. داریم

 
 

)3( 

لازم به ذکر است که قیمت نیروي . قیمت سرمایه است قیمت نیروي کار و  در این رابطه      
با مشتق گیري از . باشد یمخارج سرمایه کار برابر دستمزد و قیمت سرمایه برابر سود صنعت به م

را در که آن دیآ یمدست هنهایی ب يتابع هزینه) (نسبت به هزینه کل ) 3(يرابطه
  :قرار می دهیم ) 2(يرابطه

  

 
بنگاه در صـنعت   Nو جمع کردن براي ) ( iبا ضرب کردن این رابطه در سهم بازاري بنگاه      
  :میرس یم )4(يابطهبه ر

 )4( 

ــه      ــا     ، 4 يدر رابطــ ــر بــ ــه برابــ ــت کــ ــنعت اســ ــوزون صــ ــی مــ ــرات حدســ تغییــ
 H. برابراسـت بـا   ام  iو تغییرات حدسی بنگـاه   
کشش شـبه قیمتـی تقاضـا و     و   شاخص هرفیندال بوده و برابر با 

-خواهد بود و مارك .1برابر با  اگر رفتار صنعت مورد نظر رقابتی باشد، . باشد یم  با   برابر
برابر با  در حالت کورنویی  ؛باشد یمنهایی  يآپ یا توانایی بنگاه در قرار دادن قیمتی بالاتر از هزینه

 ـ باشد، اما اگر رفتار صنعت به سمت انحصار نزدیک شـود  یم آپ برابر  -صفر و مارك -هب
یعنی انحصار کامل و یا تبانی کامـل،   ،خواهد بود و در حد نهایی آن صورت 
لازم به ذکر است که الزامی مبنی بر یکسان فرض کـردن متغیـر    .باشد یم آپ برابر با -مارك

                                                 
1. M.H.C. Lever, H.R. Nieuwenhuijsen, A.J. van Stel  

   .ي محدود پذیرفته شده در بورس در دسترس استها بنگاهتنها اطلاعات  . 2
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تعـادلی   ينخواهد بود زیرا متغیر حدسی مقداري تعادلی است که از رابطـه  ها بنگاهامی حدسی براي تم
 .دیآ یمدست هدرآمد نهایی و هزینه نهایی و یا حداکثر سازي سود ب

در یک . با یکدیگر است ها بنگاه يرابطه يکه بیان شد متغیر حدسی بیانگر نحوه طور همان     
ثیرگذارند و تا چه حد بر روي قیمت و مقدار کل وي تصمیمات یکدیگر تأا چه حد بر رت ها بنگاهصنعت 
اگر گروهی از . اما مفهوم قدرت بازاري بالاتر از مفهوم حدس و تصور است. گذارند یم ریتأثصنعت 
که سهم  ها بنگاهاز واکنش سایر  ها آنتصمیم به تبانی با یکدیگر بگیرند ممکن است حدس  ها بنگاه

قدرت بازاري یا مارك آپ پی آمد این توافق بین . دارند بسیار ناچیز باشد کمتري از صنعت
تصمیم بگیرند بر روي قیمت یا مقدار توافق نمایند،  ها بنگاهبدین صورت که اگر . هاست بنگاه

لازم به ذکر است که این توافق ممکن است . داراي قدرت بازاري خواهند شد ها بنگاهاین  يمجموعه
آشکار به شکل  صورت بهو در یک حرکت هماهنگ و همزمان صورت گیرد یا  ضمنی صورتبه

دارند؛ کشش قیمتی  ریتأثوجود آمدن قدرت بازاري هسه عامل در ب. تشکیل یک کارتل صورت گیرد
یکی از  زیاد تبانی ي؛ بنابراین درجهها بنگاهتقاضاي پایین، تمرکز بازاري بالا و رفتار تبانی گري 

  .ي قدرت بازاري استگیرعوامل شکل
  :اول حداکثرسازي سود داریم يبا اعمال شرط مرتبه 

 
)5( 

عکس کشش قیمتی   ، عبارت iهزینه نهایی بنگاه  قیمت در سطح صنعت،  Pکه      
  :یعبارت به ؛باشد یم iکشش تغییرات حدسی بنگاه  تقاضا در صنعت و عبارت 

)6(  
 

نهایی براي تمامی  يکه عنوان شد اگر تابع هزینه از نوع گورمن پولار باشد، هزینه طور همان     
همچنین کشش متغیر حدسی نیز متوسط کشش متغیر حدسی . ي حاضر در صنعت برابر استها بنگاه
دست آوردن کشش متغیر حدسی براي صنعت علاوه بر اینکه ما به همزیت ب. هاست بنگاهکل 
طلاعات مربوط به بنگاه دسترسی نداریم، این است که تعداد پارامترهاي مورد بررسی در این حالت ا

-علاوه بر این مورد، سیاست. شود یم تر دهیچیپمحاسبه و تحلیل نتایج  ،نتیجه رد .بسیار بیشتر است
ی و مربوط تا آمارهاي جزی دهند یمبه آمارهاي کلی و در سطح صنعت بیشتر اهمیت  معمولاگذاران 
  :بیان نمود گونه نیا توان یمبنابراین شاخص لرنر کل صنعت را . به بنگاه

 
)7( 
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کشش قیمتی تقاضاست که  و  ، کشش تغییرات حدسی MCنهایی  يدر این رابطه، هزینه     
یران بدست آمده هم شاخص قیمت است که از مرکز آمار ا pهمچنین . محاسبه گردد لازن است،

دست هنیز ب) هیرشمن -شاخص هرفیندال(شاخص لرنر را بر حسب شاخص تمرکز  توان یماما  .است
  . آورد

 
)8( 

را دارد با این تفاوت که این متغیر براي حضور شاخص تمرکز تعدیل شده  همان نقش  که     
 و ) برتراند(مقدار صفر متناظر با ساختار رقابت کامل . ردیگ یم و مقداري بین صفر  . 1است

ناشی از  تواند یمقابل ذکر در اینجا این است که قدرت بازاري  ينکته. متناظر با تبانی کامل است
 طور به( ي ثابتها، هزینه)تکنولوژیکی کارآییهزینه و  کارآیی(کارآییوجود تمرکز در بازار، وجود 

اش را جبران نماید ممکن است بین قیمت و گذاري بالاي اولیهمثال وقتی بنگاهی قصد دارد سرمایه
سه نظریه در مورد  ،کلی طوربه. ، تفاوت و تمایز کالا باشد)نهایی اختلاف بارزي ایجاد کند يهزینه

ه ئاست، ارا کارآییین قدرت بازاري و ب يرابطه يکنندهرابطه بین ساختار بازاري و عملکرد که تبیین
  :شده است

عملکرد است  -رفتار -یا ساختار SCPکه در واقع همان رویکرد  باشد یممورد اول نظریه تبانی     
است و توسط  کارآییساختاري  يدوم، نظریه ينظریه. مطرح گردید 2)1956(که اولین بار توسط بن 

مثبت بین تمرکز و سودآوري را مطرح  يرابطه يکنندهاناین نظریه بی. مطرح شد 3)1973( دمستز
کارآتر سود و سهم بازاري بالاتري را نسبت به دیگري رقبا  يها بنگاهکه  دارد یمدمستز بیان . کند یم

شفارد ( مورد سوم نظریه قدرت بازاري نسبی. شود یم متمرکزترو در پی آن بازار  ندینما یمکسب 
 کارآییي یک صنعت توسط ها بنگاهکه پراکنش در عملکرد  دارد یمیان وي ب. است 4)1986و  1982

مثال سهم بازاري بالاتر هر بنگاه باعث کسب قدرت  طور به ؛شود یمو اثر سهم بازاري توضیح داده 
  . شود یمبازاري بیشتر 

سطوح . ذاردگ یمهزینه اثر  کارآییساختار بازاري از جهات مختلف بر روي  5)1998(از دیدگاه برگر     
بنابراین . تا قیمت خود را وراي سطح رقابتی قرار دهند دهد یم ها بنگاهبالاتر تمرکز این اجازه را به 

از طرف دیگر قدرت . 1شود یمشناخته  6»زندگی خاموش«به شکل  کنند یمکسب  ها بنگاهسودي که 
                                                 
1. Wanwiphang Manachotphong, 2008 
2. Bain  
3. Demsetz  
4. Shephard  
5. Berger 
6. Quiet life 
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مثال جهت رشد  طوربه ل نمایند؛دافی غیر از سود را دنباتا اه دهد یمبازاري این اجازه را به مدیران 
یا  نمایند کارآییبیشتر بنگاه و در مقابله با افزایش دستمزد اقدام به کاهش نیروي کار با هزینه کاهش 

. منابع داخلی را در جهت کسب و افزایش قدرت بازاري صرف نمایند ها بنگاهاینکه ممکن است 
مثال براي افزایش مانع ورود هزینه نمایند  طور به ؛کاهد یمبنگاه  کارآییاز  ها نهیهزاین  صورت نیبد

این نتیجه کلیدي را دریافت که سود بالاتر یک  توان یماز بحث حاضر . تا سود خود را افزایش دهند
یک بنگاه . مربوط به قدرت بازاري این بنگاه و حضور در یک بازار انحصاري نخواهد بود لزوماًبنگاه 

سود بیشتري نسبت به  يهزینه کارآییاما با برخورداري از  ؛ی فعالیت نمایددر یک بازار رقابت تواند یم
بنابراین شاخص لرنر یا قدرت بازاري معیاري است که اطلاعاتی در مورد کلیت  ؛بقیه رقبا کسب نماید

. معیاري مناسب براي تصمیم گیري در مورد ساختار بازار باشد تواند ینمو  دهد یمبازار به ما ارائه 
اثر قدرت . هزینه ناشی از تمرکز تفکیک شوند کارآییاثرات قدرت بازاري و اثرات  ستیبا یمابراین بن

که اگر تمرکز افزایش پیدا کند در نتیجه افزایش قدرت بازاري، قیمت چگونه تغییر  کند یمبازاري بیان 
ه در نتیجه افزایش هزین کارآییکه  تغییرات  دارد یمهزینه بیان  کارآییهمچنین اثر . خواهد نمود
 توان یمنسبت به شاخص تمرکز   )4(يگیري از رابطهبا مشتق. ي بر روي قیمت داردریتأثتمرکز، چه 

اثر  توان یمدر صورتی که تغییرات حدسی ثابت فرض شود  .2این دو اثر را بر روي قیمت تفکیک نمود
  .ت آورددسهب) 4(يگیري از رابطهتغییر تمرکز را بر روي قیمت با مشتق

)9(  
 

اثر قدرت  يدهندهعبارت اول در سمت راست معادله نشان ؛باشد یمدو اثر  يدارندهرباین رابطه در    
دو  توان یمبنابراین . باشد یمناشی از تمرکز  يهزینه کارآییبازاري ناشی از تمرکز و عبارت دوم اثر 

  :زیر تفکیک نمود صورت بهاثر را 
  

 هزینه کارآییتفکیک اثرات قدرت بازاري و . 1جدول 

 رابطه  تفکیک اثرات

  اثر قدرت بازاري
 

   هزینه کارآییاثر 
                                                                                                                         

از نظر هیکس در بازارهاي متمرکز، کـاهش فشـار    .یی استکارابیان کننده رابطه مثبت بین قدرت بازاري و عدم » زندگی خاموش«اثر  1
  .رقابت موجب می شود تا مدیران کمتر به دنبال تولید کارا باشند

2. Azzeddine Azzam and David Rosenbaum, 2001 
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  برآورد اقتصادسنجی مدل
در مقاله ) 1997( 1مدلی که در این پژوهش مورد استفاده قرار گرفته است اولین بار توسط اعظم

مورد استفاده قرار گرفت و در سال  2»ه در تمرکز بازاريهزین کارآییارزیابی قدرت بازاري و اثرات «
 4»، ساختار بازار و قیمتکارآییتفاوت در«این مدل را در مقاله  3وي با همکاري دیوید روزنبام 2001

-هو سپس براي ب گردد یمعنوان یک پارامتر محاسبه هب در این مدل عبارت . استفاده نمود
همان طور که عنوان شد مدلی که در این پژوهش . شود یمکم  1، این مقدار از عدد دست آوردن 

  :باشد یم) 4(يمعادله صورت به ردیگیمبراي بررسی تغییرات حدسی مورد آزمون قرار 

 
)4( 

محاسباتی و تجربی مدل بالا با فرض  يرابطه) W(و سرمایه) L(با فرض وجود دو عامل نیروي کار
  :زیر خواهد بود صورتبهولید نیروي کار و سرمایه عوامل ت

)10( 

، )P(ي مورد استفاده در این تحقیق از مرکز آمار و بانک مرکزي براي متغیرهاي شاخص قیمت ها داده
و تولید هـر صـنعت   )  و  (، قیمت عوامل تولید شامل نیروي کار و سرمایه )H(تمرکز  بیضر

)Q (ي مربوط به کشـش هـر یـک از صـنایع از مقـالات مربوطـه       ها دادههمچنین . اند شدهردآوري گ
و یـا پنـل بـودن و     Poolاما قبل از تخمین مدل لازم است تا نوع داده ها از جهت . اند شدهاستخراج 

لیمـر اسـتفاده    Fدر این پژوهش براي تعیـین نـوع مـدل از آمـاره     . شیوه تخمین مدل مشخص گردد
  . استگردیده 

  
  
  
  
  

                                                 
1. Azzeddine Azzam 
2. Measuring market power and cost-efficiency effects of industrial concentration  
3. David Rosenbaum  
4. Differential efficiency, market structure, and price 
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  بالتاجی Fمحاسبه آماره . 2جدول 
  پذیرش و یا رد فرضیه صفر  F يآماره
  رد فرضیه صفر  37/11

  
صـفر بـدین    يرد فرضـیه . باشـد  یم ـ H0رد فرضـیه   يدهندهننشا F ي، آماره2با توجه به جدول    

نـابراین مـدل از   براي هر یک از صنایع مورد بررسی متفاوت بـوده و ب  مبدأمفهوم است که  عرض از 
وجود اثر ثابت و یا اثر تصـادفی   لازم استها اثبات گردید، حال که پنل بودن داده. نوع پنل خواهد بود

قابل ذکر در اینجا این است که براي انجام این آزمون بایسـتی تعـداد مقـاطع از     ينکته. بررسی شود
) ي ایـران ا کارخانـه مورد از صنایع  10(ع با توجه به این که تعداد مقاط. تعداد ضرایب مدل بیشتر باشد

، انجام این آزمون ضروري نبوده و در نتیجه بایستی مدل باشد یم) عدد 6(بیشتر از تعداد ضرایب مدل 
  . بر طبق اثرات ثابت تخمین زده شود

لزومـی  ) 1375-1378(ي مورد بررسی ها سالکم بودن تعداد  لیبه دلعنوان نمود که  ددر انتها بای    
. ي پنل نخواهد بـود ها مدلي ارائه شده براي مانایی و هم انباشتگی در ها آزمونه انجام هیچ یک از ب

صـنعت منتخـب بـین     10ي پانـل در ها دادهبا استفاده از روش  10با توجه به موارد عنوان شده، رابطه 
 3ل نتایج ایـن تخمـین در جـدو   . تخمین زده شده است LSDVو به روش  1387تا  1375ي ها سال
  .ه شده استارائ
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 براي صنایع منتخب 4 يبرآورد رابطه. 3جدول     
  احتمال  tآماره   انحراف استاندارد  ضریب  متغیر

P_L  11- E23/4- 12- E18/1  90242/35 -  000/0  
P_K  5/15361-  105/7932  936623/1 -  *0567/0  
PEK  002129/0  000213/0  996208/9  000/0  

U_L  25– E81/4  26- E49/1  39484/32  000/0  
U_K  09- E26/2-  10- E78/1  66851/12 -  000/0  

HEL -  000/0  - 746323/4  001471/0  - 006982/0  صنعت روغن  
-HEL 000/0  - 59828/11  028178/0  - 326822/0 صنعت لبنیات  

-HEL  صنعت مواد
 آشامیدنی

481731/0  02082/0  13739/23  000/0  

-HEL 000/0  562541/8  001694/0  014506/0 صنعت پوشاك  
-HEL 000/0  - 49803/27  000846/0  - 023263/0 صنعت چاپ و نشر  

-HEL  صنعت مواد
 شیمیایی

003995/0 -  00041/0  733391/9 -  000/0  

-HEL 000/0  70629/14  086877/0  277635/1 صنعت سیمان  
-HEL 000/0  - 633453/6  002729/0  - 018105/0 صنعت فولاد  

-HEL 000/0  269334/5  017552/0  0925489/0 نگیصنعت لوازم خا  

-HEL 001/0  - 418076/3  001785/0  - 006010/0 صنعت حمل و نقل  
AR(1) 338058/0  094021/0  595555/3  0006/0  
AR(2) 514075/0  130036/0  953322/3  0002/0  

R2 910226/0 

 F  03764/27آماره 

 DW  897124/1آماره 

  ي تحقیقها افتهی: منبع  
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که ( PEK، متغیر )قیمت نیروي کار( P_Lمشخص است، متغیرهاي  )3(که در جدول طور همان    
 متغیري ترکیبی و برابر با ( U_L، متغیر ) متغیري ترکیبی و برابر است با 

-عنادار میدر تمامی سطوح م)  متغیري ترکیبی و برابر است با ( U_Kو متغیر ) باشد یم
در این پژوهش متغیر . باشد یممعنادار % 90تنها در سطح ) قیمت سرمایه( P_Kاما متغیر  ؛باشند
که برابر است با شاخص هرفیندال تقسیم بر کشش قیمتی تقاضا  باشد یم HELنظر طمح م

 HELمتغیر .  ضرایب این متغیر براي هریک از صنایع مختلف برابر است با . 
براي صنایع مورد بررسی شامل روغن، لبیات، پوشاك، چاپ و نشر، مواد شیمیایی، سیمان، فولاد، 

معنادار است و نتایج آن قابل  درصد کاملاً 99و  95و  90لوازم خانگی و حمل و نقل در تمامی سطوح 
نیز با  Fآماره  . ازش مدل استخوبی بر يدهندهکه نشان باشد یم 91/0نیز برابر با   R2. باشد یماتکا 

  .  باشد یمقطع بیان کننده معناداري کل مدل  طوربهو احتمال صفر  03764/27مقدار 
  

  قدرت بازاري يمحاسبه
توسط شاخص لرنر محاسبه  توان یمهمان طور که بیان شد قدرت بازاري در بخش تولید و عرضه را 

  :عت برابر است باهمچنین بیان شد که شاخص لرنر در سطح صن. نمود

 
رابطه مستقیم  fکه با تغییرات حدسی بنگاه  باشد یم fبرابر شاخص لرنر براي صنعت  در این رابطه 

 .عکس دارد يو با کشش قیمتی تقاضاي بنگاه مذبور رابطه
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 منتخب عیصنا در يبازار قدرت و یحدس ریمتغ کشش محاسبه.  4جدول 

  )(تغییرات حدسی   صنعت
  رده بندي

  )بیشترین تبانی(
  )(قدرت بازاري

  رده بندي

بیشترین قدرت (
  )بازاري

 4 9365/1 4  006981902/1  صنعت روغن

 7  8292/0 1  326821884/1  صنعت لبنیات

 9  3454/0 9  518268828/0  صنعت مواد آشامیدنی

 5  8248/1 7  9854935/0  صنعت پوشاك

 3  1/3 2  02326345/1  صنعت چاپ و نشر

 1  9058/5 6  003994668/1  صنعت مواد شیمیایی

 10  3385/0 10  - 277634645/0  صنعت سیمان

 2  0724/4 3  01804864/1  صنعت فولاد

 6  9056/0 8  907511056/0  صنعت لوازم خانگی

 8  5286/0 5  00601048/1  صنعت حمل و نقل

  ي تحقیقها افتهی: منبع 
  
، ستون اول و سوم مربوط به محاسبات کشش تغییـرات حدسـی و قـدرت بـازاري و     )4(در جدول     

-طور که پیشهمان. دهدترین نشان میبندي این صنایع را از بیشترین به کمستون دوم و چهارم رتبه
ه هـاي  باشد بازار رقابتی بـوده و بنگـا   -1تر عنوان شد، در صورتی که تغییرات حدسی صنعت برابر با 

فاصله بگیرد ارتباط بین تغییـرات   -1صنعت قیمت پذیر خواهند بود و هر اندازه مقدار محاسبه شده از 
با . تولید بنگاه ها با سطح تولید صنعت بیشتر شده و بنابراین می توان رفتار تبانی گري را نتیجه گرفت

رفتار تبـانی گـري مشـاهده     ترین، در صنعت لبنیات بیشترین و در صنعت سیمان کم6توجه به جدول 
دهد صنعت مواد شیمیایی بیشترین مارك آپ و یا قـدرت بـازاري و   همچنین نتایج نشان می. شودمی

  .ترین مارك آپ را دارندصنعت سیمان کم
هزینه و قدرت بازاري،  کارآییو با توجه به روابط ذکر شده براي اثرات  3با استناد به جدول     
  .زیر براي هر صنعت محاسبه نمود صورت بهنتایج را  توان یم
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 هزینه، قدرت بازاري و اثر کل کارآییاثر  يمحاسبه. 5جدول 

 )TE(اثر کل  )MP(اثر قدرت بازاري   )EC(هزینه  کارآییاثر   صنعت

 1/911829417 -013426735/0 1/925256152  صنعت روغن

 633237769/1  -204263677/0 1/837501446  صنعت لبنیات

 156508975/1 321154115/0 0/83535486  آشامیدنی صنعت

 032662239/0 026862309/0 0/00579993  صنعت پوشاك

 -029605214/0 -070495304/0 0/04089009  صنعت چاپ و نشر

 735583494/2 -023498046/0 2/750908154  صنعت شیمیایی

 680902871/9 55809103/1 8/122811841  صنعت سیمان

5626783/103  صنعت فولاد  072419547/0- 490258843/103 

128577869/1  صنعت لوازم خانگی  092304336/0 220882205/1 

97643613/78  صنعت حمل و نقل  003158424/0- 973277706/78 

  قیتحق يها افتهی: منبع 
 

بیان  ECاثر . دهد یمهزینه و قدرت بازاري و اثر کل را به تفکیک نشان  کارآییاثرات ) 5(جدول      
. هزینـه تغییـر خواهـد نمـود     کـارآیی که اگر تمرکز یک واحد افزایش یابد، قیمت به اندازه اثر  دارد یم

. باشد، اثر تغییرات تمرکز بر روي تغییرات قیمت بیشتر خواهد بـود  تر بزرگبنابراین هرچه قدر این اثر 
 5همان طور که در جدول . باشد یمهزینه بر روي قیمت  کارآیینیز مانند اثر  MPEاثر قدرت بازاري 

همچنـین در  . باشد یمدر بین صنایع مورد بررسی  EC، صنعت فولاد داراي بیشترین شود یممشاهده 
بنـابراین در   ؛با علامـت منفـی تفـاوت بسـیار زیـادي دارد      MPEبا علامت مثبت با  ECاین صنعت 

  نیااز . ابدی یمکاهش  MPE افزایش و از طریق ECاز طریق  ها متیقصورت افزایش تمرکز، سطح 
تولیدي خـود مـارك آپ بیشـتري کسـب      کارآییاز طریق افزایش  توانند یمي این صنعت ها بنگاه رو

صـورت افـزایش تمرکـز، قیمـت     ر مثبت بوده و بنـابراین د  TEکه  شود یمهمچنین مشاهده . نمایند
 )5(بـا توجـه بـه جـدول    . مربوط به صنعت پوشاك اسـت  EC نیتر کمهمچنین . افزایش خواهد یافت

صـورت افـزایش تمرکـز،    ر بنـابراین د . باشـند  یمدو اثر مثبت و بسیار کوچک  که هر شود یممشاهده 
  . قیمت تغییر چندانی نخواهد کرد
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  گیرينتیجه 
تغییرات حدسی در صنایع ) 2001( 2و روزنبام 1در این پژوهش با استفاده از مدل ارائه شده توسط اعظم

وشاك، چاپ و نشر، مواد شیمیایی، سیمان، فولاد، حمل و نقل و لوازم خانگی محاسبه ، پاتیلبنروغن، 
توان بیان نمود که در طی با توجه به تغییرات حدسی محاسبه شده در صنایع مورد مطالعه می. گردید
- ها قدرت چانهو بنگاه گرددیممورد بررسی، بیشترین رفتار رقابتی در صنعت سیمان مشاهده  يدوره

-مابقی صنایع درصدي از رفتار تبانی. زنی بالایی براي تعیین قیمت و کسب مارك آپ فرآوان ندارند
در . باشد یمدر این میان صنعت لبنیات داراي بیشترین تغییرات حدسی . اند دادهگري را از خود نشان 

توجه به اثر قدرت گري بوده و با در این صنعت بیشتر از سایرین درگیر رفتار تبانی ها بنگاهنتیجه 
همچنین در این تحقیق . توانند تا حدي بر روي قیمتی بالاتر از قیمت رقابتی توافق نمایندبازاري می

صنعت مواد شیمیایی  دهد یمنتایج نشان . قدرت بازاري با استفاده از شاخص لرنر محاسبه گردید
ترتیب با لاد و چاپ و نشر به؛ همچنین صنایع فوباشد یم) 9058/5( داراي بالاترین قدرت بازاري

، به این مفهوم که این صنایع رندیگ یمي بعدي صنایع داراي قدرت بازاري قرار ها ردهدر  3و  4حدود 
این امر . نهایی تولیدشان بر روي محصول خود قرار دهند يقادر خواهند بود قیمتی بالاتر از هزینه

هزینه  کارآییتغییرات حدسی بالا، تمرکز بالا و یا  به چهار دلیل کشش قیمتی تقاضاي پایین، تواند یم
 کارآییهاي تحقیق می توان ادعا نمود که این صنایع داراي بیشترین اثر با توجه به یافته. رخ دهد

ها هزینه آن کارآییتوان گفت قدرت بازاري آنها تا حد بسیار زیادي به می ،ینبنابرا. اندهزینه بوده
 نیتر کمداراي  6/0و  3/0یع سیمان و مواد آشامیدنی با قدرت بازاري حدود از سوي دیگر صنا. دارد

فته هاي تحقیق پیشنهادهاي زیر از اینرو با توجه به یا. باشند یمقدرت بازاري در صنایع مورد بررسی 
  :ه می شودارائ
مانع از اتخاذ باید با کنترل صنایعی که داراي بالاترین قدرت بازاري هستند، شوراي ملی رقابت می .1

از آنجا که صنعت مواد شیمیایی،  فولاد و چاپ و نشر در ایران . مارك آپ بالا در این صنایع شود
داراي ضریب قدرت بازاري بالا هستند، توجه به متغیرهاي ساختاري و رفتاري این بازارها توسط این 

  .نهاد  الزامی است
داراي بالاترین تبانی هستند، مانع از اتخاذ الگوي  باید با کنترل صنایعی کهشوراي ملی رقابت می .2

از آنجا که صنعت لبنیات در ایران داراي . قیمت و مقدار در این بازارها شود يسیاستی یکسان در حوزه
  .بالاترین ضریب تبانی است، توجه به این امر الزامی است

  
  

                                                 
1. Azzeddine Azzam 
2. David Rosenbaum 



 ...سنجش کشش تغییرات حدسی و قدرت بازاري 
 

102  

 منابع 
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Estimating the Conjectural Variation Elasticity and Market Power in 

Selected Industries 
 
 
Abstract  

In recent studies, many economists have focused on the industry and 
market. Policymakers in order to provide a comprehensive framework for 
target market need to have information about the structure of the market and 
the factors affecting it. The model that is presented in this research shows the 
behavior of selected industries. This model investigates the structure from 
competition to monopoly and makes a link between the consumer and the 
producer behavior. In this paper ten manufacturing industry in Iran with 4 
degree ISIC is chosen and market power and conjectural elasticity is 
examined using panel data. The results suggest that the dairy and print 
industries with 1.3 and 1.02 respectively, have the most conjectural variation, 
hence the collusive behavior is shown in these industries. Also cement and 
beverage industries with -0.27 and 0.51 respectively, have the most 
competitive structure. In addition chemical and steel industry, respectively, 
with 5.9 and 4 have the most market power and cement and beverage 
industries, respectively, with 0.33 and 0.34 have the least market power 
among the industries surveyed. 
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