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 چكيده

افزايش  بالطبعي و ريپذرقابتي صنعتي فراهم نمودن شرايط ارتقاي هاخوشهكاركردهاي  نيترمهميكي از 

ي از رويكرد رگرسيون پانل پويا و به ريگبهرهي عضو خوشه است. در مقاله حاضر با هابنگاهصادراتي توان 

ي صنعتي ده نفر هابنگاهي آماري مربوط به هاداده، و همچنين با استفاده از افتهيميتعمروش گشتاورهاي 

ي صنعتي مورد بررسي و هابنگاه ي صنعتي در ارتقاي صادراتهاخوشهكاركن و بيشتر در ايران، نقش و تأثير 

 ريمتغصنعتي با لحاظ   يهابنگاهآزمون قرار گرفته است. بدين منظور توابع ايستا و پوياي عرضه صادرات 

ي هاافتهيكي از متغيرهاي مستقل اثرگذار بر صادرات، برآورد گشته است. ي عنوانبهصنعتي  يهاخوشه

ي صنعتي و تمركز هاخوشهاين امر است كه  ديمؤه صادرات صنعتي توابع ايستا و پوياي عرض حاصل از برآورد

ي صنعتي هابنگاهي در افزايش توان صادراتي داريمعني، نقش مثبت و اخوشهي صنعتي در قالب هابنگاه

ي هاخوشهدارد. مبتني بر تخمين تابع پوياي عرضه صادرات ، كشش عرضه صادرات صنعتي نسبت به متغير 

ي هاخوشهاين امر است كه به ازاي يك درصد رشد در متغير  ديمؤست آمده است و به د 6.0صنعتي 

كه صادرات  دهديمنشان  هاافته. همچنين يديبايمدرصد افزايش  6.0صنعتي، صادرات صنعتي به اندازه 

نفي بر شاخص قيمت صادراتي تأثير م كهيدرحالبا توليد و نرخ ارز دارد  داريمعنصنعتي كشور ارتباط مثبت 

 صادرات صنعتي دارد.   

 

 .افتهيميتعمروش گشتاورهاي  ،رگرسيون پانل پويا ،صادراتصنعتي،  يهاخوشه :هادواژهيکل

 

 .JEL: ,L00 F14 ,O14ی بندطبقه
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 مقدمه .1 
بازارهاای   ،توساهه صاادرات   یهاا یاستراتژنئولیبرالیستی و  یهانگرشمبتنی بر  1881از اوایل دهه 
ماورد توهاه قارار     توساهه درحاال در كشورهای  یسازیخصوصو  شد گشوده یالمللنیبسطوح ملی و 

 یهاا دهاه هاایگيینی واردات در   یهاا اسات یسشدن صنایع اغلب كشورها از  متأثرگرفت. با توهه به 
بین صانایع   توانیماین بوده كه چگونه  گذاراناستیساصلی برای محققین و  سؤالاتگذشته یكی از 

در آمریكای هنوبی این  مثال عنوانبهو بازار گشوده شده ههانی ارتباط برقرار نمود.  یامنطقهمحلی و 
منجار باه توساهه محلای و      تواناد یما اساسی مطرح بوده است كه چگونه اصلاحات نئولیبرالی  سؤال
هه شود. تئوریيه كردن تجربیات در این منطقه منجر به نتایجی گردید كه توسهه مبتنی بر تو یامنطقه

 81و اوایل دهه  81در اواخر دهه  صنهتی را در مركي توههات قرار داد. یهاتجمعبه صنایع كوچك و 
كوشا  شاد تاا     ازآنپا  پیادا نماود.    یاتوسههبحث نواحی صنهتی اهمیت زیادی در محافل علمی 

در  تواناد یما كوچاك   یواحادها از  شاده لیتشاك تخصصای   یهاا خوشهتوضیح داده شود كه چگونه 
)پایاك، بكااتینی و سانگر     برساد  توهاه قابال  یهاا تیا موفقباه  شتغال دهای صادرات و ایجاد اكاركر
 .(1-8: 1881برنر،
آلتنبار  و  (، 1888(، پرتار ) 1888) (،  همفاری و اشامیتي  1881) لانادوال محققین متهددی چون     
كاه   اناد نموده تهاریف مختلفی از خوشه و مفهوم آن ارائه( 1112) كتلي( و 1111ماسكل )(، 1888)میر
تاوان باه تمركاي مكاانی و     وهوه مشترك مای  ازهملهپیدا نمود.  هاآنتوان وهوه مشتركی در همه می

ی دها ساازمان منيلاه یكای از اشاكال    باه خوشه صنهتی  واقع در پیشینه تخصصی همگون اشاره كرد.
ی هاا شبكه ی صنهتی از قبیلدهسازمانصنهتی است كه توسط چهار مشخصه كلیدی از سایر اشكال 

كاه ایان    گاردد یما ی صنهتی، نواحی صانهتی و غیاره متماایي    هاشهركصنهتی، پیمانكاری صنهتی، 
از: تمركي هغرافیایی، تمركي در تولید كالا و یا خدمتی مهاین، وهاود همكااری و     اندعبارت هامشخصه
خوشه صانهتی   رگیدعبارتبهی مشترك. هاچال و  هافرصتی بین واحدها، وهود كنندگلیتكمروابط 

ی هاا تیا فهالیی كاه باا همكااری و تكمیال     وكارهاا كسبعبارت است از تمركي بخشی و هغرافیایی 
ی مشاتركی نیاي برخاوردار    هاا فرصات و  هاچال یكدیگر كالاها و خدمات مهینی را تولید نموده و از 

 هستند.    
 همچنین و افتهیتوسههكشورهای  بسیاری از ی در حال حاضر توسطاخوشهالگوی توسهه     

و توسهه صادرات كار برده  یریپذرقابتبرای ارتقا   ژهیوبهو برای توسهه صنهتی  توسههدرحال
اغلب كشورهای توسهه صادرات بودن این رویكرد در  يیآمتیموفقحاكی از  نیي تجارب موهود .شودیم

متولی  یهاسازماندها و در كشور ما نیي بی  از یك دهه است كه نها. استاز آن  كنندهاستفاده
 یاتوسهه یهاسازمانصنهتی ایران در قالب همكاری با  یهاشهركسازمان صنایع كوچك و  ازهمله

 یاخوشهتوسهه  یهابرنامهو  هااستیسیونیدو( ) سازمان توسهه صنهتی ملل متحد ازهمله یالمللنیب
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در سراسر كشور  وكاركسبخوشه  251 رب بالغكه تا حال حاضر یاگونهبه انددرآوردهرا به اهرا 

 را در یاخوشهبرنامه توسهه  81و بی  از (28 :1281)سلیمانی، عيیيمحمدلو و وحدت،  شناسایی شده
با توهه به اینكه یكی از اهداف . (41 :1281، همان) مده استمختلف كشور به اهرا درآ یهااستان
است، و توسهه صادرات صنهتی  یریپذرقابتافيای  توان در كشور  یاخوشهتوسهه  یهابرنامه
برخوردار است.  یتوههقابلاز اهمیت  صادرات صنهتیرشد صنهتی بر  یهاخوشهارزیابی تأثیر  رونیازا

موهود را شناسایی  یهاتیمحدوددرهه حصول به این هدف و همچنین  تواندیماین امر  چراكه
از همله مطالهات  - انجام پذیرفته است یهاخوشهوزه در حكه  یاپراكندهمطالهات  باوهود اما نماید.

پور رهب ،(1281) پور و دیگرانداداش (،1281) موسوی نقابی و دیگران (،1281) نیاظهوریان و رحیم

صنهتی را بر رشد  یهاخوشهمشخص تأثیر  طوربه كدامچیه -(1288) پور( و داداش1281) فرو ستاری

 . اندندادهقرار مورد بررسی و آزمون  صادرات
در  را بررسی نماید. صادراتصنهتی بر رشد  یهاخوشههدف از این تحقیق آن است كه اثرگذاری     

با و  سنجیارائه شده است و در چارچوب  یك مدل اقتصاد ادامه پیشینه و چارچوب نظری موضوع
چگونگی و میيان  1281تا 1281 یهاسالمختلف كشور طی  یهااستانمربوط به  یهادادهاز  استفاده
     .گرفته استمورد بحث و بررسی قرار  رشد صادرات صنهتیصنهتی در  یهاخوشهتأثیر 
 

 موضوع پيشينه .2
قرار های صنهتی مورد بررسی صنهتی را در عملكرد بنگاه یهاخوشه( نق  1116پریم و همكاران )
صنهتی  یهاخوشهها در قالب الیت بنگاههای ناشی از تجمیع حاصل از فهاند كه صرفهداده و دریافته

منانی و س عباد زادههای صنهتی است. بر عملكرد صادراتی بنگاه مؤثریكی از عوامل مهم 
های های صادراتی را بر عملكرد صادراتی بنگاهگیری و توسهه خوشه( تأثیر شكل1115)همكاران 

ها در كه فهالیت بنگاه اندداده نشانو كوچك و متوسط در بخ  انرژی ایران مورد بررسی قرار داده 
، تقویت روابط عمومی و دسترسی به یررسمیغهای تواند از طریق ایجاد شبكهمی یاخوشهساختار 

 ایفا نماید.   هابنگاهمشاوره و آموزش، نق  مهمی را در بهبود صادرات 
تا  1886مارك طی دوره زمانی سطح بنگاهی صنایع كشور دان یهادادهاز  با استفاده (1111) هیلر    
مورد بررسی قرار داده و به این نتیجه  هابنگاهرا بر موفقیت صادراتی  وكاركسب یهاشبكهتأثیر  1118

 ریو متغی ثابت هانهیهيمنجر به كاه   وكاركسب یهاشبكهدر  هابنگاهرسیده است كه عضویت 
 . رودیم به شمار هاآناتی بر عملكرد صادر مؤثرو یكی از عوامل اصلی  تجارت شده

صنهتی در عملكرد صادراتی منطقه گجرات  یهاخوشه( با بررسی نق  1112) سینگ و چوگان    
از كانال تسهیل انتشار  تواندیم یاخوشهصنهتی در قالب  یهابنگاهكه فهالیت  انددادههند نشان 

كه در ساختار  ییهابنگاهفراهم نماید.  دان  بین اعضای خوشه، زمینه ارتقا عملكرد صادراتی صنایع را
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و این امر  ندینمایمزنجیره تأمین برقرار  یهابخ با سایر  یتریقوارتباط  ندینمایمفهالیت  یاخوشه 
 گردد. هاآنمنجر به بهبود صادرات  تواندیم
 یورهرهباز اطلاعات سطح صنهت چند كشور منتخب برای آزمون تأثیر  (1111) ریچی و تریونفتی    
، هابنگاهكه بین اندازه  اندافتهیدرصنهتی بهره برده و  یهابنگاهبر عملكرد صادراتی  یسازشبكهو 

و صادراتشان از طرف دیگر ارتباط  طرفكیاز یاشبكه طوربه هاآنو فهالیت  هاآن یوربهرهمیيان 
 خارهی یهاشبكهبا  هانگاهب هراندازهكه  دهدیماین محققین نشان  یهاافتهیمثبتی وهود دارد. 

( و یگذارقانونو نهادهای  هاهیاتحادبازرگانی،  یهااتاق) داخلی یهاشبكه)مالكیت و ارتباطات مالی(، 
  دارند. یترمناسبعملكرد صادراتی ، هستند)ایمیل و اینترنت( بیشتری در ارتباط  اطلاعاتی یهاشبكه
را بر تصمیمات  یسازشبكهتحقیق و توسهه و  یهاتیفهال( چگونگی اثرگذاری 1114) تومیورا    

صنهتی در ژاپن با استفاده از اطلاعات سطح بنگاهی مورد آزمون قرار داده و  یهابنگاهصادراتی 
تأثیر مثبت مشترك  یهاتیفهالصنهتی با یكدیگر و انجام  یهابنگاهكه همكارهای  اندافتهیدر
بستر  هاانجمنو  هاهیاتحادارد. همچنین عضویت در بير  د یهابنگاهبر صادرات  یداریمهن

 .كندیمرا هموارتر  تركوچك یهابنگاهصادراتی 
( در تحقیق خود نشان داده است كه در صنهت موسیقی كشور سوئد، فهالیت 1111) لاندكویست    
دارد.  هابنگاهاتی این ربر عملكرد صاد یداریمهن، تأثیر یاخوشهتولیدی در ساختار  یهابنگاه
صنهتی فهال در حوزه موسیقی  یهابنگاهاین محقق حاكی از آن است كه تمركي هغرافیایی  یهاافتهی

شده و از این طریق  هابنگاهدر منطقه استكهلم منجر به تقویت فرایند نوآوری و یادگیری در بین این 
 .دینمایمو تقویت را تسهیل  هابنگاهو عملكرد صادراتی این  یریپذرقابتفرآیند بهبود 

 یهابنگاه مدیران و هاخوشه توسهه عاملان با مصاحبه ( از طریق 1281) موسوی نقابی و دیگران    
 در فهال یهابنگاه بازاریابی یهاتیفهال یسازشبكه مدل و ضمن طراحی  هاشبكه در درگیر

 و بازاریابی یهانهیهي ه كا یسازشبكه منافع نیترمهمكه  اندافتهیدرایران،  صنهتی یهاخوشه
 هابنگاه مدیران این محققین، یهاافتهی بر اساساست.  شبكه عضو یهابنگاه رقابتی توان ارتقاء

 .نمایند استفاده وكاركسب توسهه ابيار عنوانبه آن از خود، یسازشبكه یهاتیقابل تقویت با توانندیم

 یهاتیظرفو ارتقاء ی اخوشهی هاتیفهالان چگونگی رابطه می( 1281) پور و دیگرانداداش    

در خوشه صنهتی كه  انددادهبررسی نموده و نشان  در صنایع مبلمان و چاپ و نشر شهر قم را یادگیری
 یهوارهمفرهنگی و اقتصادی و در خوشه صنهتی مبلمان، تنها -اهتماعی یهایهوارهمچاپ و نشر، 
هر دو صنهت )سطح تحصیلات مدیر/مالك  یهاگاهبنفرهنگی با و خصوصیات عمومی  -اهتماعی

یادگیری  یهاتیظرفبنگاه، تهداد شاغلین، قدمت بنگاه و متوسط میيان فروش سالانه بنگاه( با ارتقاء 
نهادی، كالبدی، و اقتصادی در  یهایهوارهمكه  رسدیماین به نظر  علاوه بررابطه مهنادار دارند. 
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یادگیری  یهاتیظرفلبدی و نهادی در صنایع چاپ و نشر در ارتقاء كا یهایهوارهمصنهت مبلمان و 
 صنهتی فوق نق  ضهیفی دارند. یهاخوشه
صنهتی بر  كارایی و ميیت رقابتی  یهاخوشهضمن بررسی تأثیر ( 1281) فرپور و ستاریرهب    
كه  ندادادهنشان موردی خوشه فرآوری سنگ تهران  مطالهه باكوچك و متوسط و  یهابنگاه
 موفق چندان رقابتی یهاتیمي و كارایی به یابیدست در تهران سنگ فرآوری خوشه یهابنگاه

 هابنگاه این ناكارآمدی درونی هبران طریق از شدن یاخوشه از حاصل یهاتیمي وهودنیباا ؛اندنبوده
 .است كرده كمك هاآن یریپذرقابت به بیرونی یهاییكارا با
سال گذشته، نشان داده است  11در طی  گرفتهشكل( با بررسی نظریات تئوریك 1288) پورداداش    
 ،كنندیم حمایت هاآناز  كه نهادهایی و هاسازمانو  مرتبط یهابنگاه بین افقی و عمودی روابطكه 

است.  یو نوآور یادگیری افيای  آن، حاصل كه كندیم تقویت یامنطقه محیط یك در را "ییافياهم"
 منجر یامنطقه تقویت توسهه و هاخوشه رقابتی موقهیت در بهبود به سپ  نوآوری و یادگیری این

 .شودیم
دقیق و مشخص به تأثیر  طوربه مربوطهكه در مطالهات  دهدیمنشان  افتهیانجامملاحظه مطالهات     
این  كردنپر در ههت است  این تحقیق تلاشی پرداخته نشده است. صادراتصنهتی در  یهاخوشه
صنهتی در صادرات  یهاخوشهتجربی نق   طوربهاین، در این مقاله سهی شده است تا  علاوه برخلأ. 
 قرار گیرد.  لیوتحلهیتجيصنهتی مورد  یهابنگاه
 

  چارچوب نظری .3
نق  حلقه رابط یك  عنوانبه تواندیمميیت رقابتی،  جادكنندهیامدل الماس پرتر با اشاره به عوامل 

نوآوری و ميیت  ،نظر پرتر بر اساستبیین نماید.  هابنگاهصادراتی  را در ارتقا توان صنهتی یهاهخوش
 )دسترسی به نیروی كار ماهر : شرایط عوامل تولیدگرددیمعامل تهیین  5رقابتی كشورها توسط 

)خدمات  شتیبان)اندازه و تنوع تقاضا(، نهادهای مرتبط و پ (، شرایط تقاضاهارساختیزمحلی، سرمایه و 
)رقابت محلی یك فشار برابری بر صنهت ایجاد نموده و باعث ایجاد  شدت رقابت ،(وكاركسبتوسهه 

نق  اساسی  توانندیم)كه  عمومی نهادهایو  هااستیس( و گرددیمو نوآوری  یریالگو گانگیيه برای 
چارچوبی است كه به   هندهدشكلچهار عامل اول  واقع در .در تسهیل فهالیت صنهتی ایفاء نمایند(

پرتر بر این اعتقاد است كه مجاورت هغرافیایی اثرات مثبت  .مهروف است 1الماس یا دایموند پرتر
مارشال  همچنان كه. زیرا كندیمحمایتی را تقویت  مؤسساتو  كنندگاننیتأمناشی از تقاضا، 

 كنندگاننیتأمماهر،  استدلال كرده است، مجاورت هغرافیایی شرایط دسترسی به نیروی كار
همچنین مجاورت هغرافیایی . دینمایمبازار و رقبا( را تسهیل  ،یفناّور)در مورد  تخصصی و اطلاعات

                                                           
1. Porter Diamond 
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گردآوری نماید كه این امر  را تا اطلاعات مربوط به اعضای خوشه كندیممالی كمك  مؤسساتبه  
ركي هغرافیایی رقابت و روابط انفرادی تماین  علاوه بر .دهدیماستفاده از سرمایه را كاه   یهانهیهي
با فهالیت اختصاصی  یهابنگاهتقویت اعتماد را تسهیل نموده و بین رقبا و  یهانهیزمو  هابنگاهبین 

تا عملكرد  كندیمكمك  هابنگاه. این شبكه ارتباطی به دینمایممشترك یك شبكه ارتباطی ایجاد 
ارتباط رسمی و انفرادی ی كه عموماً ی. هنجار، فرهنگ و نهادهارا ارزیابی نمایند كنندگاننیتأمرقبا و 
را افيای   هابنگاه، موانع ورود را كاه  داده و احتمال بقای ندینمایمخوشه را تسهیل  یهابنگاهبین 
و  دهدیممبادلاتی را كاه   یهانهیهيتحقیق و  یهانهیهي. تمركي هغرافیایی همچنین دهدیم

كه مجاورت . بالاخره ایندینمایمایجاد  هابنگاهبازاریابی برای  یهنیزم دررا  اثرات خارهی مثبتی

 یهانهیهيمستقر در یك خوشه این انگیيه را ایجاد نماید كه  یهابنگاههغرافیایی ممكن است برای 
مشترك  طوربه (R&D) و تحقیق و توسهه هارساختیزاستفاده از كالاهای عمومی از قبیل آموزش، 

     .(44-84: 1888پرتر، ) خود تقسیم نمایند بین
یك  عنوانبهپرتر به وابستگی متقابل بین صنایع در یك خوشه اشاره كرده و بر اهمیت رقابت     

مكمل  یهاتیفهال. منافع حاصل از انجام دینمایمكید أت یوربهرهوری و رشد آنو كنندهلیتسهعامل 
مورد تأكید قرار گرفته است  یامنطقهدر زمینه رشد  افتهینجامادر میان صنایع مختلف توسط مطالهات 

اقتصادی تمركي  یهامشخصهاین مطالهات رشد صنایع خاص را با اثرات و منافع ناشی از  كهیطوربه
 ناشی از مقیاس در سطح صنهت.  یهاصرفهتا  ندینمایممكانی تبیین 

 و یاا انادازه   دیا عوامال تول  باه  دسترسای  نه است وریبر بهره هدید مبتنی یهارقابتاز نظر پرتر     
در  هاا آن كه ایویژه هایزمینه نه است متكی هاشركت رقابت چگونگی به وری. بهرههاتك بنگاهتك
 اساتفاده  پیشارفته  كار بگیرند و از فناوری را به ایپیچیده یهاروش هاشركتكنند. اگر می رقابت آن
 ،كفاشای  ، ازهملاه توانناد در هار صانهتی   ، میارائه دهند یفردمنحصربه و خدمات و محصولاتند كن

كنند؛  استفادهپیشرفته  توانند از فناوریمی صنایع تمامی ور باشند.بهره كاملاً، رساناهامهینیا  كشاورزی
 پیچیادگی  ، میايان محلای  وكاركسبط محی ، كیفیتنیباوهودا باشند. دان  افياتوانند می صنایع همه
 درواقاع دهاد.   مای  قارار  ریتاأث  تحت شدتبهكنند می رقابت خاص مكان در یك را كه هاشركتكار 
 یریپاذ رقابات بار تاوان    توانندیم وكاركسبصنهتی از طریق متأثر ساختن كیفیت محیط  یهاخوشه
رقابات   اقتصااد خارد را بارای    یهارساختیز نیترممهاز  صنهتی برخی یهاخوشهاثرگذارند.  هابنگاه
كاه ایان ساه طریاق در      دهندتأثیر قرار می را تحت از سه طریق رقابت یطوركلبهدهد و می لیتشك
 ( نشان داده شده است.1شكل)
به طیف متنوعی از  هابنگاهی دسترسی هانهیزمبا فراهم نمودن  توانندیمی صنهتی هاخوشه    
گشته و شرایط پیشرفت فناوری و  وریبهره منجر به  افيای  ،تمركيشی از تجمیع و ی ناهاصرفه
در  هابنگاهاز نتایج فهالیت هدید نیي  یوكارهاكسب تشكیل ی را تسهیل نمایند. همچنین ترغیبنوآور
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 چنان كههمگردد.  هاخوشهی ریپذرقابتمنجر به افيای  قدرت  تواندیمی است كه اخوشهساختار 
 دادن از دست بدون دهد كهرا می امكان خود این اعضای ، هر خوشه بهكندیمپرتر اشاره 
 یهاشركت و به برخوردار استی تربير  از مقیاس گویی كند كه عمل نحوی خود به پذیریانهطاف

 است. وستهیپ گرید
 

 
 و صادراتي یريپذرقابتتوان  شيبرافزاصنعتي  یهاخوشهاثرگذاری مكانيسم  :1 شكل
 (1888) منبع: اقتباس از پرتر

 

آوری دارای اهمیت و  نو یوربهره  یافيا برصنهتی  یهاخوشهتحلیل چگونگی اثرگذاری     
صنهتی از طریق چه  یهاخوشهاین است كه  شودیماساسی كه مطرح  سؤال درواقعبسیاری است. 

. مرور مطالهات حاكی از این امر است كه گرددیمو نوآوری  یوربهرهنیسمی باعث افيای  مكا
چنین  تواندیم یاشبكه یهاتیفهالبین بنگاهی و تقویت  یهایهمكارصنهتی با تسهیل  یهاخوشه
را  های عضو این امكانها به بنگاهشبكه (1884به زعم اورال و كتنی) مثبتی را ایجاد نماید. اثرات

ها به بهترین ارزش متمركي گردند كه در آن فهالیت یههای زنجیردهند كه بر آن بخشی از فهالیتمی

مفهوم سنتی رقابت كه ميیت و قابلیت محوری برخوردارند.  از گریدیعبارتبهنمایند و می نحو عمل
نیست و این امر های  مهتبر 1شدنیههانیك بنگاه با بنگاه دیگر به رقابت بپردازد دیگر در دهكده 

خود را به رقابت شبكه در مقابل شبكه دیگر داده است. بنابراین ميیت رقابتی یك بنگاه تا حد زیادی 
چنین اقتصاد مبتنی بر تولید شود. همای كه بنگاه به آن تهلق دارد تهیین میاز طریق ميیت شبكه

اندازی كه مبتنی چنین فضایی، ایجاد چشمدهد. در می 2های خود را به اقتصاد مبتنی بر ارزش 1انبوه
ها، برای مرتبط با آن وكاركسبهای چنین ایجاد شبكهها باشد و همهای محوری آنبر شایستگی

 است.  یاتیح اریبسها بنگاه
های صنهتی در امر بازاریابی صادراتی خود با مسائل و مشكلات متهددی مواهه هستند كه بنگاه    

شوند. مسائل و مشكلات درونی برای بنگاه بسیار حیاتی درونی و بیرونی تقسیم می اغلب به دو دسته
برای مثال مشكلات  (.21: 1885، )لئونیدوگیرد بوده و مهمولاً از ناكارآمدی منابع سازمانی نشأت می

 ،(62-64: 1881، )كایناك و كوتاریمناسب برای بازارهای صادراتی  نقشه كارمربوط به ایجاد طرح و 

                                                           
1. Village of globalization 

2. Economy of mass 

3. Economy of value 

 یهاخوشه

 صنعتي 

 یوربهرهافزايش 

 تقويت نوآوری

 ی جديدوکارهاکسبتشكيل 

 افزايش قدرت

 رقابت 

 توان فزايشا

 صادرات 
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مند نبودن بنگاه از نیروی كار مناسب برای مدیریت های صادرات و بهرهضهیف دپارتمان یدهسازمان 
و ناتوانی بنگاه در تأمین مالی صادرات و ( 81-81 :1881، )یانگهای مربوط به صادرات فهالیت

ر صادرات گاه در امی  مشكلات درونی بنی  بازارهای خارهی در زمرهاطلاعات ناكافی آن درباره
محیط صنهت، بازار صادرات و  ازهملهاما مشكلات بیرونی بنگاه با عوامل بیرونی  شوند؛محسوب می

ساختار صنهت را  (1881) كرین (.61-61: 1885، شان و سوتار)رامسكند محیط كلان ارتباط پیدا می
راهبرد مناسب بازاریابی  داند. لذا در طراحیدر تهیین راهبرد بنگاه در بازارهای داخلی بسیار مهم می

. ی  بنگاه و وهود رقبای خارهی در بازارها در نظر گرفته شودهای بازار، اندازهباید تفاوت بین سیستم
فقدان  ازهملهموانع محیط كلان  ،دارندیمبیان  (1885) كه كالكا و كاتسیكی  گونهآنچنین هم

كننده در سطح ملی و تی تسهیلاست صادراب، فقدان یك سینهادهای مناسب تجاری، نرخ ارز نامناس
های صنهتی ی  مشكلاتی هستند كه خارج از كنترل بنگاهالمللی نیي در زمرهفقدان توافقات بین

 .هستند
خود از  ها برای غلبه بر مشكلات درونی و بیرونیبنگاه( 1886) كمپ بل و ویلسوناز نظر     

ها یكی از مؤثرترین این اقدامات هستند. تصمیم یك بنگاه نمایند. شبكهابيارهای متفاوتی استفاده می
ها به این امر بستگی دارد كه آن بنگاه چه اندازه مایل است ای با سایر بنگاهبرای ورود به روابط شبكه

هایی كه بر نظر كند بنگاهتا از اقتدار خود ههت به دست آوردن منابع از محیط خارج از بنگاه صرف
 اندقائلهای خود اهمیت كمتری و برای استقلال فهالیت اندواقفارزش مشترك پتانسیل ایجاد 

 احتمال بیشتری وهود دارد كه با محیط بیرون خود ارتباط برقرار كنند. 
و  1های عمودیدهند به دو دسته شبكهها را با یكدیگر شكل میهایی كه روابط بین بنگاهشبكه    
كنندگان، روابط همكاری بین تأمین یمنيلهبههای عمودی شبكه شوند.تقسیم می 1های افقیشبكه

های بازار تولیدكنندگان و خریداران ههت حل مشكلات بازاریابی، بهبود كارایی تولید و كشف فرصت
های عمودی نوعی از شبكه كنندهانیب 2اساس این تهریف روابط پیمانكاری فرعی شوند. برتهریف می
های فروش شود. كانالنیي نامیده می 1های كانال بازاریابیای عمودی، شبكههچنین شبكهاست. هم
نمایند. پیمانكاری فرعی كارآمدی كالاها را به بازارها مهرفی و ارائه می طوربههایی هستند كه شبكه

المللی را فراهم فرصت حضور در بازارهای بین توسههدرحالهای فهال در كشورهای برای بنگاه
  (.421: 1111، )گائوری، لوتي و تسفومد آورمی
حل یك  درصددكنند كه ای بین تولیدكنندگانی میهای افقی اشاره به روابط همكاری شبكهشبكه    

های بازار از طریق به اشتراك گذاردن مشكل مشترك بازاریابی، بهبود كارایی، تولید یا كشف فرصت

                                                           
1. Vertical networks 

2. Horizontal networks 

3. Subcontracting relationships 

4. Marketing channel networks 
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شوند. شناخته می 1های صادرات گروهیعنوان شبكه ها تحتمنابع هستند. بسیاری از این همكاری
ها از این طریق مبتنی بر نظر ول  و هوینت منطق صادرات گروهی در این امر نهفته است كه بنگاه

ی همكاری با یكدیگر بهبود بخشند. واسطهشوند تا عملكرد خود را در بازارهای ههانی بهقادر می
ها به های مختلف تجمیع شده، اطلاعات و تجارب بین بنگاهنگاهاز این طریق منابع پراكنده ب چراكه

و های ناشی از فروش صرفه یواسطهبههای مربوط به بازاریابی شود و هيینهاشتراك گذارده می
نتیجه تغییراتی است كه در روابط بین  جادشدهیامنافع  واقع دریابد. بازاریابی مشترك كاه  می

ول  و ) ها حاصل شده استها و سازمانبا سایر بنگاه هاآنچنین روابط هم ها در درون گروه وبنگاه
مورد اشاره  (1885) توسط هاكانسون و اسنهوتا كههم چناناین تغییرات (. 65-68 :1884 هوینت،

پذیرند: روابط موهود ی اساسی مرتبط با روابط بین بنگاهی صورت میقرار گرفته است در سه حوزه
 .هاو پیوندهای موهود بین بنگاه 2، روابط بین منابع1اهبین فهالیت

قادر هستند نق  بارزی را  صنهتی یهاخوشهترین نمودهای یكی از اصلی یمنيلهبهها لذا شبكه    
های كوچك و متوسط، ها، خصوصاً بنگاهتی بنگاهپذیری و افيای  توان صادرارقابت در بهبود شرایط

نمایند فهالیت می توسههدرحالهایی كه در كشورهای عیت این امر برای بنگاهایفا نمایند. البته موضو
 نظر ازنمایند هم فهالیت می توسههدرحالهای كوچك و متوسطی كه در كشورهای بیشتر است. بنگاه

مشكلات درونی و هم مشكلات بیرونی با شرایط دشوارتری مواهه هستند. مشكلات درونی این 
 هاآنهای مالی، انسانی و تولیدی لیتكوچك بودنشان نشأت گرفته و در ضهف قابها اغلب از بنگاه

حاكم بر فهالیت این  وكاركسبها از نامناسب بودن فضای اما مشكلات بیرونی آن ؛یابدنمود می
ها ای بین بنگاههای گروهی و روابط شبكهشود. فهالیتناشی می توسههدرحالها در كشورهای بنگاه
شدن مشكلات  برطرفهای آورد كه در هر دو سطح درونی و بیرونی زمینهكان را فراهم میاین ام

 فراهم آید.
های ی زمینهاخوشهدر ساختار  هابنگاهشود، فهالیت ( ملاحظه می1گونه كه در شكل )همان    
ایجاد و  هچراكنماید های صنهتی فراهم میهای متهدد عمودی و افقی را بین بنگاهگیری شبكهشكل
اما تا حد  ؛گردداقتصادی میسر می و منافعها ی انگیيهواسطهبه هرچندها ی روابط بین بنگاهتوسهه

هاست كه ی اهتماعی و اعتماد بین بنگاهقبولی از سرمایهوهود فضای قابل درگروی املاحظهقابل

های عمودی قابلیت بكهی شاست. با ایجاد و توسهه ترفراهمی صنهتی هاخوشهچنین فضایی در 
ها به یابد، دسترسی بنگاهی بازار افيای  مینیب یپرقابلیغها به تقاضای پاسخگویی بنگاه

شود، شرایط برای تولید محصولات متنوع حسب نیاز در حال تغییر تسهیل می ازیموردنهای تخصص

                                                           
1. Export.grouping networks 

2. Activity links 

3  . Resource ties 
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ها هویی در هيینهی صرفهواسطهبه دشدهیتولكالاهای  شدهتمامگردد و بهای تر میمشتری فراهم 
 یابد.كاه  می

 
 
 

 

 
 
 

 
 
 

 

 
 

 پذيری و توان صادراتيها، افزايش رقابتشبكهصنعتي،  یهاخوشه :2 شكل
 محقق یهاافتهیمنبع: 

 

های افقی امكان تأمین تقاضای بازار در حجم انبوه فراهم ی شبكهچنین در پرتو ایجاد و توسهههم    
ها از خدمات كارشناسی مرتبط با یابد، بنگاهزاریابی و صادرات كاه  میهای باگردد، هيینهمی

در امر صادرات  ربطیذشوند و فرایند تهامل بنگاه با نهادهای مند میبهره یابیبازارهای فهالیت
ها و مشكلات اساسی چال ی ین امر كه موارد بالا در زمرهشود. با در نظر گرفتن اتسهیل می

ی واسطهها بهی اهتماعی و شبكهشوند، نق  سرمایهها در امر صادرات محسوب میفراروی بنگاه

 ها بسیار بااهمیت است. پذیری بنگاهتسهیل فرآیند حل این مشكلات، در افيای  توان رقابت
 

 روش تحقيق. 4

 و روش تخمين اقتصادسنجيمدل  .4-1
نرخ ارز، تولید  ازهملهمل متهددی صورت پذیرفته، عوا متهدد مطالهات نظری و تجربی بر اساس

بخ  صنهت در تهیین صادرات صنهتی  افيودهارزشناخالص داخلی، نرخ ارز، قیمت نسبی صادراتی، 
نرخ ارز و شاخص  در متغیرهایی چون تولید داخلی، هاآن اتفاقبهنق  دارند كه وهه مشترك قریب 

ت از شكل تبهی خطی لگاریتمی استفاده قیمت صادراتی تجلی یافته است ضمن آنكه در غالب مطالها

صنعتي یهاخوشه  

ها در امر صادراتحل مشكلات دروني و بيروني بنگاه  

 پذيری و توانافزايش رقابت

ها دراتي بنگاهصا  

های افقي شبكه و توسعهايجاد 

 هابين بنگاه

 

های توسعه شبكه ايجاد و

 هاعمودی بين بنگاه

 

 ينيبشيپرقابليغها به تقاضای افزايش قابليت پاسخگويي بنگاه 

 بازار

 های مورد نيازها به تخصصتسهيل دسترسي بنگاه 

 از در حال تسهيل شرايط برای توليد محصولات متنوع حسب ني

 تغيير مشتری

  و کاهش بهای تمام شده  هانهيهزصرف جويي در 

 امكان تأمين تقاضای بازار در حجم انبوه 

 های بازاريابي و صادراتکاهش هزينه 

 ها از خدمات کارشناسي مرتبط با فعاليتمند شدن بنگاهبهره-

 های بازايابي

  صادراتتسهيل فرايند تعامل بنگاه با نهادهای ذيربط در امر 
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صنهتی  یهابنگاهتابع صادرات  یاقتصادسنجمدل  یرخطیغشده است. با توهه به موارد فوق، شكل 
 زیر خواهد بود. صورتبه
 

(1) 
ititiit UPXERGDPBX 321 )()()(


 

 

تركیبی  یهاادهددر این مطالهه از نوع  مورداستفاده یهادادهمدل فوق با در نظر گرفتن این امر كه     
niاست، تنظیم شده است و  ,...2,1  (، هااستان) مقاطعمبین تهدادTt ,...2,1 دهندهنشان 

های شاخص قیمت صادراتی كالا XPنرخ ارز و ERتولید داخلی، GDPی زمانی است.هادوره
 .كندیمشرایط كلاسیك را تأمین  بر این است كه فرضهمله خطای مدل بوده و  itu صنهتی است.

 تواندیمصنهتی  یهاخوشهصنهتی در چارچوب  یهابنگاهدر بخ  مبانی نظری تبیین شد كه فهالیت 
عاملی  عنوانبهاقتصادی  یهااهبنگ یوربهرهو افيای   یاشبكههمهی و  یهاتیفهالاز طریق تقویت 

 توانیمصنهتی عمل نماید. با عنایت به چنین چارچوبی  یهابنگاهدر ههت تقویت صادرات 
درات صنهتی در نظر یكی از متغیرهای اثرگذار بر عرضه صا عنوانبهرا نیي  (IC)صنهتی یهاخوشه

 زیر بازنویسی كرد: صورتبه انتویم( را 1رابطه ) صورتگرفته و در این 
 

(1) 
ititiit UICPXERGDPBX 4321 )()()()(


 

 

عرضه  1یك متغیر مستقل، مدل پویای عنوانبهصادرات با وقفه  همچنین با وارد نمودن متغیر     

 .دیآیمدست درات صنهتی به شكل زیر بهصا
 

(2) ititiit UICPXERGDPBX 4321 )()()()(


 

(1) 
itititiit UXICPXERGDPBX 54321 )()()()()( 1


 

 

تأثیر بررسی برای تركیبی پویا  یهادادهمدل  خطی شكل(، 2اریتم گیری از طرفین رابطه)با لگ    
صنهتی به شكل زیر حاصل  یهابنگاهصنهتی بر صادرات  یهاخوشه ازهملهمتغیرهای اثرگذار 

 :گرددیم
 

(5) 
itit

itiit

XIC

PXERGDPX









 )log()log(

)log()log()log()log(

154

321 

 

)log(در رابطه فوق     ii B دأ برای در نظر گرفتن اثرات انفرادی یا ثابت متغیر عرض از مب
مشاهده و  رقابلیغاین عبارت شامل متغیرهای  گریدعبارتبهاست.  كشور یهااستان

                                                           
آید دست میعنوان متغیر توضیحی در مدل بههایی از متغیر وابسته بهن وقفه یا وقفهی رابطه پویایی از طریق وارد نموداقتصادسنجهای . در مدل1

تواند ضمن در نظر گرفتن آثار پویا و بلندمدت، مشكلات ناشی از صورت پویا، می(. در نظر گرفتن مدل عرضه صادرات به118: 1115)بالتاهی، 
 تابلویی كاه  دهد.  هایهای دادههای را در مدلكم بودن بازه زمانی داده
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با  تواندیمكه برای هر استانی  هاستاستانصنهتی  یهابنگاهاثرگذار بر صادرات  یریگاندازهرقابلیغ 
حاكم بر آن استان متفاوت توهه به شرایط خاص اقتصادی، صنهتی و اهتماعی 

)log(باشد. itit U با فرض اینكه همله اختلال است.  دهندهنشان
it  از مدل هيء خطای

 خواهیم داشت: كندیمتبهیت  طرفهكی
 

(6) ),0(~,),0(~; vitiitiit iidviidv   
 

اطع است و آن الگوی اثرات ثابت فرض بر این است كه تنها یك عامل موهب تفاوت مق نجایادر     

است.
i وitvكهدر بین مقاطع و هر مقطع مستقل از یكدیگرند. با توهه به این

it  تابهی از

i ،است)log( 1itX  نیي تابهی از
i  جهیدرنتخواهد بود و )log( 1itX یك  عنوانبه

متغیر توضیحی با هيء خطای 
it  نقض شدن شرط  به خاطرهمبسته خواهد بود و در این صورت

زننده حداقل مربهات مهمولی تخمینین هملات خطا و متغیرهای مستقل، همبستگی ب عدم وهود

سازگار نخواهد بود. حتی اگر بدون تورش و 
itvزننده دارای همبستگی سریالی نباشد، تخمین

تركیبی پویا نااریب  یهادادهنیي با فرض وهود اثرات تصادفی برای مدل  افتهیمیتهمحداقل مربهات 
)log(متغیر بودن احتمالی زادرونخواهند بود. لذا مشكل اصلی در این مدل  1itX  و همبستگی بین

هيء اخلال 
it و متغیر با وقفه)log( 1itX .است 

متغیر توضیحی مواهه بوده و همچنین از ساختار  ییزادرونمشكل ( با 5) كه مدلبا توهه به این    

روش حداقل  ازهملهدیگری را  یهاروش( 1881) و و باندلان( و آر1115) پویا برخوردار است، بالتاهی
برای تخمین چنین مدلی  1(GMM) افتهیمیتهمو یا روش گشتاورهای  1(2SLS) یادومرحلهمربهات 
، یافتن متغیر ابياری مناسب برای یادومرحلهلازمه استفاده از روش حداقل مربهات . ندینمایمپیشنهاد 

با توهه به دشوار بودن یافتن متغیر ابياری  اما بودن متغیرهای توضیحی است؛ زادرونرفع مشكل 
این روش در حل مشكل همبستگی بین متغیرهای توضیحی و همچنین امكان  ییعدم تواناو  مناسب 

مهمولاً روش  یادومرحلهضرایب تخمینی در روش حداقل مربهات  تربير برآورد واریان  

 بالتاهی كههمچنانارهحیت دارد.  یادومرحلهبر روش حداقل مربهات  افتهیمیتهمگشتاورهای 

 یهامدلدر تخمین  افتهیمیتهم یگشتاورهابردن روش  به كار، دارندیم( بیان 1111) ند( و با1115)
های موهود در ی فردی و همچنین حذف تورشهایناهمسانتابلویی پویا، شرایط لحاظ نمودن 

و كاراتر  ترقیدق، برآوردهای ركمت یخط هممنجر به  مقطهی را فراهم نموده و یهاونیرگرس
 یهادورهكه تهداد مقاطع بی  از تهداد  ردیگیم. این روش تخمین زمانی مورد استفاده قرار گرددیم

سازگار  یهازنندهدر این روش از ماتری  متغیرهای ابياری برای رسیدن به تخمین)سال( باشد.  زمانی

                                                           
1. Two Stage Least Squares 

2. Generalized Method of Moments 
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و یا از رویكرد انحرافات  1ویكرد تفاضل مرتبه اولاز ر توانیمبدین منظور . شودیمبهره گرفته 
است كه تأثیرات فردی را در مدل لحاظ  یاوهیشبهره هست. تفاوت این دو رویكرد در  1متهامد
( ارائه شده است، از تمام 1881) . در رویكرد تفاضل مرتبه اول كه توسط آرلانو و باندندینمایم

اما در رویكرد انحرافات متهامد كه  ؛شودیمابياری استفاده متغیر  عنوانبهموهود  یهاوقفهمجموع 
 عنوانبه( توسهه یافته است، از سطوح وقفه دار 1888) ( و بلوندل و باند1885) توسط آرلانو و باور

میيان  لازم است افتهیمیتهمكه در روش گشتاورهای نكته دیگر این. شودیممتغیر ابياری بهره گرفته 

از آماره آزمون سارگان  توانیمت مورد آزمون قرار گیرد. در این خصوص مشخص بودن مهادلا
دارای توزیع مجانبی  طوربهآزمون مشخص بودن مهادله استفاده كرد. آماره این آزمون كه  منظوربه
2 زیر تهریف شده است: صورتبهاست 
 

(4) 


 
1

1 ˆ)(ˆ
i

iii zzHzzS  

 

زمون سارهان، در آماره آ     ˆˆ xy  ،̂   1ماتریk  ،ضرایب برآورد شده مهادلهz 
تهداد مشاهدات  Tاست كه در آن  1qTماتری  مربع با ابهاد  Hماتری  متغیرهای ابياری، 

روش آرلانو و باند  كهاین ایتهداد متغیرهای توضیحی ملحوظ در مدل است. همچنین بر qو 

های سازگار را نتیجه دهند، باید مرتبه خود رگرسیونی هملات اختلال آزمون شود. در این برآوردگر

 دو نباشد.ند كه مرتبه خود رگرسیونی همله اختلال سازگار هازنندهروش در صورتی تخمین

 هادادهمتغيرها و  .4-2
اساتان طای دوره زماانی     21تركیبای )  یهادادهدر این تحقیق از نوع  استفاده موردو آمارهای  هاداده
و همچنین خلاصه طرح  استانی یهاآمارنامهمركي آمار ایران و  یهاآمارنامهبوده و از  (1281تا  1281
ذیالاً نحاوه محاسابه    . سات ا شاده وری آگارد نفر كاركن  11صنهتی بیشتر از  یهاكارگاهمارگیری از آ

 در این تحقیق ذكر شده است. مورداستفادهمتغیرهای 
متغیر وابساته، باه تفكیاك     عنوانبهنفر كاركن  11 یهابنگاه ارزش صادرات صنهتی (:X) صادرات

 ده نفر كاركن و بیشتر استخراج شده است.   یهاكارگاهرگیری از استان از طرح آما
در این تحقیق  مورداستفادهصنهتی، متغیر مستقل اصلی مدل  یهاخوشه: (IC) صنعتي یهاخوشه
 دیا نمایما ارائه صنهتی  یهاخوشهادبیات موهود متغیرهای مختلفی را ههت پی بردن به وهود  است.
 هاا بنگااه روابط باین  ، و 1تخصصی شدن ،2مكانی به نسبت تمركي توانیم هاآن نیترمهم هملهازكه 

و یكای از   دهاد یما مكانی درهه تمركي یك صنهت را در یك منطقه نشان  نسبت تمركي. اشاره نمود

                                                           
1. First Difference  

2. Orthogonal Deviation 

3. Location Quotient 

4. Specialization  
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 است. یامنطقهمتغیر برای تبیین نق  خوشه در رشد  نیترمهم رونیازامهیارهای مهم وهود خوشه و  
 (1116)  ( وكانگ و رامیارز 1112)  مطالهات كتلي و پروستیومشابه برای محاسبه نسبت تمركي مكانی 

 :است شدهاستفادهاز رابطه زیر 
 

(8) 
NN

PP

GDPIAV

GDPIAV
LQ 
 

 

در رابطه فوق     
PIAV بخ  صنهت در سطح استان،  افيودهارزش

PGDP ناخاالص اساتان   تولید، 

NIAV بخ  صنهت در سطح ملی و افيودهارزش 
PGDP   تولید ناخالص ملی است. اگر این نسابت

از ميیات رقاابتی را    یادرههاز یك باشد  مبین تمركي بیشتر صنایع در استان مربوطه بوده و  تربير 
ناه از   ردیا گیما این نسبت از طریق نیروهای بازار تحت تأثیر قرار )البته با فرض اینكه  دهدیمنشان 
. اگار ایان نسابت    اسات(  باثباات استانی و با فرض اینكه این ميایا در طول زماان   یيیربرنامهطریق 
 است.   یتوههقابلباشد حاكی از ميیت رقابتی  1از  تربير 
كه در  یاگونهبهصنهتی است  یهاهخوش یهایژگیونیي یكی دیگر از  هاتیفهال شدن یتخصص    

یك خوشه، واحدهای فهال در خوشه هر یك در بخ  خاصی از زنجیره ارزش محصول خوشه 
برای . گرددیمنوآوری در خوشه  تیرفظو  یوربهرهو همین امر منجر به ارتقا  اندافتهیتخصص

چیر و  و (1884) و راچمبتنی بر كار  وین هولد  صنهتی، یهاتیفهالمحاسبه درهه تخصصی شدن 
استفاده نمود. اولین شاخص هرفیندال  های تخصصی شدن هرفیندالاز شاخص توانیم( 1111نیومن)

 شود.بر تولید ناخالص صنهتی مبتنی بوده و با رابطه زیر محاسبه می
 

(8) 
2

1


 













I

i

i
i

Y

y
SI 

 

Iiدر رابطه فوق      ...1  دهد،نهت را نشان میهای مختلف صبخ
iy  محصول ناخالص

بر دهد. دومین شاخص هرفیندال كل محصول ناخالص بخ  صنهت را نشان میYو iصنهت
 شود.صنهتی مبتنی بوده و با رابطه زیر محاسبه می افيودهارزش

 

(11) 
2

1














I

i

i
i

V

v
SI 

 

itv صنهت افيودهارزشi  وV دهد. سومین شاخص بخ  صنهت را نشان می افيودهارزشكل

از متغیر اشتغال نیي  افيودهارزشمتغیر تولید یا  علاوه بریك شاخص وزنی است كه در آن هرفیندال 
 شود.رابطه زیر محاسبه می بر اساسن شاخص شود. ایاستفاده می
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(11) 
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il اشتغال صنهتi كنند دهد. هر سه شاخص فوق ارزشی بین صفر و یك اختیار میرا نشان می
و  شادن  یتخصصا ان باالاتر  باشاد حااكی از میاي    تار كیا نيدها باه یاك   ارزش شاخص هراندازهكه 
البته در این مطالهه با توهه به در دسترس  .استهخوشهحاكی از وهود تهداد بیشتری از  گریدعبارتبه

( استفاده شده 11نبودن آمار تفكیكی اشتغال، امكان محاسبه شاخص وزنی فراهم نبوده و لذا از رابطه )
 است.
صنهتی محسوب  یهاخوشهاصلی  یهامشخصهنیي از  فهال در خوشه یهابنگاهروابط موهود بین     
 هرچند. شودیمروابط عمودی و افقی تقسیم  دسته دوكلی به  یبندمیتقس. این روابط در یك شودیم

ستانده ابيار مفیادی اسات، اماا ایان مااتری        –، ماتری  داده هابخ كه برای سنج  روابط بین 
روابط  یریگاندازه. در این تحقیق برای دهدینمارائه اطلاعات روشنی در خصوص روابط بین بنگاهی 
 بین بنگاهی از شاخص زیر استفاده شده است.

  

(11) 
V

IR
R  

 

خادمات   دوفروشیا خربابات   هاا بنگااه  یافتیا و درمجموع پرداختی  دهندهنشانIRدر رابطه فوق    
حاكی از  V ،است یابیدستقابلعات آن از طریق مركي آمار ایران است كه اطلا یصنهت ریغصنهتی و 

شاخص روابط باین بنگااهی اسات كاه      دهندهنشاننیي  Rو دهدیمصنهت را نشان  افيودهارزشكل 
به یك نيدیك باشاد   هراندازهبه صفر نيدیك باشد حاكی از ضهف روابط بین بنگاهی است و  هراندازه

با در نظر گرفتن ساه شااخص فاوق و باا      در این تحقیقحاكی از بالا بودن روابط بین بنگاهی است. 
  صنهتی شده است. یهاخوشهاستفاده از روش تحلیل عاملی اقدام به برآورد متغیر 

تغیرهاای اثرگاذار بار صاادرات از     یكای از م  عناوان باه تولید ناخالص داخلی هر اساتان   :(Y) توليد
استخراج شده  موردنظرطی دوره  یامنطقه یهاحسابآماری مركي آمار ایران و همچنین  یهاسالنامه
   است.

یكای از   عناوان بهمیانگین شاخص قیمت صادراتی بخ  صنهت  (:XP) شاخص قيمت صادراتي
 اطلاعاتی بانك مركيی استخراج شده است. متغیرهای اثرگذار بر صادرات از پایگاه

و  (IMF) پاول  یالمللنیبمربوط به این متغیر از پایگاه اطلاعاتی صندوق  یهاداده (:ER) نرخ ارز
   ( استخراج شده است.IFS) یالمللنیبآمارهای مالی 
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 و بحث هاافتهي .5 

 آزمون مانايي متغيرها .5-1
از بروز رگرسیون كاذب اقدام به آزمون مانایی متغیرها شده است.  هلوگیری منظورهبدر این قسمت 

. شوندیمبه دو دسته تقسیم تابلویی  یهادادهمرتبط  ریشه واحد یهاآزمونلازم به ذكر است كه 
 یهاآزمون نظیر رندیپذیمهستند كه تحت فرض ریشه واحد مشترك انجام  ییهاآزموندسته اول 

هستند كه  ییهاآزمونو دسته دوم  2 (1111)هادری ( و1111) 1بریتونگ ،(1111) 1ن و چو، لیلوین
(، 1112) 1شین و پسران ایم، یهاآزمونقابل انجام هستند از قبیل  تحت فرض ریشه واحد انفرادی

تحت هر  مانایی یهاآزموننتیجه محاسبات حاصل از انجام  (1) ر هدولد. (1888) 5پرون و فلیپ 
با ) و ریشه واحد انفرادی )با استفاده از آماره آزمون لوین، لین و چو( رض ریشه واحد مشتركدو ف

 ارائه شده است.-اظ عرض از مبدأ و بدون لحاظ روندبا لح-ز آماره آزمون ایم، پسران و شین(استفاده ا
  

 ی تحقيقآزمون مانايي متغيرهانتايج  :1 جدول

 متغيرها

 تحت فرض ريشه واحد مشترك

 )آماره آزمون لوين، لين و چو(

 تحت فرض ريشه واحد انفرادی

 (پسران و شين ،ايمآماره )

 یداريمعنسطح  بدون روند یداريمعنسطح  آماره آزمون

)log( X 121182 128416 128186 212888  

)log(CI 225221 812888  125126 512881  

)log(Y 121145 125861 528485 121111 

)log( ER 4126481 121111 1421111 121111 

)log( XP 828128 121111 1121821 121111 

)log( X 862412-  121111 12661-  112118  

)log(CI 812581-  121118 112628-  121111 

)log(Y 581211-  121111 114425-  121111 

)log( ER 2112111 211111  525811 211111  

)log( XP 1121188 211111  125862-  145521  

 منبع: محاسبات تحقیق
 

انفارادی،  تحت هر دو فرض ریشه واحاد مشاترك و ریشاه واحاد      شودیمكه ملاحظه  گونههمان    
فرض صفر مبنی بر وهود بوده و ن داریمهن یازنظر آمار متغیرها از كیچیهآزمون مربوط به  یهاآماره

بنابراین تخمین  ومانا بوده نالذا این متغیرها  .شودیمنرد  متغیرها در حالت سطحاین ریشه واحد برای 

                                                           
1. Levin, Lin, Chu Test 

2. Breitung Test  

3. Hadri Test 

4. Im, Pesaran, Shin Test 

5. Fisher.PP Test 
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انجام آزماون هام    رونیازا امد.بیانجكاذب  یهاونیرگرسبه بروز  ممكن است الگوی اقتصادی سنجی
  انباشتگی برای تضمین رابطه همجمهی لازم است.

 آزمون هم انباشتگي  .5-2

، لازم اسات همجمهای باین متغیرهاا ماورد      كه تمامی متغیرهای تحقیق نامانا هستندبا عنایت به این

ای آزماون  متهاددی بار   یهاا روشاذب هلاوگیری شاود.   ارد تا از بروز رگرسایون كا  اآزمون قرار گی
روش  و 1(1888) از  روش كاائو  اناد عباارت دارد كاه   وهاود تركیبای   یهادادههمجمهی در رگرسیون 

دو روش كائو و پادرونی  این تحقیق آزمون هم انباشتگی با استفاده از  نیدر ا. (1111، 1888) 1پدرونی
 ( منهك  شده است.1انجام یافته است كه نتیجه حاصله در هدول )

 

 کائو و پدروني ج آزمون هم انباشتگينتاي :2جدول 

 با روش پدروني با روش کائو

 احتمال آماره آزمون
 انفرادی ARبا ضرايب  مشترك ARبا ضرايب 

 احتمال آماره آزمون احتمال آماره آزمون

1224- 121111 1221- 121111 11221-  121111 

 منبع: محاسبات تحقیق
 

آماری  ازنظردرصد  1نی در سطح رودر هردو آزمون كائو و پد با توهه به اینكه آماره آزمون    
. بنابراین شودیمهمجمهی بین متغیرهای الگو رد  عدم وهود، فرض صفر مبنی بر است داریمهن

   متغیرهای الگو همجمع بوده و لذا نگرانی از بابت بروز رگرسیون كاذب وهود ندارد. 

 یريگجهينتبحث و  ،برآورد مدل .5-3
و باا   در بخا  قبال ماورد آزماون قارار گرفات      نایت به وهود همجمهی بین متغیرهای الگو كه با ع

تابع عرضه صادرات صنهتی در دو شكل ایساتا و   رگرسیون كاذب، در این بخ  عدم بروزاطمینان از 
 پویا برآورد شده است. 

 صنعتي یهابنگاه ورد مدل ايستای عرضه صادراتآبرالف( 
مادل بارای    أمباد  از ابتدا باید آزمون شود كه عارض  هادادهبا عنایت به نوع تا، برای برآورد مدل ایس
مدل را در مقابال    أیكسان بودن عرض از مبد فاوت است یا خیر. بدین منظور فرضمقاطع مختلف مت

 .میریگیمزیر در نظر  صورتبهتفاوت عرض از مبدأها 
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با توهه به مقادیر مجموع مجاذور پساماندها از بارازش دو     Fآماره آزمون  برای انجام آزمون فوق    
ها( محاسبه شده و نتیجه أمدل مقید)ثابت بودن عرض از مبدأها( و نامقید) متفاوت بودن عرض از مبد

                                                           
1. Kao   

2. Pedroni 



   ... هاي صنعتي در رشد صادراتتحليل نقش خوشه    

 

178 

178 

 

فرض صفر مبنای   Fمقدار آماره آزمون  بودن داریمهنمنهك  شده است. با توهه به  (2) آن در هدول 
( برای برآورد مادل  POOLING) و بنابراین رویكرد تلفیقی شودیمد ر أن عرض از مبدبر یكسان بود

اثارات ثابات و    ماوارد از  كیا كداملازم است روشن شود كه  حال. شودیمرد و مدل پانل پذیرفته در 
انتخاب میان اثارات   منظوربه. دهندیمتحقیق نشان  یهادادهاثرات تصادفی سازگاری بالاتری با نوع 

 صاورت به. فرض صفر و رقیب این آزمون شده استآزمون هاسمن استفاده  ابت و اثرات تصادفی، ازث
 زیر است:
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مدل اثرات ثابات انتخااب    ،دییتأعدمفرض صفر، مدل اثرات تصادفی و در صورت  ددر صورت تأیی    
 است. ( نشان داده شده2) . نتیجه این آزمون در هدولگرددیم
 

 ليمر و آزمون هاسمن برای انتخاب شكل مناسب مدل Fآزمون  :3 جدول

 آزمون هاسمن ليمر Fآزمون

 یداريمعنسطح  آماره یداريمعنسطح  آماره

142846 121111 12812 126612 

 منبع: محاسبات تحقیق
 

نبوده و فرض  داریمهنآماری  ازنظرمقدار آماره آزمون هاسمن  شودیمكه ملاحظه  گونههمان    
مدل اثرات تصادفی  رونیازاو  شودینمل هملات خطا از متغیرهای مستقل رد لاصفر مبنی بر استق

ن رد ضرایب مدل گشته است كه نتایج آاقدام به برآوتشخیص شكل مناسب مدل  با. شودیمانتخاب 
 ( منهك  شده است.1در هدول)

 

 تخمين مدل  نتايج :4جدول 

 متغيرها ضرايب tآماره  احتمال

121111 62811-  152611-  C 

128465 121555 121168 )log(CI 

121111 42828 128644 )log(Y 

121111 528418 128668 )log( ER 

121111 221611-  124261-  )log( XP 

51%  2R 
21648 * F 
12118 WD. 

 %1در سطح  داریمهن* 
 %5در سطح  داریمهن** 

 محاسبات تحقیقمنبع: 
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توساط متغیرهاای    لگااریتم صاادرات صانهتی   درصد از تغییارات   51در حدود  2Rآماره  بر اساس    
در  رگرسایون بودن كلی ضرایب  داریمهنمبین  Fآماره همچنین . ملحوظ در مدل قابل توضیح است

باین   یخودهمبساتگ از مشاكل   شدتبهمدل برآورد شده  .WDماره آ بر اساس اما است. هر دو مدل

یهنای فارض   صلی رگرسیون كلاسایك  ا كه یكی از فروضو با توهه به این بردیماهيای اخلال رنج 

مااری مبتنای بار ضارایب     ، لذا اساتنتاج آ گرددینمل تأمین خودهمبستگی بین اهيای اخلا عدم وهود
غلاط   یریگجهینتمنجر به بروز به شكل فوق ممكن است  صادراتبرای مدل عرضه  شدهزدهتخمین 
برطارف   یاراهاه از مدل مربوطه مرتفع گردد. یكی از  یخودهمبستگلازم است مشكل  رونیازا .گردد

متغیر مساتقل در   عنوانبهاز متغیر وابسته  ییهاوقفهوارد نمودن وقفه یا  یخودهمبستگنمودن مشكل 
 كاه چناان آنو  گرددیمنسخه پویایی از مدل عرضه صادرات  یریگشكلمدل است. این امر منجر به 

 نیباد هسات.  قل مربهات مهماولی بهاره   از روش حدا توانینمدر بخ  روش تحقیق ذكر شد، دیگر 
تخماین   افتاه یمیتهمدر این تحقیق مدل پویای عرضه صادرات با استفاده از روش گشتاورهای  منظور

    زیر ارائه شده است. صورتبهزده شده است كه نتایج آن 
 ورد مدل پويای عرضه صادرات صنعتيبرآ ب(

ل عرضاه پویاای   ماد  ،هافتا یمیتهما از روش گشتاورهای  با استفادهدر این قسمت سهی بر آن است تا 
با استفاده از هر دو رویكرد تفاضل مرتبه اول و  رویكرد انحرافات متهاماد   هتی صن یهابنگاهصادرات 

كه قبل از تخمین مادل  برآورد گردد. با توهه به ایندر ارتباط با چگونگی استفاده از متغیرهای ابياری، 
در تخماین مهادلاه    مورداستفادهیر ابياری لازم است مشخص بودن مهادله و همچنین مهتبر بودن متغ

( زیار ارائاه شاده    5مورد آزمون قرار گیرد، آماره آزمون سارگان محاسبه گشته و نتاایج آن در هادول)  
   است.

 

 آزمون سارگان برای معتبر بودن متغيرهای ابزاری  :5جدول 

 (OD) رويكرد تفاضل مرتبه اول (FD) رويكرد انحرافات متعامد

 آماره سارگان یداريمعنسطح  آماره سارگان یردايمعنسطح 

1214 18261 1221 18251 

 منبع: محاسبات تحقیق
 

فرض صفر مبنی بر مشخص بودن مهادله نیست،  داریمهنآماری  ازنظربا توهه اینكه آماره سارگان     
فاده از متغیرهاای  در مادل دارای اعتباار باوده و اسات     شدهاستفادهابيارهای  گریدعبارتبه. شودینمرد 

همچناین   ابياری برای كنترل همبستگی بین متغیرهای توضیحی و همالات اخالال ضاروری اسات.    
 ل مرتبه اول، آماره آزمون آرلاناو بین هملات اخلال در رویكرد تفاض یخودهمبستگبرای تهیین مرتبه 

 ( منهك  شده است.  6) و باند برآورد شده و نتیجه آن در هدول
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 مون همبستگي سريالي آرلانو و باند آز :6جدول 

 مرتبه آزمون   آماره آزمون  یداريمعنسطح 

121114 125112-  AR(1) 
124115 122688 AR(2) 

 محاسبات تحقیقمنبع: 
 

بودن آماره آزمون متنااظر باا   ن داریمهنبودن آماره آزمون متناظر با وقفه اول و  داریمهنبا توهه به     
خلال خود رگرسیون از مرتباه اول باوده و روش آرلاناو و باناد در تخماین مادل       دوم، هملات ا وقفه
 سازگار گردد. یهازنندهمنجر به تخمین  تواندیم
صاادرات صانهتی از تفاضال مرتباه اول متغیار       برای تخمین مهادله عرضاه لازم به ذكر است كه     

مهادلاه باا اساتفاده از دو رویكارد     رآورد متغیر ابياری استفاده شده و نتیجه حاصل از ب عنوانبهوابسته 
 ( منهك  شده است.4تفاضل مرتبه اول و انحرافات متهامد در هدول )

 

 صادرات صنعتي پويای عرضهنتايج تخمين مدل  :7جدول 

 مرتبه اول تفاضل رويكرد نحرافات متعامدارويكرد 
 هاحالت

 متغيرها
سطح 

 یداريمعن
 ضرايب tآماره 

سطح 

 یداريمعن
 ضرايب tه آمار

121111 828425 126118 121111 626184 126418 )log(CI 

121111 821586 124118 121111 1121116 124114 )log(Y 

121111 112288 12418 121111 421116 126111 )log( ER 

121111 12848-  12218-  111121  121155-  121484-  )log( XP 

121111 42141 121161 121111 112218 121484 log(X( 1)) 

121111 11212225 121111 24862115 F 

 محاسبات تحقیقمنبع: 
 

كلی ضرایب رگرسیون كه با استفاده از آماره  یداریمهننتایج آزمون والد ههت آزمون     
نتایج همچنین كلی ضرایب رگرسیون است.  یداریمهننشان داده شده است حاكی از  Fباتیمحاس
از تخمین مدل عرضه صادرات صنهتی در قالب هر دو رویكرد، حاكی از آن است كه  آمدهدستبه

مامی متغیرها ت متناسب با انتظارات تئوریك بوده و ضرایب یهاعلامتضرایب برآورد شده دارای 
 صنهتی، تولید ناخالص داخلی، نرخ ارز، شاخص قیمت صادراتی و وقفه اول صادرات یهاخوشه ازهمله
 . است داریمهنآماری  ازنظر

برآوردهای صورت گرفته، صادرات صنهتی  بیشترین حساسیت را نسبت به تغییرات نارخ ارز   بر اساس

كه یك درصاد افايای    یاگونهبهصادرات صنهتی( دارد )در مقایسه با سایر متغیرهای ملحوظ در تابع 
كه  دهدیمدرصد شده است. این امر نشان  126در نرخ ارز منجر به بهبود و افيای  صادرات به میيان 

. ایان  شودیمكش  ارزی صادرات صنهتی ایران بالاتر از یك بوده و از این منظر پر كش  محسوب 
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ك است. اما ضاریب بارآورد شاده بارای شااخص قیمات صاادراتی        امر نیي متناسب با انتظارات تئوری
است. این امر مبین  داریمهنآماری  ازنظر حالنیدرع، دارای علامت منفی و رودیمانتظار  همچنان كه

تأثیر منفی شاخص قیمت صادراتی محصولات صنهتی بر میيان صادرات صنهتی است كه در تطابق و 
دارد. با توهه به ارتباط بین كش  قیمتای و درآماد كال حاصال از      سازگاری با انتظارت تئوریك قرار

اسات   آماده دسات باه از واحاد   تار كوچككه كش  قیمتی صادرات صنهتی فروش، و با عنایت به این
درآمدهای صادراتی  نگرانی از بابت كاه  سازنهیزم تواندینمافيای  قیمت كالاهای صادراتی  (،122)

 ی صنهتی باشد. هابنگاه
ضریب برآورد شده برای تولید داخلی هر استان در تابع صادرات، حكایت از اثرگذاری مثبت تولید     

ی صنهتی دارد. ضریب برآورد شده كه مبین كش  تولیدی صادرات هابنگاهداخلی بر توان صادراتی 
ی هانگاهبصنهتی است حاكی از آن است كه در ازای یك درصد بهبود در متغیر تولید داخلی، صادرات 

كه افيای  توان و ظرفیت  كندیمتأیید  هاافته. این یابدییمدرصد بهبود  124 اندازهبهصنهتی ایران 
 سازنهیزم توانندیمی بالاتری برخوردار هستند، ریپذرقابتتولیداتی كه از توان  ژهیوبهتولید داخلی و 

 بهبود روند صادرات صنهتی باشند.
 و در روش انحرافات متهامد 1264صنهتی در روش تفاضل مرتبه اول  یهاخوشهضریب متغیر     

و در مبانی نظری مرتبط با  رفتیمكه انتظار چنانبرآورد شده است كه نيدیك به هم است. هم 1261
است و  داریمهنآماری نیي  ازنظرصنهتی تبیین شده است، علامت این ضرایب  مثبت و  یهاخوشه

بر  یداریمهنصنهتی تأثیر مثبت و  یهاخوشهصنهتی در قالب  یهابنگاهلیت حاكی از آن است كه فها

كه ضریب دارد. با توهه به فرم لگاریتمی تابع صادرات و با عنایت به این هاآنمیيان صادرات 
صنهتی است،  یهاخوشهضریب كش  صادرات صنهتی نسبت به  كنندهانیبصنهتی  یهاخوشه
 صنهتی یهابنگاهصنهتی صادرات  یهاخوشهدرصد بهبود در متغیر  یك یدرازاگفت كه  توانیم

تجربی این تحقیق فهالیت  یهاافتهی بر اساس، گریدعبارتبه .ابدییمدرصد بهبود  126 اندازهبه ایران
 یهانهیزمافقی و عمودی،  یهاشبكه یریگشكلو همچنین  یاخوشهصنهتی در ساختار  یهابنگاه

 تمركي را فراهم آورده و منجر بهناشی از تجمیع و  یهاصرفهبه طیف متنوعی از  هابنگاهدسترسی 
گشته و شرایط پیشرفت فناوری و نوآوری را تسهیل نموده و از این طریق زمینه  وریبهره افيای 
با  تاراسهم  یتوههقابلتا اندازه  هاافتهیاین  .دینمایمو افيای  صادرات را فراهم  یریپذرقابتبهبود 

در مطالهه تجربی  .هاستبنگاه یریپذرقابتبر  هاخوشه( در خصوص اثرگذاری 1888) ادعای پرتر
( نیي نتیجه مشابهی به دست آمده است كه نتایج تجربی به 1116) توسط پریم و دیگران افتهیانجام

، ضریب اثرگذاری ی پریم و همكارانهاافته.  بر اساس یدینمایمدست آمده در این مطالهه را تأیید 
به دست آمده  12216در مدل مهادلات ساختاری به اندازه  هابنگاهبر عملكرد صادراتی  هاخوشهمتغیر 
( نیي 1118) و دیگران ( و فرنهابر1116) (، میتل  تاد و دیگران1116) همچنین مطالهات بلسواست. 

   .انددهیرس هابنگاهد صادراتی بر عملكر هاخوشهچگونگی اثرگذاری  نظرازنقطهبه نتایج مشابهی 
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ی سطح استانی به دست آمده است. توضیح اینكه برای هادادهبر اساس آمارها و  هاافتهالبته این ی     
ی صنهتی از سه زیر شاخص تمركي هغرافیایی، تخصصی شدن و روابط بین هاخوشهسنج  متغیر 

برای ساخت این شاخص  مورداستفادهغیرهای برای هر استان استفاده شده است كه تمامی مت هابنگاه
ی مختلف استخراج شده است. همچنین متغیر هاسالی صنهتی طی هاكارگاهاز نتایج سرشماری 

صادرات صنهتی نیي طی دوره مورد بررسی از همین منبع استخراج شده است. با توهه به چگونگی 
به دست  داریمهنریب مثبت و ض نظر گرفتنو با در  طرفكیازی صنهتی هاخوشهساخت شاخص 

تمركي  اندازه هر( 1 :كه شودیمآمده برای این متغیر در تابع صادرات صنهتی از طرف دیگر، استنباط 
ی مشخصی تخصص هاحوزهی متمركي در آن استان در هابنگاه( 1صنایع در هر استانی بیشتر گردد، 

ی هابنگاهبیشتری برقرار باشد، پتانسیل ی  كنندگلیتكمی صنهتی روابط هابنگاه( بین 2یابند و 
و در نتیجه چنین امری  دیبایمصنهتی در آن استان برای تولید محصولات صادراتی بیشتر بهبود 

 . شودیمی صنهتی مستقر در آن استان در صادرات صنهتی كشور تقویت هابنگاهمشاركت 
ی هاشاخصی صنهتی در خصوص هاشهركی رسمی سازمان صنایع كوچك و هاگيارشآمارها و     

ی تجربی این تحقیق در خصوص هاافتهچنین امری بوده و با ی دیمؤی صنهتی نیي هاخوشهعملكردی 
ی هاگيارشست. بر اساس راستاهمی صنهتی هابنگاهی صنهتی بر صادرات هاخوشهاثرگذاری مثبت 

ی صنهتی، هاخوشهصادی توسط این سازمان در خصوص مشخصات ساختاری و اقت منتشرشدهسالانه 
ی صنهتی در دو مقطع زمانی )قبل از هاخوشهی و همچنین میيان صادرات اخوشهاقدامات توسهه 
( منهك  شده 8) ی( استخراج و در هدولاتوسههی اقدامات سازادهیپی و بهد از اتوسههشروع اقدامات 

 است.
 دراتی صنعتي در صاهاخوشه: شواهد تجربي در خصوص تأثير 8جدول 

 هاخوشه متغيرها
ی سازادهيپقبل از 

 یاتوسعهی هابرنامه

ی سازادهيپبعد از 

ی هابرنامه

 یاتوسعه

اقدامات 

توسعه 

 یاخوشه

 268 81 هاخوشهدر  گرفتهشكلی هاشبكه

 1111 211 هاخوشهدر  وكاركسبخدمات  دهندگانارائهتهداد 

 1161 241 د توسههتهداد نهادهای پشتیبان درگیر شده در فراین

 81115 82286 )میلیارد ریال(هاخوشهمیيان صادرات  عملكرد

 ی صنهتیهاخوشهدفتر  -ی صنهتی ایرانهاشهركسازمان صنایع كوچك و  یهاگيارشمنبع: استخراج از 
 

خوشه  88در  افتهیانجامی اتوسهه( كه میيان اقدامات 8) در هدول شدهمنهك شواهد تجربی     
خوشه طی دو مقطع زمانی  88و همچنین صادرات محقق شده توسط واحدهای مستقر در این صنهتی 
و صادرات  طرفكیازی اخوشهیی اقدامات توسهه راستاهمی حاكی از روشنبه، دهدیمرا نشان 
برای  شدهرفتهیپذالگوی  بر اساسی صنهتی در ایران از طرف دیگر است. توضیح اینكه هاخوشه
ی یونیدو اقتباس شده است،  در فرایند اخوشهی صنهتی در ایران كه از الگوی توسهه اهخوشهتوسهه 
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، سه اقدام اساسی برای انجامدیممتوسط در حدود سه سال به طول  طوربهتوسهه هر خوشه كه 
( ایجاد شبكه بین واحدهای صنهتی 1 :از اندعبارتكه  ردیپذیمتوانمندسازی یك خوشه صورت 

( تسهیل دسترسی واحدهای صنهتی مستقر در 1ه ههت حصول به كارایی همهی، مستقر در خوش
( تسهیل و تقویت نهادهای پشتیبان خوشه از واحدهای صنهتی 2 و وكاركسبخوشه به خدمات توسهه 

)از  یاخوشهدر بدو ورود كه سطح اقدامات توسهه  شودیمكه ملاحظه  گونههمانمستقر در خوشه. 
 ریدرگخدمات و تهداد نهادهای پشتیبان  دهندهارائه، تهداد واحدهای گرفتهشكلی اهشبكهقبیل تهداد 

میلیارد ریال بوده  82286در حدود  هاخوشهدر توسهه خوشه( در حد پایینی قرار دارد، میيان صادرات 
ی كه منجر به تشكیل اخوشهی و افيای  اقدامات توسهه اتوسههاست. اما در طی مداخلات 

گشته،  میيان صادرات در  هاخوشههمكاری و تخصصی شدن تولید محصولات در این  یهاشبكه
    میلیارد ریال رسیده است. 81115به  وكاركسبی هاخوشه
 

 گيرینتيجه

 21تركیبی  یهادادهدر این تحقیق كه با استفاده از  یاقتصادسنجحاصل از برآوردهای  یهاافتهی
با انتظارات تئوریك در ارتباط با اثرگذاری مثبت  ،انجام یافته 1281تا  1281استان طی دوره زمانی 

همچنین نتایج این تحقیق تا صنهتی همسو و سازگار است.  یهابنگاهصنهتی بر صادرات  یهاخوشه
و  هاشبكهثبت مطالهات تجربی پیشین در خصوصی اثرگذاری م یهاافتهیای با ملاحظهقابلحد 

این موضوع است كه  دكنندهییتأاین امر تطابق دارد.  هابنگاهصادراتی  دعملكرتمركي هغرافیایی بر 
همهی، منجر به دسترسی  یهاتیفهالو در قالب  یاخوشهصنهتی در ساختار  یهابنگاهفهالیت 
و در نتیجه افيای   یریپذرقابتو  یوربهرهناشی از مقیاس، افيای   یهاصرفهبه  هاآن ترمناسب

به شرح  یهاهیتوص توانیم ،این تحقیق یهاافتهیمتناسب با . گرددیمصنهت  توان صادراتی بخ 
  زیر ارائه نمود:

  توساهه   یهاا پاروژه صنهتی و اهارای   یهاخوشهتقویت اعتبارات و منابع مالی لازم برای شناسایی
 صنهتی. یهابنگاه یتاصادرو  یریپذرقابتافيای  توان  باهدف یاخوشه

 كوچك و متوسط و ارتقااء   یهابنگاهبرای افيای  توان صادراتی  یاخوشههه مدل توس یریكارگبه
 .هاآنزنجیره ارزش 

  برناماه   خصوصااً توسهه و  یهابرنامهصنهتی در اسناد بالادستی و  یهاخوشهتقویت هایگاه قانونی
 صنهتی. یهابنگاهششم توسهه در راستای تقویت توان صادراتی 

 یریپاذ رقابتافقی و عمودی در توسهه توان  یهاشبكهاعم از  یاشبكه استفاده از ابيارهای توسهه 
 صنهتی. یهابنگاهو صادراتی 
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