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 60/91/9314تاریخ پذیرش:                60/60/9314تاریخ دریافت: 

 چکیده
 عدم به توجه با ندارد. را رايج محصولات سوء اثرات ارگانيك محصولات كه دهدمی نشان مطالعات از بسياري

 مشروط گذاريارزش رهيافت كارگيريبه با مطالعه اين در ايران، ارگانيك محصولات براي مشخصی بازار وجود

 به هتوج حاضر عصر در .پردازدمی ارگانيك محصولات ارزش تعيين به پرداخت، به تمايل ميزان برآورد روش و

 بشر زندگی در بحث مورد مسائل ترينمهم از يکی به غذايی محصولات انسان و سلامت لامتي سهمقول

 ميزان گيرياندازه براي و بوده شيراز در خانوار 033 شامل پژوهش اين جامعه آماري گشته است. تبديل

است. نتايج نشان داد  شده تفادهاس لاجيت مدل و دوگانه دوتايی پرسشنامه انتخاب از افراد پرداخت به تمايل

توليدكنندگان حمايت از  ثيرگذار در افزايش تقاضاست وأعامل ت ترينمهمكه افزايش در كيفيت محصول 

همچنين نتايج نشان داد كه  تواند به افزايش توليد محصول ارگانيك كمك نمايد.محصولات ارگانيك می

 محصولات درآمد، آشنايی با غيرارگانيك، ميزان شير هفتگی متغيرهاي ميزان سن، ميزان تحصيلات، مصرف

پرداخت رابطه  وابسته تمايل و متغير دارمعنیگرش نسبت به اهميت ارزش غذايی محصول رابطه نارگانيك و 

 برآورد ريال 16153 ارگانيك شير محصول كيلوگرم هر براي پرداخت به تمايل دار وجود دارد. متوسطمعنی

 گرديد.

 

 لاجيت الگوي پرداخت، به تمايل گذاري،ارزش ارگانيك، محصولات :هاکلیدواژه

 

 JEL: F31بندی طبقه
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 مقدمه. 1
 دوستانه نگرشی که طبیعت به اولیه انسان نگرش جمعیت، روزافزون رشد علت به اخیر هایقرندر 
 سموم ایی،کودهای شیمی که صورت ینبد .داد طبیعت علیه بر و جانبهیکتعاملی  به را خود جای بود
 است ضروری شدند بنابراین، وارد کشاورزی بخش غیره به و هورمونی هایفراورده نباتی، آفات دفع
 انسان سلامت و کشاورزی هایمحیط به را باریزیان که اثرات شیمیایی مواد رویهبی مصرف از که

 (.1233 همکاران،)رجبی و  های جایگزین حرکت کردکرده و به سمت روش جلوگیری دارند به همراه
 سبب توجه به کشاورزی ارگانیک در بسیاری از کشورهای دنیا شده است. در شدهیانبهای نگرانی    

 هایهای شیمیایی، مانند کودها و سموم شیمیایی، فرآوردهکشاورزی ارگانیک استفاده از نهاده
 موجب تقویت و ن امرژنتیکی جایگاهی ندارد و همی شدهاصلاحها و گیاهان کش، آفتهورمونی

 )کاووسی کلاشمی و شودهای زیستی و فعالیت بیولوژیکی خاک میتوسعه سلامت اکوسیستم
، حقوق زیستمحیطکنندگان به مسائلی از قبیل توجه مصرف یلهبه وسین نهمچ (.1231همکاران، 

علاوه  ایش استگسترش و روبه افز در حالبازار مواد غذایی ارگانیک  حیوانات و سلامتی خود انسان
و گرم شدن کره  زیستمحیطعواقب ناشی از آلوده کردن ای گسترده در مورد پوشش رسانه ینبر ا

 (.3311)ون دورن و ورهوف، وقوع باشد در حالگسترش با سرعت بیشتری این زمین باعث شده تا 
 و ندارد جودو کشاورزی ارگانیک محصولات فروش و خرید برای بازاری ایران در کهییازآنجا    

 کشاورزان توسط ارگانیک محصولات تولید است، نشده محصولات تعیین این برای تعادلی قیمت

 از علمی هایتحلیل استفاده از با است ضروری سانبدین است. بوده بالایی قیمتی ریسک با توأم

 هر برای ختپردا به تمایل جامعه، از هایینمونه افکار سنجی بر اساس اقتصادسنجی رهیافت جمله

بر  و دانسته این با تا گردد تعیین محصولات این واقعی ارزش همان یا ارگانیک محصولات از واحد
 بررسی محصولات این عرضه و تولید بودن ارگانیک، اقتصادی محصولات تولید نهایی هزینه اساس

 و لبنی لاتبرای محصو پرداخت به تمایل میزان برآورد مطالعه این اصلی هدف بنابراین گردد.

 است. ارگانیک پروتئینی
 استفاده هاآن مانند و محیطی خدمات و کالاها منافع برآورد برای 1مشروط گذاریارزش تکنیک

 سطوح تغییر اثر در که است منافعی از دقیق برآوردی آوردن به دست رویشازاین هدف .شودمی
 گذاریارزش روش. آیدمی وجود بهبازاری  غیر و عمومی خدمات و کالا برخی قیمت یا و تولید

 در 2دیویس توسط بار اولین برای و معرفی 3وانتراپ- کریسی توسط 1713سال  در بار اولین مشروط،
 و وجودی ارزش یعنی اصلی و مهم ارزش دو برای متداول طوربه روش این شد. استفاده 1393سال 

                                                           
1. Contingent Valuation Method 

2. Ciriacy -Wantrup 

3. Davis 
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 افراد 1پرداخت به تمایل روش، (. این3332)ونکاتچالام،  باشدمی استفادهقابل و مفید انتخاب، ارزش 
 اقتصادی ارزش تعیین منظور به این روش در واقع در نماید.می تعیین فرضی ابزارهای قالب در را

 گذاریارزشروش  دلیل همین به شود، مراجعه افراد به تا است لازم محیطیزیست خدمات و کالاها
 است این حاضر تحقیق از هدف (. لذا3332کاتچالام، نامند )ونمی نیز ترجیح روش غالباً را مشروط

 موردی مطالعه یک به عنوان شیراز شهر در محصول ارگانیک پرداخت به تمایل بر مؤثر عوامل که

 برای حاضرند کنندگانمصرف این که سؤالات این به و گیرد قرار یموردبررس فارس استان در

 آیا دیگر اینکه و آن بپردازند عادی محصول به نسبت بیشتری مبالغ محصول ارگانیک از استفاده

 محصول برای هاآن پرداخت به تمایل بر کنندگانمصرف فردی و اقتصادی اجتماعی، هایویژگی

اندهی ـقسمت سازم 5نابراین این مقاله در ـب؛ شود داده پاسخ خیر یا دارند داریمعنیاثر  ارگانیک
ائه شد در قسمت دوم به ادبیات موضوع و پیشینه تحقیق شود: بعد از مقدمه که در قسمت اول ارمی

ها، مدل پژوهش و روش تخمین معرفی خواهد داده آوریجمعشود. در قسمت سوم روش اشاره می
های پژوهش یافته وتحلیلتجزیهشد، در قسمت چهارم به ارائه نتایج حاصل از برآورد مدل و 

 است. شدهارائهگیری تحقیق تیجهاست و در قسمت پنجم خلاصه و ن یافتهاختصاص
 

 ادبیات موضوع .2

 های برآورد آنتمایل به پرداخت و روش. 2-1
 کنندگان که به دنبال امنیت مواد غذایی هستند و تمایل به پرداخت بیشتری برایبسیاری از مصرف

 وهم باعث افزایش در سطح مطلوبیت شده  زمانهم صورتبهکه  چرامحصولات غذایی سالم دارند 
 کنندگان قادر نیستند تا قبل از خرید،هم خطرات سلامتی را کاهش خواهد داد. با این حال مصرف

 اقتصادی از تولید و وریبهرهمحدودیت در  ترینمهمکیفیت مواد غذایی را تعیین کنند و این مسئله 
به  سلامتی خطرات ارزیابی سطح مطلوبیت و کهییازآنجابازاریابی محصولات غذایی ارگانیک است. 

 روش معمول برای تعیین مزایای مواد غذایی ارگانیک تخمین تمایل به .قابل انجام است یسخت
 (. در همین راستا3335 ،2و روسن 3)گلدبرگ باشدتر و با کیفت بهتر میپرداخت برای غذایی ایمن

 فاوت بین مازادت دهندهنشانجمع هزینه پرداختی که  صورتبهتوان مفهوم تمایل به پرداخت را می
 مواد غذایی، هایویژگیکنندگان قبل و بعد از اضافه کردن یا بهبود بخشیدن یکی از رفاه مصرف

 برای یک ویژگی محصول کنندگانمصرفعنوان کرد. چهار روش عمده در رابطه با تمایل به پرداخت 
گیرند. د استفاده قرار میهای مورعمده با توجه به داده بندیدستهها در دو وجود دارد. این تکنیک

                                                           
1. Willingness To Pay 

2. Goldberg 

3  . Rosen 
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آوری کنندگان جمعمستقیم از مصرف به صورتاولیه را های های هستند که دادهدسته اول روش
هستند.  2و مزایده تجربی 3پیوسته وتحلیلتجزیه، 1گذاری مشروطها شامل ارزشکنند، این روشمی

آوری و از خود بازار جمع رمستقیمغیها را با استفاده از منابع ههای هستند که داددسته دوم روش
 گذاریبه این دسته تعلق دارد. در میان این چهار مدل روش ارزش 1قیمت هدانیک کنند. روشمی

و ات بعضی از مزایا قرار گرفته است. با توجه به این نک مورداستفادهگسترده و بیشتر  طوربهمشروط 
 (.3331 ،9و هاتچر 5لی) مده استخلاصه آ به صورت (1)ها را در جدول این روش معایب
 

 های برآورد الگوی تمایل به مصرفمزایا و معایب روش :1 جدول

 معایب مزایا روش

 روش
 گذاریارزش

 مشروط

یک سیاست خاص  وتحلیلتجزیهکه برای  پذیرانعطافیک ابزار 
تمایل به پرداخت برای تغییر در یک ویژگی  گیریاندازهیا  و
 شود.کیفیت( استفاده می)

شود و می آوریجمعکنندگان مستقیم از مصرف صورتبهها داده
 های ثانویه نیست.پایه داده بر

 تر از مزایده تجربی است.تر و سادهرزانروشی ا

برآورد با توجه به عدم تمایل عمومی برای اعلام بودجه، 
و رفتار  کنندگانمصرفواگرایی بزرگ بین اظهارات 

 د.گیرشان صورت میواقعی

تنوع در پاسخ تمایل به پرداخت مشروط به آشنایی با 
 خوب بودن ارزش دارد.

انتخاب دوگانه( و )بسته  -ناسازگاری و تناقض بین پایان
 )انحراف( در احتمال وجود تورش هاجواب باز -پایان 

 نمونه پذیریآسیبو  سؤالات

 روش 
 مزایده تجربی

گذاری ت روش ارزشتر تمایل به پرداخت نسبدقیق گیریاندازه
مشروط با استفاده از پول واقعی و یادآوری محدودیت بودجه، 

است نه از نیت یا  دهندهپاسخناشی از رفتار  آمدهدستبهنتیجه 
 مقاصد او.

مکاشفه درست ارزش و ترجیحات توسط یک مکانیسم انگیزشی 
 کنترل بر انحرافات خارجی و رفتار استراتژیک واقعی

 سؤالاتدر پاسخ  تعصبو  عدم وجود انحراف

زینه بالاتر در ازای هر مخاطب نسبت به روش ـه
محدودیت جغرافیایی و یا ، ذاری مشروطـگارزش
 هاای در نمونهمنطقه

در تمایل به پرداخت که  و انحرافنشان دادن تعصب 
 ناشی از خسارت مالی و یا پرداخت هزینه مشارکت است.

و زندگی واقعی، با تفاوت بین رفتار در محیط آزمایشی 
 توجه به تنظیمات مصنوعی آزمایش

 وتحلیلتجزیه
 پیوسته

تر(، با توجه به دقیقکمتر )تر( و واریانس ارزانتر )هزینه پایین
 های تکراریگیریاندازهطرح 

محصول  ویژگی خاص تمرکز ندارد و چند ویژگی بر یک
 گیرد.یم دیگر در نظر باهمرا 

محدودی از مشخصات یک  فقط تعداد دهندگانپاسخ
کنند به همین دلیل  توانند امتیازدهیمیمحصول را 

 .باشدمیشده محدود  آوردهتعداد مشخصات 

روش قیمت 
 هدانیک

آنچه که  بر اساساستفاده از قیمت بازار و مشاهده رفتار مصرف 
 گویند.دهد و نه آنچه میانجام می کنندگانمصرف

های گذاری مشروط در نمونهاز روش ارزش ترارزاناحتمالا 
 باشد.تر میتها راحبزرگ است و همچنین دسترسی به داده

های ثانویه که در اصل برای مقاصد هاستفاده از داد
 تخمین  منجرکه  اندشدهیآورجمعدیگری 

جلوه دادن( ارزش واقعی یا تمایل  اهمیتبیدار )تورش
 شود.بر پرداخت می

 (3331 )لی و هاتچر، منبع:

                                                           
1. Contingent Valuation 

2. Conjoint Analysis 

3. Experimental Auctions 

4. Hedonic Prices 

5. Lee 

6. Hatcher 
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مافی و ) ولات ارگانیک وجود نداردـخصی برای محصـران بازار مشـتتبا توجه به اینکه در ای 
کاوسی کلاشمی و  و 1233 کوچکی و همکاران، ؛1233 ،همکارانرجبی و  ؛1231 همکاران،
گذاری مشروط در این در ایران از روش ارزش شدهانجامهمچنین مطالعات مشابه . (1233 ،همکاران
 شود.کامل بحث می به صورتشود. در مورد این روش در قسمت روش تحقیق تفاده میمقاله اس

 کشاورزی ارگانیك. 2-2

 سوی از دامی و زراعی محصولات بالای تنوع و سویک از هوایی و آب مختلف هایاقلیم وجود
 به رانای در ارگانیک کشاورزی گسترش و استقرار برای فراوانی هایتوانمندی و هاظرفیت دیگر،
 هایبیماری انواع افزایش روزافزون به توجه با جامعه سلامت حفظ همچنین است. آورده وجود
به  را سالم غذایی محصولات مصرف و تولید ترویج توسعه و نامناسب، تغذیه از ناشی العلاجصعب
 در اماتیاقد اخیر، هایسال در روینازا. سازدمی مطرح ناپذیراجتناب و حیاتی یک ضرورت عنوان
 مصرف(. 1233)کوچکی و همکاران، است صورت گرفته ارگانیک محصولات تولید از حمایت جهت

 های مضر برای سلامتکود و سموم شیمیایی اثرات سوء بر سلامت انسان دارد، مصرف این نهاده
(. 1233 است )انجمن ارگانیک ایران، المللیبینبیش از استاندارهای  توسعهدرحالانسان در کشورهای 

، هاکشآفت ترکیب شیمیایی خطرناک و مصنوعی نظیر 233 در کشاورزی سنتی و متعارف از بیش از
استفاده  ازی خاکـس لخیزـرات و حاصـ، حشکنترل آفاتو کودهای شیمایی به منظور  هاکشعلف
توان می های گردد کموجب مشکلات عدیده تواندمیشود که بقایای این مواد پس از ورود به بدن می
کاهش  ، بلوغ زودرس و یا دیررس،ینجنسقطمادرزادی، تولد نوزاد با وزن کم،  هایبروز نقصبه 

عضلانی،  باروری و یا ناباروری، تغییر در سرعت متابولیسم، اختلال در سیستم غدد داخلی، ضعف
اشاره  زاییسرطان کاهش حافظه، آسیب به سیستم عصبی و مغز، کاهش کارایی سیستم ایمنی بدن و

 93 که آن استپزشکی حاکی از  عرصههای محققان در (. یافته1233)انجمن ارگانیک ایران،  کرد
هستند )وزارت جهاد  زاسرطان هاکشحشرهدرصد  23 و هاکشقارچدرصد  33 درصد سموم دفع آفات،

 (.1237کشاورزی، 

 هایقرن در طولت که بشر های بسیار قدیمی کشاورزی اسکشاورزی ارگانیک )زیستی( از روش
 و تولید بین تعادل عدم و مصرف فرهنگ افزایش جمعیت، سریع گذشته با آن آشنا بوده ولی رشد

 و علم توسعه و رشد سنتی شود. کشاورزی جایگزین صنعتی کشاورزی که شد باعث مصرف
 ژنتیک مهندسی سموم، و شیمیایی کودهای از استفاده پرمحصول ارقام تولید نظیر نوین هایفناوری

 آورده وجود به کشاورزی تولیدات افزایش امر در را بزرگی انقلاب اخیر دهه سه در و بیوتکنولوژی
 کشورها از بسیاری در غذا کمبود مشکل حل و تولیدات کشاورزی افزایش موازات به لیکن است،
 که آورد وجود هب های کشاورزیاکوسیستم عرصه در جدیدی مشکلات ،توسعهدرحال و یافتهتوسعه

 و آفات بروز ها،اکوسیستم موجود بیولوژیکی تعادل خوردن هم بر و غذا خاک، آب، منابع آلودگی



 ....ثرؤارگانيك و عوامل م پروتئينی و لبنی محصولات گذاريارزش 

 

242 

472 

 

 

 ،زیستمحیط حفظ بحث امروزه است. هاآن ترینمهم غذایی مواد کیفیت کاهش و های جدیدبیماری
 زیستی ورزیکشا محصولات تولید و است بشر های مهمچالش از یکی غذایی بهداشت و ایمنی
 ارگانیک غیر محصولات از بایستی ارگانیک هایفرآورده .باشدمی آن جدید راهبردهای از یکی
 دارند، بالاتری ارزش غذایی ارگانیک غذایی مواد یطورکلبه شوند. نگهداری جداگانه و شدهیکتفک

 غذایی مواد در ت؛اس بیشتر ارگانیک غذایی مواد در فسفر و آهن منیزیم، کلسیم، Cویتامین  میزان
 گرددمی یافت غیرارگانیک محصولات از بیشتر درصد PHENOLIC ،53 اکسیدانآنتی ارگانیک
 همگام کافی، میزان به و مطلوب کیفیت با غذایی مواد بنابراین تولید؛ (1233ایران،  ارگانیک )انجمن

 هایچرخه تقویت آن، ونپیرام و سامانه تولید در ژنتیکی تنوع از صیانت ،زیستمحیط و با طبیعت
 ینبر اباشد می کشاورزی ارگانیک کلی اهداف از خاک یزیحاصلخ بلندمدت و توسعه محیطیزیست
شیمیایی،  مواد از استفاده بدون که است محصولی محصول ارگانیک که گفت توانمی اساس

 از که است ضروری باشد. در همین راستا یدشدهتول هادهندهطعم و غذایی هایافزودنی ها،کشآفت
 به انسان سلامت و کشاورزی هایمحیط به را زیانباری که اثرات شیمیایی مواد رویهبی مصرف
 روینازانمود.  حرکت ارگانیک از محصولات بیشتر استفاده سمت به و کرده جلوگیری دارند همراه

 دهد یاری راستا در این را مسئولان تواندمی ارگانیک محصولات پذیرش بر ثرؤعوامل م شناخت
 .(1233 )رجبی و همکاران،

 . پیشینه تحقیق2-3
 مطالعاتی در زمینه بازار محصولات ارگانیک و بررسی تمایل به پرداخت افراد برای محصولات

 ( اشاره نمود که عوامل3315) همکارانو  1ایوول توان بهاست که از آن جمله می شدهانجامارگانیک 
به ارگانیک در میان کارکنان دولتی ایالت اوگان در نیجریه را  ی سبزیجاتپرداخت برا بر تمایلثر ؤم

سال و درآمد ماهیانه متوسط  22کنندگان رگرسیون لاجیت بررسی نمودند. متوسط سن مصرف یلهوس
 در رابطه با کشاورزی ارگانیک اطلاع داشتند و کنندگانمصرف %73هزار نایرا بود. بیش از  27برابر با 

سن  که دادنتایج حاصله نشان  ند برای سبزیجات ارگانیک هزینه اضافی را پرداخت نمایند.حاضر بود
اما سطح بالاتر تحصیلات و آگاهی ؛ ثیر نداردأجنس بر تمایل به پرداخت برای سبزیجات آلی ت

ندارد.  معناداریثیر أثیر دارد، همچنین افزایش در درآمد تأکنندگان بر تمایل به پرداخت تمصرف
 ثیر دارد.أکنندگان یعنی کارمند دولت بودن بر تمایل به پرداخت تچنین ویژگی مصرفهم

تمایل به پرداخت برای غذای سبز را در چین بررسی کردند. غذایی  (3311) 1و زنگ 2، گائو3یو
اما از غذای ؛ تر استباشد که یک درجه از غذای ارگانیک پایینسبز یک استاندارد مخصوص چین می
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شهرهای بزرگ  تفاوت ساختاری در اولویت غذایی داد کهدرجه بالاتر است. تحقیقات نشان  سالم یک 
طور متوسط برای سبزیجات کنندگان بهو روستاهای کوچک وجود دارد. همچنین نشان داد که مصرف

 شان تمایل به پرداخت دارند.درصد بیشتر از همتاهای معمولی 13بیشتر و برای گوشت سبز  %17سبز 

ت عنوان تعیین تمایل پرداخت برای محصولات ارگانیک حای تدر مقاله (3312) و همکاران 1یکا
 استفادهبا  هاآناند. لات ارگانیک بررسی نمودهکنندگان برای محصوانگیزه تمایل به پرداخت مصرف

ه آگاهی اند به این نتیجه رسیدند کنموده آوریجمعکه در دره کلانگ مالزی  ایپرسشنامهنمونه  173
محصولات بر  و گواهینامه برچسبتر شدن محصول و صدور ، توجه به سلامتی، گرانمحیطیزیست

را محصولات ارگانیک را بسیار سالم  هاآنکنندگان گذارند، همچنین مصرفثیر میأتمایل پرداخت ت
  شوند.گران تلقی می با این حال این محصولات نسبتاً دانندمی زیستمحیط داردوست

 اشاره ارگانیک محصولات مصرف بر فردی را متغیرهای تأثیر (،3311) همکاران و 3آرتسنس
 ترینمهم ارگانیک از محصولات فیزیکی خواص به نسبت فرد دانش تحقیق، اساس این د. بردننمو

 این بر تأثیرگذار منفی عوامل ترینمهم دسترسی مناسب عدم و محصول بالاتر قیمت و مثبت عوامل
 اصلی عدم ارگانیک عامل محصولات هایویژگی از آگاهی عدم و کمبود اطلاعات هستند. موضوع

 است. شدهیانب آمریکایی کنندگانمصرف توسط خرید
 کنندگان برای سینهگیری تمایل به پرداخت مصرفبرای اندازه 3311و همکاران در سال  2وانلو

دهد که کردند. نتایج نشان می نامه و مدل لوجیت استفادهپرسش 2333مرغ ارگانیک از 
تر برای مرغ ارگانیک با برچسب ارگانیک معمولی و درصد اضافه 3/21کنندگان حاضرند مصرف

 درصد برای مرغ ارگانیک با برچسب ارگانیک وزارت کشاورزی بپردازند. 5/132

 ازادکنندگان حاضر به پرداخت م(، نشان داد که مصرف3337و همکاران ) 1نتایج پژوهش بات
ارگانیک نیست،  هاآنمحتویات  صد درصدقیمت برای محصولات ارگانیک، حتی محصولاتی که 

کنندگان از نش و آگاهی مصرفهستند. میزان تمایل به پرداخت مازاد قیمت رابطه مستقیمی با دا
 امتیازات محصولات ارگانیک داشت. ها ویویژگ

 پرداخت به تمایل عنوان برآورد تحت ایمقالهدر ( 1231کاوسی کلاشمی و همکاران )
 پرداخت خانوارهای به گیلان تمایل استان شهری خانوارهای در ارگانیک برنج برای کنندگانمصرف
 اند. برایبررسی نمودهمشروط  گذاریرهیافت ارزش یریکارگبه با ارگانیک هاشمی برنج برای شهری
 323 از رشت، شهرستان در محصول این خرید برای پرداخت افراد به تمایل میزان گیریاندازه

 روش حداکثر اساس بر و است شدهاستفاده لاجیت مدل و دوگانه دوتایی انتخاب به روش پرسشنامه
                                                           
1  . Kai 

2. Aertsens 

3. Vanloo 

4. Batte 
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 سطح و درآمد متغیر ،موردمطالعهمتغیرهای  میان از شدند برآورد الگو پارامترهای نمایی، درست
 داشتند ارگانیک برنج خرید برای داختپر به تمایل بر میزان داریمعنی و مثبت اثر تحصیلات،

که  باشدریال می 75333 معادل ارگانیک برنج کیلوگرم هر خرید برای افراد پرداخت تمایل به متوسط
 است. معمولی هاشمی برنج از بیشتر درصد 31/3

 راستای در ارگانیک محصولات بازارهای یتوسعه (، به بررسی1231مظفر و همکاران )پور

 پرداختند نتایج( ارگانیک خیار موردی یمطالعه) استان مازندران روستانشینان رفاه افزایش

 531/3379حدود  پرداختی، به تمایل مختلف طبقات کنندگانمصرف که دهدمی نشان آمدهدستبه
 و فرد درآمد سن، متغیرهای جنسیت، از یک هر . اثراتاندداشته ارگانیک غیر خیار از بیشتر ریال

 تأثیر افراد پرداخت تمایل میزان بر ارگانیک محصولات با آشنایی خیار، ماهانه مصرف زانمی خانوار،

 پرداخت به تمایل با منفی رابطه که جنسیت متغیرهای از غیر که ایگونهبه نشان داد. داریمعنی

 مثبت رابطه مبلغ پیشنهادی پذیرش احتمال با متغیرها بقیه نشان داد ارگانیک محصولات برای بیشتر

 .دارند
 تمایل میزان برآورد روش و مشروط گذاریارزش رهیافت یریکارگبه (، با1231مافی و فودازی )

 مرغتخم و گوشت شیر،: موردی ارگانیک مطالعه پروتئینی و لبنی محصولات گذاریارزشپرداخت  به
 در سرطان به ابتلا قهساب و درآمد متغیر ،مطالعه مورد متغیرهای از میان نتایج نشان داد .پرداختند

 متوسط داشتند. ارگانیک محصولات پرداخت به تمایل میزان بر داریمعنی مثبت اثر اقوام، میان
 است. ارگانیک آن غیر قیمت برابر دو از بیش ارگانیک، محصول خرید برای افراد پرداخت به تمایل

 مصرف و خرید به نسبت ادافر تمایل و بررسی دانش به ایمطالعه در (،1233همکاران ) و رجبی
 به محصولات نسبت افراد دانش میزان که داد نشان تحقیق هاییافته ارگانیک پرداختند. محصولات

 سابقه افراد کهاین به توجه با و نبوده یکسان افراد دانش میزان البته .باشدمی متوسط حد در ارگانیک
 کند.می تغییر نه دارند یا کشاورزی فعالیت
 

 روش تحقیق .3

 گذاری مشروطارزش .3-1
 بر برآورد ارزش تغییرات خاص در یک محصول تمرکز دارد. طورمعمولبهمشروط  گذاریارزشروش 

 گذاریارزشبخش از مطالعه مطرح است. بررسی  ترینمهم عنوانبهآوری اطلاعات در این روش جمع
 شود. سپس افرادی راآغاز می محیطیزیستمشروط با یک توضیح در مورد تغییر در کالاها یا خدمات 

 چه مقدار حاضر به پرداخت برای این تغییر خواهد بود، مورد هاآنبرای معلوم کردن این موضوع که 
 با افزایش آیاپرسیده شود که  دهندگانمالیات، ممکن است از مثالعنوانبهدهند. پرسش قرار می
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 باید از ماهیت دهندگانپاسخ. در این روش ریا خی اندموافق ترسالمبرای محصولات غذایی  هاهزینه 
 شود، به خوبی آگاه باشند و همچنین بایستی از میزان پذیرش تعادل بینمی گذاریارزشآنچه که 

 (.3313و درآمد خود، درک صحیحی داشته باشند )لی و همکاران  محصولهای تغییرات ویژگی
 کالاها و خدمات گذاریزشار غیربازاریرویکرد  بر اساسمشروط  گذاریارزش روش

این کالاها از طریق  سازی بازارمتکی است. این رویکرد مستلزم ساخت فرضی، یا شبیه محیطییستز
الات مربوط به میزان تمایل خود به پرداخت و یا به ؤبه س دهندگانپاسخپرسشنامه است که در آن 
های مصرفی و مورد ارزش دهند. این روش در، پاسخ میمحیطیزیستپذیرفتن تغییرات خاص 

طور مشروط به گذاریارزش(. اگرچه در دو دهه گذشته روش 3339، 1غیرمصرفی کاربرد دارد )افتک
این روش، به  آیا کهاینبر سر  یتوجهقابلاما اختلاف نظر ؛ است قرارگرفته مورداستفادهای گسترده

 نماید، وجود دارد.گیری میاندازه را زیستمحیطاندازه کافی تمایل مردم به پرداخت برای کیفیت 
 گیری خرید خود را در بازارهاییکنند، بنابراین تصمیمبه بازار را انتخاب می شدهعرضهمردم کالاهای 

 (.3،3337تمایل واقعی آنان برای پرداخت است )کینگ کنندهمنعکسزیاد  احتمالبهدهند که انجام می
 سپس لی و شد پیشنهاد 1317سال  در 2وانتراپ -یکریس توسط ابتدا مشروط گذاریارزش روش

روش  (.1235همکاران،  و نژادرنمود )امی استفاده روش این از تجربی طوربه 1392سال  در 1داویس
منابع طبیعی  یبازار یرغ محیطیزیستکالاها و خدمات  گذاریارزشمشروط مبتنی بر  گذاریارزش

فایده و ارزیابی تغییر کیفیت مورد استفاده قرار  -هزینه یلوتحلتجزیههای است و به خصوص در زمینه
ت تعیین نیازمند مراجعه به افراد جه که این روش(. به دلیل این1333 ،5گیرد )میشل و کارسونمی

های طبیعی است. این روش را غالباً روش ترجیح نیز توسط موهبت شدهارائهارزش کالاها و خدمات 
 در این روش، مصاحبه با افراد در رابطه با منابع طبیعی و مورداستفادهوش ترین رنامند. متداولمی

ز مصرفی نیهای مصرفی و غیروش در مورد ارزشاست. این ر هاآنپرسیدن درباره تمایل به پرداخت 
ای در دو دهه طور گستردهمشروط به گذاریارزشهای چه روش(. اگر3339کاربرد دارد )آفتک، 

 قدربهاین روش،  آیا کهاینه قرار گرفته است، اما اختلاف نظرهای جدی بر سر گذشته مورد استفاد
کند یا خیر، وجود دارد. مردم گیری میاندازه زیستمحیطکافی تمایل به پرداخت افراد را برای کیفیت 

ند که دهکنند، بنابراین خرید خود را در بازارهایی انجام میبه بازار را انتخاب می شدهعرضهکالاهای 
(. پایه نظری این روش 3337)کینگ،  تمایل واقعی آنان به پرداخت است کنندهمنعکس یادزاحتمالبه

تقاضا برای کالاها و خدمات زیستی را  کنندهتعییناست که عوامل  کنندهمصرفبر اساس تقاضای 
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های یژگیهای اجتماعی و اقتصادی، وها، ویژگینگرش کند. این عوامل شامل سلایق،مشخص می
 و قیمت کالا و خدمات دیگر است. این محیطیزیستو هزینه تغییرات  محیطیزیستکالا و خدمات 

 را بفهمند و ترجیحات خود را در سؤالروش بر اساس این فرض استوار است که مردم کالای مورد 
 کنندگانمصرفار بازار مشروط مشابه بازار واقعی نشان دهند. به بیانی دیگر این روش بر تصمیم و رفت

 گذاریارزش روش از استفاده با اقتصادی محصولات ارگانیک گذاریارزش برآورد متکی است.
 در اطلاعاتی آن، اول بخش که در گردید طراحی ایپرسشنامهمنظور  گیرد. به اینانجام می مشروط

 بخش در ردید.گ آوریجمع ،آنها شخصی اطلاعات و دهندگانپاسخ اجتماعی اقتصادی وضعیت مورد
 دوتایی انتخاب صورتبه الؤس این گردید. مشروط مطرح گذاریارزش اصلی سؤال پرسشنامه، دوم

تمایل خرید محصولات  برای فرد به مبلغی ابتدا درصد افزایش ترتیب که این به شد. پرسیده دوبعدی
 مبلغ عنوانبه آن لغپذیرفت پنجاه درصد افزایش مبمی را آن فرد چنانچه گردید، پیشنهاد ارگانیک
 اول، پیشنهادی پنجاه درصد کاهش مبلغ آن، نپذیرفتن صورت در و گردید مطرح دوم پیشنهاد

 ارائه شد. دوم پیشنهاد عنوانبه
 از: اندعبارتفرضیات تحقیق 

 ثر است.ؤکیفیت محصول بر تقاضای محصولات ارگانیک م -

ثر ؤبر تقاضای محصولات ارگانیک م های پزشکیتوجه فرد به تغذیه خود و خانواده و توصیه -
 است.

 بر بندی مناسبو تبلیغات و بسته ایجاد بازارهای مخصوص برای محصولات ارگانیک -
 ثر است.ؤتقاضای این محصولات م

 ثر است.ؤقیمت محصول بر تقاضای محصولات ارگانیک م -

 ثر است.ؤبر تقاضای محصولات ارگانیک مسن  -

 ثر است.ؤیک متحصیلات بر تقاضای محصولات ارگان -

 ریال )پیشنهاد میانی( و 13333ریال )پیشنهاد اول(،  15333این بخش سه قیمت پیشنهادی 
و با استفاده از  آزمونپیش بر اساس هاقیمتاست. این  شدهارائهریال )پیشنهاد بالاتر(  13333

مایل به پرداختش ت ترینبیشاست تا  شدهخواستهکه از فرد  شدهیطراحباز به این صورت  یپرسشنامه
 یهاسؤالاست.  شدهانجام شهرستان شیرازدر  آزمونپیشرا برای محصول ارگانیک بیان کند که این 

به این صورت مطرح شد که نخست پیشنهاد میانی مورد پرسش قرار گرفته است.  WTPمربوط به 
جواب مثبت،  یارائهدر صورت و  ترپایین، قیمت گوپاسخ یوسیلهبهی جواب منفی هئدر صورت ارا

است تا بیشینه مبلغی را که خودش  شدهخواستهاست. سرانجام از فرد  یشنهادشدهپقیمت بالاتر به وی 
 شدنمواجهر بخش، د یان در اینگوپاسخمصرف محصول ارگانیک بپردازد، بیان کند.  برایتمایل دارد 
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هیچ پاسخی ندهند. برای هر پاسخ دلیل  توانستند پاسخ مثبت یا منفی داده و یابا قیمت پیشنهادی می 
 است. شدهثبتآن 

 محصول ارگانیک احتمال پذیرش مبلغ پیشنهادی برای مصرف از گذاریارزشمتغیر وابسته برای 
 آیا فرد حاضر است برای مصرف محصول ارگانیک»ال که ؤآن است. این متغیر در پاسخ به این س

آید. فرد در شرایطی حاضر به پرداخت برای مصرف دست میبه« رداخت نماید یا خیر؟مبلغی پ
 ی رامصرف کند و مبلغ موردنظرمحصول ارگانیک خواهد بود که مطلوبیت وی زمانی که از کالای 

 ، بزرگتر باشد.کندپردازد، نسبت به زمانی که از آن مصرف نمیمالیات برای آن می عنوانبه
 ، بین صفر وشدهبینیپیشو مقادیر احتمال  تهبهره گرف لجستیک مدل احتمالی لاجیت از توزیع

شود. برای بررسی اینکه چه عواملی احتمال انتخاب یک گزینه را تحت تأثیر قرار یک واقع می
از یک انتخاب به صفات آن انتخاب که  آمدهدستبهشود که متوسط مطلوبیت دهند، فرض میمی

 عنوانبه انتخاب رااز هر  آمدهدستبهطلوبیت برای افراد مختلف متفاوت است، بستگی دارد. اگر م
 ج وا، روابط زیر را خواهیم داشت )جییمنماعلاوه یک جزء اختلال تصادفی تعریف همتوسط مطلوبیت ب

 (:1333همکاران، 
 

(1) 11111 iiiiiii ewzeUU    

(3) 0iii0i0i0i0i ewzeUU 
 

 

1iU و0iUکه در آن
 و ioz هـا، متوسط مطلوبیت1iU و 0iU ها،از انتخاب آمدهدستبههای مطلوبیت 

1iz ها کـه توسـط فـرد    بردار مشخصات گزینهi   شـوند،  دریافـت مـیiw   یـک بـردار از مشخصـات 

باشند. با توجه بـه مطالـب   اجزاء اختلال تصادفی می 1ieو  0ieو  امین شخص iاقتصادی  -عیاجتما

 امین شخص، گزینه اول را در صورتی انتخـاب خواهـد نمـود    iتصادفی بوده و  1iU و 0iU، ذکرشده

0i1iکه  UU  یا اگر برای متغیر غیرقابل مشاهده ،
*

iy 0، داشته باشیمUUy 0i1i

*

i نتیجه  ، در

 شود:زیر تعیین می صورتبه iy مشاهدهقابلمقادیر تصادفی 
 

(2) 











00

01

*

*

i

i

i
yif

yif
y

 
 

توانیم می
*

iy  ییمنمازیر بازنویسی  صورتبهرا: 
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(1) 
)ee()(w)zz(y 0i1i01i0i1i

*

i  

(5)    ***

01

*

01
)( iiiiiii eXewzzy   

 
 

 که در آن
*

iX یک بردار(Kx1)   سن،  .درآمداز متغیرهای توضیحی است که شامل متغیرهای چون

 بـرداری   .شـد بامـی  ی خانواده و درجـه آگـاهی از موضـوع   جنسیت، سطح تحصیلات، تعداد اعضا

(Kx1)  واز پارامترهای تخمینی
*
ie  طـور بـه یک متغیر تصادفی و بیانگر خطاهای تصادفی است کـه 

1yiاحتمال اینکه  حال .باشدمی 1و دارای میانگین صفر و واریانس  شدهیعتوزنرمال    عبـارت  شود
 :از است

 

(9)   )XePr()0yPr(1yPrP *

i

*

i

*

iii  
 

روشن است که برای تکمیل مدل بالا باید برای 
*

ie    دوییمنمـا یک توزیع احتمال ویـژه انتخـاب . 
شـود توابـع توزیـع نرمـال اسـتاندارد و      ها که برای این منظور استفاده مـی ترین توزیعنمونه از معمول

 زیر است: به صورتنرمال استاندارد  c.d.f)(1. تابع توزیع تجمعی باشدمی لجستیک
 

(7) 






 dx
X

tF )
2

exp()2()(
2

2

1

 

:باشدمیزیر  به صورتنیز  لجستیکو تابع توزیع تجمعی متغیر تصادفی   
 

(3) )(exp1

1
)(

t
tF


 

 

 هر دو تابع توزیع تجمعی، متقارن و دارای میانگین صفر هستند. واریـانس نرمـال اسـتاندارد برابـر    

 . توزیـع باشـد مـی   برابـر  لجسـتیک ، و واریـانس متغیـر تصـادفی     ودهیک ب

را  لجسـتیک . چنانچـه توزیـع   باشدمیبه توزیع نرمال نزدیک است و کار کردن با آن راحت  لجستیک
اینکه  شود. با توجه بهمدل لاجیت اطلاق می .آیدمی به دست، به مدل آماری که از آن ییمنماانتخاب 

متقارن هستند احتمال عدم انتخاب یک گزینه نیز با استفاده از  لجستیکتوابع توزیع نرمال استاندارد و 
 : آیدمی به دسترابطه زیر 

 

                                                           
1. Cumulative Density Function 
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(3) )(1)( tFtF  
 

 تعدادی شود،می انجام ارگانیک بازار محصول روی بر موردی به صورت که مطالعه این در
 منظور گردد. بهمی آوریجمع تصادفی گیرینمونه به صورت و شهرستان ساکنین از پرسشنامه
 . در اینشودمی استفاده لاجیت الگوی برآوردی روش از مطالعه این در موردنظر نتایج به دستیابی

. متغیرهای مورد استفاده پردازیممیتحقیق میزان تمایل پرداخت برای مصرف محصولات ارگانیک 
 غیرارگانیک، میزان شیر هفتگی سن، مبلغ پیشنهادی، میزان تحصیلات، مصرف از: میزان اندعبارت

 درآمد، آشنایی با ارگانیک، نگرش نسبت اهمیت به عرضه در تمام سال، نگرش نسبت به اهمیت
 برچسب محصول ارگانیک، جنسیت، نگرش نسبت به اهمیت ظاهر محصول و نگرش نسبت به

 و مازاد برآورد با کنندگانمصرف رفاه در تغییر اقتصادی، هاینظریه در اهمیت ارزش غذایی محصول.
 برای که شودمی گیریاندازه ،باشدمی کالاها نیز برای به پرداخت تمایل بیانگر که جبرانی تغییرات

 مطلوبیت استفاده تفاضلی الگوی از دوتایی های انتخابپرسشنامه هایداده از استفاده با هاآن برآورد
 (. 1331 من،)هان شودمی

 وی، درآمد به بستگی (U)فرد  هر غیرمستقیم مطلوبیت تابع مطلوبیت، تفاضلی الگوی در
 به حاضر زمانی فرد دارد. ،شودمی گذاریارزشکه  محیطیزیست کالای کیفیت و فردی خصوصیات

 استفاده ارگانیک محصول زمانی که او مطلوبیت که بود ارگانیک خواهد محصول برای پرداخت
 باشد. این بزرگتر ،کندمیاستفاده ن آن از که زمانی به نسبت پردازدمی آن برای را مبلغی و کندیم

 (. 1331 )هانمن، بود خواهد 1 رابطه به صورت ریاضی بیان به مطلب
 

(13)  
 

 درآمد Income. آوردمی به دست فرد هر که است یغیرمستقیم مطلوبیت Uرابطه،  این رد
 محصول از استفاده برای و کرده کم خود درآمد از فرد که مبلغی است Bidوده و ب افراد ماهیانه

 متغیرهای و   .باشدمیافراد  اجتماعی اقتصادی هایویژگی دیگر S .پردازدمی ارگانیک
 باشند.می ،اندشدهیعتوز مستقل و برابر طوربه که صفر میانگین با اخلال( )اجزای تصادفی

 ارگانیک محصول برای فرد که است زمانی برای صفر عدد (.)Uدر تابع مطلوبیت غیرمستقیم 
 آن عکس حالت برای یک عدد و کندمین استفاده موردنظر از محصول نتیجه در و نپرداخته را مبلغی

 صورت به که بود خواهد Bidو  Income ،Sاز  تابعی نیز ((ΔUمطلوبیت  تفاضل نتیجه . درباشدمی

 (.1331 )هانمن، باشدمی 3 رابطه
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(11)  
 

 و موافقت با «بلی گفتن»مطلوبیت خود را با  دهندهپاسخبزرگتر از صفر باشد  ΔUچنانچه 
 سؤال فرد هر از کهطوریهب .کندمی حداکثر ارگانیک از محصول استفاده برای مبلغی پرداختن

 بپردازید؟ را )ریال( مبلغ پیشنهاد حاضرید گانیکمحصول ار کیلوگرم هر از استفاده برای شودمی
 یک و صفر وابسته متغیر با رگرسیونی توابع برآورد برای .باشدمی خیر یا بلی الؤس این به فرد پاسخ

 )گرین، ندارند باهم چندانی تفاوت الگوها این نتایج که شودمی استفاده پروبیت و لوجیت از الگوهای
 (: 3333 )گرین، باشدمی زیر رابطه به صورت ی لوجیتتجمع احتمال توزیع(. 3333

 

(13) 
)exp(1

1
)1(

X
YPi


 

)1(آن  در که YPi پیشنهاد،  پذیرش احتمالX و  توضیحی متغیرهایβ را الگو پارامترهای 

 صورتبه بپذیرد( را یشنهادهاپ از یکی فرد )اینکه iPاحتمال  مدل لوجیت، اساس بر .دهدمی نشان
 (: 1331)هانمن،  شودمی بیان (12) رابطه

 

(12)
 

 )...(exp1

1

)exp(1

1
)(

SIncomeBidU
UFPi








  

 

)( است و غیرمستقیمهای تفاضل مطلوبیت آن در که UF  یک با تجمعی توزیع تابع 

 انتظار هستند که ایشده برآورد ضرایب  و β ،و  بوده استاندارد لجستیک اختلاف

0,0رودمی  0 سپس مقدار انتظاری تمایل به پرداخت از طریق(. 1333 )جاج، باشند 
 شودمحاسبه می 11رابطه  به صورتنهایت در محدوده صفر تا بی عددی )معین( گیریانتگرال
 .(1331 )هانمن،

 

(11) 
 

 
dBid

Bid
dAUAFWTPE

inityifnity

)
).(exp1

1
()()(

inf

0 *

inf

0  
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 شدهیلتعد مبدأ از عرض *است و  جامعه افراد پرداخت به تمایل انتظاری مقدار E(WTP)که 

 بر توضیحی متغیرهای در تغییر اثرات بینیپیش لوجیت، برآورد مدل در اهداف مهم از . یکیباشدمی

 از یک هر در تغییر ارزیابی اثرات برای .باشدمی iفرد  توسط پیشنهادی غمبل پذیرش احتمال

 گرفته جزئی مشتق 1 رابطه از باید پیشنهادی، مبلغ پذیرش احتمال بر مستقل  متغیرهای

 (. 1333 همکاران، و )جاج آید به دست متغیرها اثر نهایی تا شود
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(15) 
 

 

 همکاران، و )جاج آیدمی( به دست 19ام نیز از رابطه )Kمتغیر توضیحی  یریپذکشش نهایتاً
1333 .) 

 

(19) 
 

 

 حداکثر اساس روش بر لوجیت مدل و دوگانه دوتایی انتخاب پرسشنامه از کار این برای
 نمونه تعداد است. شدهاستفاده Eviewsفزار انرم از نیز نتایج استخراج شد. برای استفاده درستنمایی،

 سال بهار در و (17بوده که با استفاده از فرمول ) اورکات کوکران روش از استفاده با شده برآورد
 گردید. آوریجمع 1231 هاداده

(17) 

 
 

 زیر است:  به صورتگیرد مطالعه مورد استفاده قرار می در اینمدل رگرسیونی که 
  

(13) uxxxxxxxxxxxy  11111010998877665544332211   

 

دهد و تمایل به پرداخت را جهت استفاده از محصولات ارگانیک را نشان می متغیر وابسته بوده yکه 
یک خواهد بود و اگر فرد  yاگر فرد حاضر به پرداخت مبلغی برای استفاده از این محصولات باشد 

 به ترتیبمتغیرهای توضیحی مدل  شود.صفر  در نظر گرفته می yتمایلی به پرداخت نداشته باشد 
 ت، مصرف هفتگی شیر غیرارگانیک، درآمد، آشنایی با ارگانیک، نگرش نسبتسن، مبلغ، تحصیلا

اهمیت به عرضه در تمام سال، نگرش نسبت به اهمیت برچسب محصول ارگانیک، جنسیت، نگرش 
 باشند.می نسبت به اهمیت ظاهر محصول، نگرش نسبت به اهمیت ارزش غذایی محصول
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 نتایج و بحث .4
 سپس توصیفی متغیرها، هایآماره ابتدا ،یازموردن اطلاعات آوریجمع و هاپرسشنامه طراحی از پس

 ارائه پرداخت به تمایل انتظار مورد مقدار محاسبات نتایج در نهایت و لاجیت الگوهای برآورد نتایج
 اقتصادی محصولات ارزش گذاریارزش برآورد در پرسشنامه طریق از که گردد. اطلاعاتیمی

 ، آشنایی باسن، میزان تحصیلات باشد.می گسسته و پیوسته هایمتغیر شامل شد یآورجمع ارگانیک
 محصولات ارگانیک، مصرف ماهیانه غیرارگانیک، درآمد، قیمت پیشنهادی، نگرش نسبت به اهمیت
 ارزش غذایی محصول، نگرش نسبت اهمیت به عرضه در تمام سال، نگرش نسبت به اهمیت ظاهر

 اهمیت برچسب محصول ارگانیک، جهت استفاده از محصولات ارگانیکمحصول و نگرش نسبت به 
 گذارند.مورد بررسی تأثیر می

 ویژگي اجتماعي و اقتصادی پاسخگویان. 4-1
محصولات  اقتصادی گذاریارزشپرسشنامه( به منظور  233) شدهیلتکمهای بعد از بررسی پرسشنامه

اطلاعات که  تصادی پاسخگویان استخراج شد. ایناجتماعی و اق یژگیبه وارگانیک، اطلاعات مربوط 
اجتماعی  -های اقتصادیشامل میانگین، میانه، انحراف معیار، مقدار حداقل و حداکثر متغیر

 ( آمده است.3، که در جدول )باشدمیپاسخگویان 
 

 یان گوپاسخاقتصادی -های اجتماعينتایج آماری از ویژگي: 2 جدول

 و تمایل به پرداخت گذاریارزش یپرسشنامهبه 

 بیشینه کمینه انحراف معیار میانگین متغیرها

 73 19 9/57 23 یان)سال(گوپاسخسن 

 1 3 15/3 31/3 (3، زن= 1جنسیت)مرد=

 3 2 0/93 3/54 یان )سال(گوپاسخخانوار  یاندازه

 32 0 33/1 14/10 یان )سال(گوپاسختحصیل  هایسال

 1 0 0/39 0/53 لومتر(روستا )کی تریننزدیکفاصله از 

 25000 2500 2470 7030 یان)هزار ریال(گوپاسخدرآمد ماهیانه 

 9 2 2/2 4/5 (کیلوگرممصرف ماهیانه خیار خانوار )

 تحقیق هاییافته: نبعم
 

 31که کمترین  باشدمیسال  23میانگین سن حدود . شودمی دیده( 3که در جدول ) طورهمان
بوده که کمترین  33/12سن داشته است. میانگین تحصیلی پاسخگویان سال  71سال سن و بیشترین 

هزار ریال که کمترین  3533درآمد ماهیانه ک دکتری بوده است. میانگین و بیشترین دارا مدر سوادبی
. میانگین با مصرف ماهیانه گوشت باشدمیهزار ریال  1333هزار ریال و بیشترین  133درآمد کمتر از 
 3و بیشترین  3( کیلوگرمکیلوگرم بوده که کمترین مصرف ماهیانه ) 5/2( یلوگرمکقرمز خانوار )

 بوده است. کیلوگرم
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 ارگانیك محصول برای تقاضا افزایش در عوامل اهمیت بررسي. 4-2

 از ارگانیک محصول برای تقاضا افزایش در عوامل برخی اهمیت بررسی به مطالعه این از قسمتی در
 گزینه پنج نظر، مورد عوامل از هریک برای منظور همین به است. شدهختهپرداپاسخگویان  دیدگاه

( 5زیاد )با امتیاز  و خیلی( 1(، زیاد )با امتیاز 2(، متوسط )با امتیاز 3(، کم )با امتیاز 1خیلی کم )با امتیاز 
 از پس انتخاب نماید. را هاگزینه از یکی آن اهمیت بر اساس پاسخگویان تا شده داده قرار

  است. شدهگزارش (2) جدول در آمدهدستبه نتایج اطلاعات وتحلیلتجزیه
 

 کنندهمصرف نظر از ارگانیك محصول در تقاضا افزایش در مختلف عوامل اهمیت (: بررسي3) جدول

 امتیاز خیلي زیاد زیاد متوسط کم کم خیلي عوامل

 1113 313 31 1 3 3 کیفیت

 1293 153 123 33 3 3 خانواده و خود تغذیه به افراد دادن اهمیت

 1253 191 113 19 5 2 بودن ارزان

 1233 123 123 23 3 3 برای سلامتی پزشکان توصیه

 1332 133 111 25 3 3 ارگانیک محصول برای اختصاصی بازارهای ایجاد

 1333 133 111 93 3 3 مناسب بندیبسته

 1391 33 153 53 3 3 مصرف یسابقه

 1333 111 71 133 13 3 ایرسانه تبلیغات

 1173 91 129 39 11 3 ارگانیک محصولات مصرف برای نزدیکان و دوستان توصیه

 تحقیق هاییافته: نبعم
 

 محصول کیفیت به را امتیاز بیشترین گرفت قرار مورد پرسش که عواملی از بین پاسخگویان
 افزایش در ثیرگذارأعامل ت ترینمهم محصول کیفیت در افزایش که معتقدند و اندداده تولیدی

 بودن ارزان و دهندمی خانواده و خود تغذیه به افراد که اهمیتی میزان کیفیت، از پس تقاضاست.
 محصول برای تقاضا افزایش در ثرؤم عوامل عنوانبه سوم و دوم هایرده در محصول تولیدی

 محصول برای اختصاصیای رهبازا برای سلامتی، ایجاد پزشکان اند. توصیهگرفته قرار ارگانیک
 بعدی قرار هایاولویتبه ترتیب در  ایرسانه مصرف و تبلیغات یسابقهمناسب،  بندیبستهارگانیک، 

 نظر از ارگانیک محصول برای تقاضا افزایش در اهمیت کمترین شدهیانب عوامل بین از گرفتند.
 .باشدمی ارگانیک ولاتمحص برای مصرف نزدیکان و دوستان توصیه به مربوط دهندگانپاسخ

 کنندگانمصرف نظر از ارگانیك محصولات تولید بررسي افزایش .4-3
 به .باشدمی محصولات این تولید افزایش مستلزم خود ارگانیک محصولات برای تقاضا افزایش
 محصولات تولید افزایش در ثیرگذارأت عوامل بررسی به این مطالعه از دیگر بخشی در منظور همین
 دهندگانپاسخ نظر از که کندمیبیان  (1) جدول در بررسی این نتایج است. شدهپرداخته یکارگان
 محصول این تولید در کشاورزان از حمایت ارگانیک محصولات تولید افزایش در ثرؤم عامل ترینمهم
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 یاستانداردها ایجاد و ارگانیک محصولات بازار به رسیدگی به دهندگانپاسخ همچنین .باشدمی

 از کشاورزی، هاینهاده یارانه حذف .اندداده یکسان امتیاز کشاورزی بازاریابی محصولات برای خاص

 ارگانیک محصولات تولید افزایش در را نقش شده کمترینبیان عوامل بین از دهندگانپاسخ نظر

 داشت. خواهد
 

 کنندگانرفمص نظر از ارگانیك محصولات تولید افزایش در مؤثر عوامل بررسي :4جدول

 امتیاز خیلي زیاد زیاد متوسط کم کم خیلي عوامل

 1259 133 33 23 3 3 ارگانیک محصول تولید منظور به کشاورزان از حمایت

 محصولات بازاریابی برای خاص استانداردهایی ایجاد

 کشاورزی
3 3 23 129 139 1333 

 1339 111 193 31 3 3 ارگانیک محصولات بازار به رسیدگی

 1373 93 35 33 22 11 شیمیایی هاینهاده تهیه جهت یارانه حذف

 تحقیق هاییافته: نبعم
 

 محصولات تولید افزایش در مؤثر عامل ترینمهمپاسخگویان  نظر از (،5با توجه به جدول )
 به رسیدگی پاسخگویان به همچنین .باشدمی این محصول تولید در کشاورزان از حمایت ارگانیک

 امتیاز کشاورزی بازاریابی محصولات برای خاص یاستانداردهای ایجاد و ارگانیک تمحصولا بازار
 شدهیانب عوامل بین پاسخگویان از نظر از کشاورزی، هاینهاده یارانه حذف .اندداده یکسان تقریباً

 داشت. خواهد ارگانیک محصولات تولید افزایش در را نقش کمترین
 دوگانهو تمایل به پرداخت از پرسشنامه  گذاریارزشیین مشروط برای تع گذاریارزشدر بخش 

شود که و از افراد خواسته می شدهمطرحاستفاده گردید. در این پرسشنامه مبالغ پیشنهادی  دوبعدی
تر، میانی و مشخص نمایند. در این مرحله قیمت پیشنهادی پایین« خیر»یا « بلی»پاسخ خود را با 

 محصول برای بیشتر پرداخت به تمایل زمینه در هاییپرسش مطالعه ینا بالاتر عنوان شده است. در
 15333یعنی میانی، پیشنهاد ابتدا که شد مطرح صورتبدین غیر ارگانیک محصول به نسبت ارگانیک

 قیمت بپذیرد، را پیشنهادی قیمت این دهندهپاسخ صورتی که در گرفت. قرار پرسش ریال مورد
 را ارگانیک ریال محصول 15333قیمت  دهندهپاسخ درصورتی که و (ریال 13333بالا ) پیشنهادی

 شدهگزارش (5) جدول در آن نتایج شد. که خواهد الؤس (،13333پایین ) پیشنهادی قیمت نپذیرد
 .است
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 کنندگانمصرف پرداخت به تمایل وضعیت: 5 جدول 

 مبلغ پیشنهادی                         

 وضعیت پذیرش
 ریال 202222قیمت  ریال 222222قیمت  ریال 252222مت قی

 پذیرش مبلغ پیشنهادی
 133 35 332 تعداد

 33/96 2/33 9/97 درصد

 عدم پذیرش مبلغ پیشنهادی
 131 13 37 تعداد

 33/64 1/1 1/23 درصد

 جمع
 203 37 233 تعداد

 67/6 1/23 100 درصد

 تحقیق هاییافته: نبعم
 

 به پرداخت پیشنهاد اول برای حاضر پاسخگویان از درصد 9/97 شودمی هدهمشا که یطورهمان
 را پرداخت پیشنهاد اول برای خرید شیر ارگانیک هاآن از درصد 1/23و  باشندمی خرید شیر ارگانیک

 بیان و نپذیرفتند آن را درصد 1/1 شد ارائه پیشنهاد دوم یعنی پایین پیشنهاد کهیهنگام نپذیرفتند.
 که افرادی از گروه پذیرفتند. آن را آن درصد 2/33 کهیدرحال شود ارائه تریپایین ه پیشنهادک کردند

 پرداخت و گرفتند قرار بالا پیشنهاد گروه در پذیرفتند را ریالی 15333قیمت  یعنی پیشنهاد اولین
و  نپذیرفته ار سوم پیشنهاد درصد 7/22بین  این از شد. مطرح هاآن پیشنهاد سوم برای خرید شیر برای

 پذیرفتند. را پیشنهاد این آنها از درصد 3/22

  ثر بر تمایل پرداخت محصولات ارگانیكؤعوامل م. 4-4

 )تمایل مصرف( وابسته متغیر بر مدل در شدهاستفاده مستقل متغیرهای ثیرأت میزان دادن نشان برای
 داده نشان (9) جدول در یتلاج مدل برآورد است. نتایج شدهاستفاده لاجیت اقتصادسنجی مدل از

 است. پارامتر شدهیفتعر مدل در شدهاستفاده متغیرهای راست، سمت و اول ستون است. در شده
 وابسته متغیرهای بر مستقل متغیرهای ثیرأت نهایی اثر ی ودارمعنی استاندارد، سطح انحراف برآوردی،

 درصد و تعیین یبضرا جدول، پایین هایردیفشود. در می مشاهده جدول دیگر هایستون در
 ( ارایه شده است، معیار9است. معیار خوبی برارزش که در جدول ) شده آورده مدل صحیح بینیپیش
 به پذیرش یا نپذیرفتن مبلغ پیشنهادی برای ارزش اقتصادی گیرندگانتصمیمصحیح  بندیطبقه

 بنابراین،. درصد است 37 صحیح در الگوی برآورد شده، بینیپیشمحصولات ارگانیک است. درصد 
الگوی برآورد شده توانسته است درصد بالایی از مقادیر متغیر وابسته را با توجه به متغیرهای توضیحی 

بله یا خیر را  شدهبینیپیشیان، تمایل به پرداخت گوپاسخدرصد  37دیگر،  یگفتهکند. به  بینیپیش
 اختصاص داده بودند. درستیهبی یکی نسبت کاملاً مناسب با اطلاعات با ارایه
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 ثر بر تمایل پرداختؤعوامل م: 6 جدول

 اثر نهایي t یآمارهارزش   انحراف معیار شده ضرایب برآورد متغیرها

 0/01 4/112 0/136 ***0/562 سن

 0/02- 1/497- 0/685 1/027- مبلغ

 0/05 3/207 0/718 **2/306 تحصیلات

 0/04- 1/847- 1/050 *1/941- یکارگان یرغ شیر هفتگی مصرف

 0/03 2/456 0/695 **1/0708 درآمد

 0/06 2/226 1/199 **2/670 آشنایی با ارگانیک

 0/05 1/626 1/520 2/472 سال نگرش نسبت اهمیت به عرضه در تمام

نگرش نسبت به اهمیت برچسب محصول 
 ارگانیک

2/512** 1/063 293/3 35/3 

 -333/3 -213/3 159/1 -293/3 جنسیت

 332/3 313/3 521/3 123/3 نگرش نسبت به اهمیت ظاهر محصول

 33/3 772/1 992/3 179/1* نگرش نسبت به اهمیت ارزش غذایی محصول

 - 2/340 4/442 **10/35 ضریب ثابت

 

Factor for the calculation of marginal effects =  0/023376 

Maximized value of the log-likelihood function = -23/4930 

Akaike Information Criterion = -35/4930 

Schwarz Bayesian Criterion = -57/7157 

Hannan-Quinn Criterion = -44/3866 

Mean of ACCEP =   0/69333 

Mean of fitted ACCEP = 0/68677 

Goodness of fit = 0/96000 

Pesaran-Timmermann test statistic =  15/7292(0/000) 

Pseudo-R-Squared =   0/87296 

 تحقیق هاییافته: منبع
 

خوب  دهندهنشانباشد که می 37/3برابر  پس دو 2Rمقدار آماره  آمدهدستبهبا توجه به نتایج 
 13/32با  برابر LR آماره مقدار که شده برآورد لاجیت است. در رگرسیون شدهانجامبودن برازش 

درصد از متغیر وابسته  37و  باشدمی شده برآورد لاجیت رگرسیون کلی اریداست که بیانگر معنی
  است. شدهدادهتوسط متغیرهای توضیحی نشان 

 پیشنهادی مبالغ پذیرش احتمال درصد با علامت مثبت بر 5در سطح  سن ضریب برآوردی متغیر
 هاآن تمایل انکنندگمصرف سن با افزایش لذا ارگانیک معنادار شده است. محصول مصرف جهت
 با درگیر بودن دلیل به ترمسن افراد که چرا یابد.می افزایش ارگانیک محصولات از استفاده برای

 داشت. خواهند و طبیعی ارگانیک محصولات از استفاده به تمایل ،ترمتنوع هایبیماری و مشکلات
 محصولات ارگانیک از استفاده به کمتری رغبت سلامتی، به کمتر دلیل توجه به ترهاجوان اما
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 به منجر افراد سن در درصدییک افزایش دهندمی داشت. نتیجه ضریب اثر نهایی نشان خواهند 
 شد. خواهد مبالغ پیشنهادی پذیرش احتمال در درصدی 31/3افزایش 

 یدارمعنیثیر مثبت و أو ت دارمعنیسطح تحصیلات از جمله متغیرهایی است که به لحاظ آماری 
 دارد. میزان اثر نهایی این ارگانیک محصول برای یشنهادشدهپرصد بر پذیرش مبالغ د 5در سطح 

 دهد که در صورت افزایش تحصیلات احتمال پذیرش مبالغباشد که نشان میمی 35/3متغیر برابر با 
 بالاتری تحصیلات سطح از که دهد. به عبارت دیگر افرادیدرصد افزایش می 35/3را  یشنهادشدهپ

 فواید از اطلاع و انسان سلامتی بر شیمیایی مواد ثیراتأبا ت بیشتر آشنایی دلیل به رندبرخوردا
 تمایل ،دهندمی و سلامتی غذایی برنامه به که بیشتری اهمیت دلیل به و ارگانیک محصولات

 .دهندمی نشان خود از ارگانیک برای محصولات بالاتر پرداخت برای بیشتری
 اثر یشنهادشدهپمبالغ  پذیرش احتمال درصد بر 13 سطح در یکارگان یرغ شیر هفتگی مصرف
 کنند اهمیت زیادیمصرف می یکارگان یرغکه بیشتر محصولات  ی دارد. افرادیدارمعنیمعکوس و 

 از نظر بهداشت از کنندمی خریداری که دهند و محصولیبه مصرف محصولات ارگانیک نمی
 واحد یک ماهیانه شیر خرید میزان متغیر اگر وجه به اثر نهاییبا ت نباشد. برخوردار لازم استانداردهای

 یابد. می واحد کاهش 31/3معادل  پیشنهادی مبلغ پذیرش یابد افزایش
مبالغ  بر میزان احتمال پذیرش تأثیرگذاردرآمد کشاورزان از جمله متغیرهایی است که مثبت و 

اسخگویان است. چرا که با افزایش درصد توسط پ 5در سطح  ارگانیک محصول برای یشنهادشدهپ
که این خود باعث  یافتهیشافزاسطح درآمد پاسخگویان، توانایی مالی برای خرید محصولات ارگانیک 

همچنین اثر شود. می ارگانیک محصول برای یشنهادشدهپمبالغ  پذیرشافزایش تمایل کشاورز برای 
هد یک واحد افزایش در متغیر درآمد در دمی باشد که نشانمی 32/3نهایی برای این متغیر برابر با 

 محصول برای یشنهادشدهپمبالغ  پذیرشدرصد افزایش در احتمال  32/3شرایط ثبات سایر عوامل به 

  منجر خواهد شد.  ارگانیک

 برای یشنهادشدهپمبالغ  پذیرش احتمال درصد بر 5 سطح در متغیر آشنایی با محصولات ارگانیک

 به نسبت دانش و آگاهی افزایش اهمیت دهندهنشان دهد و اینبت نشان میاثر مث ارگانیک محصول

 با متغیر این برای آمدهدستبه نهایی اثر به توجه با و همچنین باشدمی امر تبلیغات و محصولات این

 افزایش درصد 39/3افراد  پرداخت به تمایل آشنایی با محصولات ارگانیک در درصدییک افزایش

 داد.  خواهد
 ی در سطح یک درصد بر رویدارمعنیثیر مثبت و أیکی دیگر از متغیرهای مستقل دیگری ت

ارگانیک نگرش نسبت به اهمیت برچسب محصول  محصول برای یشنهادشدهپاحتمال پذیرش مبالغ 
تبلیغات محصولات ارگانیک  طرفازیکمحصولات ارگانیک  گذاریبرچسبباشد. با ارگانیک می

نسبت به سالم دولتی  هایسازمانییدیه أنسبت به ت کنندگانمصرفرف دیگر صورت گرفته و از ط
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با توجه به اثر نهایی افزایش برچسب محصول ارگانیک در این  چنینهمشوند، بودن آسوده خاطر می
 احتمال پذیرش دارد. افزایشدرصد بر  35/3معادل  یرتأثنسبت 

 مبالغ پذیرش احتمال درصد بر 13در سطح محصولات  غذایی ارزش به نسبت متغیر نگرش
 تغییر در ارگانیک محصولات غذایی این است که ارزش دهندهنشاناثر مثبت دارد.  پیشنهادی
 توجه با باشد. همچنیناثرگذار می غذایی مواد مصرف و تولید گسترش و و توسعه مصرفی رفتارهای

افراد  پرداخت به تمایل این متغیر در یدرصدیک افزایش با متغیر این برای آمدهدستبه نهایی اثر به
 یافت.  خواهد افزایش درصد 33/3حدود 

 متغیرهای نگرش نسبت به اهمیت ظاهر محصول، نگرش نسبت اهمیت به عرضه در تمام سال،
 ارگانیک ندارند. محصول برای یشنهادشدهپمبالغ  پذیرش ی بر احتمالدارمعنیثیر أجنسیت و مبلغ ت

 توجه با گذارد.ی را بر متغیر وابسته نمیدارمعنیثیر أاز این متغیرها ت هر کدامر در به عبارت دیگر تغیی
 ضرایب این زمانهم بودن توضیحی صفر رگرسیون این متغیرهای ضرایب آماری نبودن دارمعنی به
 تیآماره محاسبا مقدارگرفت و  قرار ارزیابی مورد لاجیت از الگوی هاآن حذف امکان و آماری لحاظ از

 زمانهم بودن صفر بر مبنی فرض پذیرش بیانگر که بوده 17/5 با برابر فوق آزمون برای والد
 نتایج. باشدمی لاجیت الگوی از هاآن حذفامکان  و آماری لحاظ از متغیرها این رگرسیون ضرایب
 35اند و داری نشان داد که ضرایب تغییرات چندانی را نداشتهمعنی فاقد متغیرهای حذف بعد از حاصل

که از این جهت تفاوت زیادی بین دو الگوی برآورد  اندکرده بینیپیشرا درست  درصد از متغیر وابسته
بینی اند، بر دقت پیشنشده دارمعنیدیگر حذف متغیرهای توضیحی که  تشده مشاهده نشد. به عبار

 ثیری زیادی ندارد.أالگو ت
 ،دهدمی نشان را ارگانیک لیتر شیر یک ارزش (WTP)پرداخت  به انتظاری متوسط تمایل مقدار

 گیریانتگرال یلهبه وس درستنمایی، حداکثر روش از استفاده لاجیت با مدل پارامترهای تخمین از بعد
 :شودمی محاسبه زیر صورتبه ،نهایتبی تا صفر بازه در )معین( عددی
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 ریال 15193 ارگانیک، شیر محصول لیتر هر خرید برای افراد پرداخت به تمایل متوسط براینبنا

 بالاتر قیمتی با را ارگانیک حاضرند محصولات افراد که دهدمی نشان بررسی نتایج گردد.می برآورد
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 ،پرداخت به تمایل این مقدار است ممکن لیکن نمایند، خریداری ارگانیک غیر محصولات قیمت از 
 .ننماید را ارگانیک محصول لیتر هر تولید هایهزینه جبران

 

 گیرینتیجه .5
 حاضرند افراد لیکن باشدمی متوسط تا پایین درآمدی سطوح با توسعهدرحال کشوری ایران اگرچه

 این که نمایند خریداری یکارگان یرغ محصولات قیمت از بالاتر قیمتی با را ارگانیک محصولات
 به توجه با بنابراین. است آن از مطلوبیت کسب و سلامت مقولۀ به جامعه ن افرادداد اهمیت بیانگر
 پیشنهاد آن، تولید هزینه سیستم نیز و ایران در ارگانیک برای محصولات پرداخت به تمایل میزان

 در سبز یارانه و قیمتارزان تسهیلات ارائه زیستی، توسعه کشاورزی و ترویج راستای در که شودمی
 گیرد. قرار کار ردستو

 بر تمایل پرداخت در شهرستان شیراز مؤثرشیر ارگانیک و عوامل  گذاریارزشدر این تحقیق 
 آوری گردید. که در اینپرسشنامه انتخاب دوگانه جمع 233انجام گردید. اطلاعات لازم از طریق 

 گویان مورد بررسیراستا بررسی اهمیت عوامل در افزایش تقاضا برای محصول ارگانیک از نظر پاسخ
 ثیرگذار درأعامل ت ترینمهمقرار گرفت که پاسخگویان معتقدند که افزایش در کیفیت محصول 

 افزایش تقاضاست که باید نسبت به این امر با وضع قوانین کیفیت از سوی مراجع قانونی مربوطه
 تحقیق نین در اینتلاش نمود تا با تولید محصولات و مصرف آن سلامت جامعه را افزایش داد. همچ

 از حمایت مورد چندین ذکر با کنندگانمصرفبراى بررسی افزایش تولید محصولات ارگانیک از نظر 
 هایاقداماولویت اول مطرح شد که باید با  عنوانبهکشاورزان به منظور تولید محصول ارگانیک 

 پایین سطح به توجه گیرد. با ضروری و اثرگذاری از جمله پرداخت یارانه در حمایت از کشاورزان انجام
 نقش و زیستی محصولات از استفاده فرهنگ توسعه منظور به ارگانیک، محصولات با جامعه آشنایی

 ایجاد ،مدارس و جمعی هایرسانه طریق از آموزش مقولهبه  توجه جامعه، افراد سلامتی در آن مهم
 همچنین .شودمی توزیع پیشنهاد هشبک در مطمئن عرضه هایزمینه ایجاد و زیستی محصولات بازار

 ایجاد آن تبعبه و کشاورزی بخش در کاربرد مورد هاینهاده و زیستی محصولات برای قوانینی ایجاد
 که گرددمی توصیه کشاورزی محصولات برای هاکشآفت و سموم سطح گیریاندازه هایآزمایشگاه

 ایجاد یطورکلبه بنابراین است. غذایی صنایع خاص نظام ایجاد تحقیقاتی و مراکز ایجاد نیازمند خود

 .گرددمیپیشنهاد  مطمئن عرضه در زیستی کشاورزی مدیریت سیستم یک

 ریال بوده است. 13333، 15333، 13333مبالغ پیشنهادی برای استفاده از محصولات ارگانیک 
مایل به پرداخت از برای سنجش میزان تمایل به پرداخت افراد جامعه و تعیین عوامل مؤثر بر این ت
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 15193حدود  هر کیلوگرممدل رگرسیونی لوجیت استفاده شد. میزان متوسط تمایل به پرداخت برای 
 ریال تعیین گردیده است.

 محصول انتخاب بر داریاثر معنی تحصیلات متغیر مدل در دهد کهمی نشان بررسی این نتایج
 تحصیلات، سطح افزایش با که دهدمی نشان مسئله دارد. این پاسخگویان توسط شیر ارگانیک

 .باشدمی بیشتر غذایی مواد بودن بهداشتی و مواد طعم ایمنی، نسبت به افراد توجه و دانش ،آگاهی
همکاران  و اکیونگور (،1331) اوم ،(1331همکاران ) و میسرا جمله از مختلف تحقیقات نتایج

 برای پرداخت به تمایل احتمال و سن تغیرم بین. باشدمی مثبت ارتباط این بیانگر نیز (،3337)

 پرداخت تر تمایلمسن یعنی افراد آمد. دست به داریمعنی و مثبت رابطه ارگانیک شیر محصول

همکاران  و اریاز تحقیق نتایج. دارند ارگانیک محصولات برای ترجوان افراد به نسبت بیشتری
 پاسخگویان پرداخت به تمایل احتمال و آمددر سطح بین .است مثبت رابطه این بیانگر (، نیز3337)

همکاران  و بت تحقیقات نتایج آمد دست به داریمعنیو  مثبت رابطه ارگانیک شیر محصول برای
 پرداخت به تمایل محصولات با غذایی ارزش به نسبت نگرش .باشدمی رابطه این بیانگر (، نیز3339)

 ( نیز1233)  کوچکی و همکاران نتایج است. یدارمعنی و مثبت رابطه ارگانیک شیر محصول برای

 بیشتر محصولات غذایی ارزش به نسبت نگرش چه هر بنابراین .باشدمی مثبت رابطه این بیانگر

 با آشنایی . متغیریابدمی افزایش نیز محصولات ارگانیک برای پرداخت به تمایل احتمال باشد

و  مثبت رابطه شیر ارگانیک محصول ایبر پاسخگویان تمایل به پرداخت و ارگانیک محصولات
 این بیانگر ( نیز1233صالح ) و ( و مافی3337همکاران ) و اکیونگور نتایج آمد دستبه داریمعنی

 غذایی به ارزش نسبت کنندگانمصرف آگاهی افزایش اهمیت مطالعه این نتایج. باشدمی مثبت رابطه

 غذایی مواد مصرف و تولید گسترش و و توسعه آنان مصرفی رفتارهای تغییر در ارگانیک محصولات

 آگاهیهایی جهت برنامه ارگانیک، مواد غذاییدر راستا تثبیت مصرف . دهدمی نشان را سالم
برای تولید چنین محصولاتی   کشاورزان آموزشو  ارگانیک محصولات مزایای از کنندگانمصرف

 هایویژگی معرفی و سازیفرهنگ در هیگرو هایرسانه میان نقش این . درتواند کارساز باشدمی

 و ( و مافی3337همکاران ) و اکیونگور نتایج. باشد کنندهتعیین تواندمی ارگانیک غذایی محصولات
 . باشدمی مثبت این رابطه بیانگر ( نیز1233صالح )

وجود  دارمعنیمحصولات ارگانیک و پذیرش مبالغ پیشنهادی رابطه مثبت و  گذاریبرچسببین 
 کنندگانمصرفتبلیغات محصولات ارگانیک صورت گرفته و از طرف دیگر  طرفیک ازارد که د

شوند که نتایج مطالعه می خاطرآسودهدولتی نسبت به سالم بودن  هایسازمانییدیه أنسبت به ت
 . باشدمی مثبت این رابطه بیانگر ( نیز1233کوچکی و همکاران )
 :که ادد نشان نتایج توصیفی همچنین تحلیل
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با محصول  آشناییارگانیک،  کشاورزی مختلف مراحل درباره کشاورزان اکثریت اطلاعات - 
 دارد. قرار پایینی سطح ارگانیک

 برای پزشکان ارگانیک، توصیه محصول برای اختصاصی بازارهای ایجاد کنندگانمصرف -
 مصرف برای نزدیکان و دوستان خانواده، توصیه و خود تغذیه به افراد دادن اهمیت سلامتی،

 یسابقهمناسب،  بندیبستهبودن، کیفیت،  ، ارزانایرسانه ارگانیک، تبلیغات محصولات

 .اندنموده ارگانیک معرفی محصول در تقاضا افزایش در عوامل ترینمهم عنوانبهمصرف را 

 جهت یارانه ارگانیک، حذف محصول تولید منظور به کشاورزان از حمایت کنندگانمصرف -

 خاص استانداردهایی ارگانیک، ایجاد محصولات بازار به شیمیایی، رسیدگی هاینهاده تهیه

 تولید افزایش در ثرؤم عوامل منبع مفیدترین عنوانبهکشاورزی را  محصولات بازاریابی برای

 ارزیابی نمودند. معرفی ارگانیک محصولات

 

 پیشنهادات .6
 ارگانیک محصول انتخاب بر داریاثر معنی تحصیلات متغیر دهدمی نشان بررسی این نتایج .1

 ،آگاهی تحصیلات، سطح افزایش با که دهدمی نشان مسئله دارد. این یزدی شهروندان توسط
. باشدمی تربیش غذایی مواد بودن بهداشتی و مواد طعم ایمنی، نسبت به افراد توجه و دانش

 با مرتبط هاینمایشگاه ترویج آموزشی، هایکارگاه برگزاری با شودمیپیشنهاد  بنابراین

 ارگانیک و افزایش سطح محصولات و کشاورزی هایانجمن شدن فعال و ارگانیک کشاورزی

 اقشار همه برای ارگانیک محصولات و کشاورزی و گسترش ترویج به زمینه این در آگاهی

 شود. پرداخته جامعه

 قرمز گوشت محصول برای پرداخت به تمایل احتمال و درآمد سطح بین اینکه به توجه با .3
 سرانه درآمد افزایش جهت در سیاستی هرگونه اتخاذ لذا .دارد داریمعنیو  مثبت رابطه ارگانیک

 مطالعه مورد منطقه در ارگانیک سرانه محصولات مصرف افزایش موجب اهوازی شهروندان

 .شد خواهد

 بابت پرداخت جهت تریبیش تمایل بیشتر سنین با افراد که دهدمی نشان مطالعه این نتایج .2
 اهمیت خود سلامتی به بیشتر بالاتر سنین با افراد که چرا داشت. خواهند محصولات ارگانیک

 در تا است لازم ،ترپایین سنین با افراد اهمیت سلامتی به با توجه شودمی لذا توصیه ،دهندمی

 مصرف محصولات سمت به را ترپایین سنین با افراد ذائقه و شده بیشتری تمرکز افراد این بین

 داد. سوق ارگانیک
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 گوشت محصول برای شهروندان و تمایل به پرداخت ارگانیک محصولات با آشنایی متغیر .1
 سطح ارتقای برای که ضروری است آمد لذا دستبه داریمعنیو  مثبت رابطه قرمز ارگانیک

 ارگانیک محصولات تبلیغ و آموزش سمت به ارگانیک محصولات به نسبت جامعه افراد آگاهی

 .گردد فراهم سمینارها و برگزاری مدارس جمعی، هایرسانهطریق  از

 تولید برای اضافی هزینه پرداخت به حاضر مطالعه مورد افراد مطالعه، اکثر نتایج به توجه با .5
 عرضه و تولید برای مناسبی بستر که دهدمی نشان آمار این باشندمی ارگانیک محصول

 بستر و شرایط تا گرددمی پیشنهاد لذا .دارد وجود شیرازاستان  در ارگانیک کشاورزی محصولات

 در جامعه افراد و سلامتیبهداشت  افزایش برای محصولات نوع این تولیدات برای مناسب

 هایوام مانند حمایتی هاینهاده اختصاص همچنین گردد. فراهم مطالعه مورد منطقه

 برای انگیزه ایجاد راستای در ارگانیک محصولات یمهب و سبز یارانه ، پرداختقیمتارزان

 .گرددمی پیشنهاد کشاورزان
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Abstract 

 

Many studies show that organic products have no side effects of current 

products. Due to the absence of a specific market for organic products in Iran, 

this study, using contingent valuation approach and willingness to pay estimate 

the value of its organic products. In the recent times due to the issue of human 

health and safety of food products is one of the most discussed issues in human 

life has become. The study included 300 families in Shiraz and select from the 

questionnaire to measure willingness to pay of double binary logit model is used. 

The results showed that the most important factor influencing the increase in 

demand in product quality and support producers of organic products can 

contribute to an increase in organic crop production. The results showed that the 

variables of age, education, weekly consumption of milk and inorganic, income, 

introduction to organic, organic orientation and whirligig of the importance of 

the nutritional value of the product and the dependent variable was a significant 

relationship exists significant interest in the relationship. Average willingness to 

pay for organic milk production 15 160 rials per kg, respectively. 
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