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 دهيچک
که به گواه  غذایی صنایع گروه در ازجمله، کشور یصنعت يواحدها یآت هايو چالشها دغدغه ترینمهم از یكی تردیدبی

 ط عضویتیشرا با مواجهه چگونگی، باشندیم یصادرات یت نسبیو مز يدیل مناسب تولیپتانس يدارا شدهانجاممطالعات 

 یاستیل سیس تحلیاز ماتر يریگتا با بهره یمبر آن مطالعه این در لذا. باشدمی( WTO)جهانی تجارت سازمان  کشور در

(PAM) هاي ل شاخصیامكان محاسبه و تحل ين اطلاعات هر بنگاه اقتصادیترقیکه با استفاده از دق يعنوان ابزاربه

م ـراهـرا ف يدیک محصولات تولیر شرکت به تفكـه يریپذابتـها و رقتیل مزیسنجش و تحل يبرا اتكاقابلق و یدق

ط الحاق به یکشور در شرا ياقتصاد يهابنگاه یزان آمادگیو م ین رقابتتوا یابیسنجش و ارز يبرا ییسازد، الگویم

WTO کشور يریشهاي فرآوردهع یگروه صنا از الف(شرکت ) محصول عنوان نمونه ششبه براي این منظور م.ییارائه نما 

 باحاسبات نشان داد م نتایج. شد یبررسارائه داوطلبانه اطلاعات مالی و حسابداري صنعتی توسط شرکت مذکور  یلبه دل

 و( NSP) یاجتماع خالص يسودآور(، DRC) یداخل منابع نهیهز شاخص شامل؛ ،ینسب تیمزهاي شاخص به توجه

 موردمطالعه محصولات یتمام سی،سی 649 پاستوریزه پرچربی شیر جزبه ،(SCB) اجتماعی منفعت به هزینه شاخص

 موردمطالعه محصول شش براي( xUc) صادراتی رقابت توان خصشا مقادیر. باشندیم ینسب تیمز يدارا )الف( شرکت

 رقابت توان گرمی 111 صبحانه خامه جزبه یموردبررس محصولات تمامی در شرکت این که داد نشان )الف( شرکت

 ضریب و( NPCI) نهاده از اسمی حمایت ضریب شاخص یج بررسین نتایهمچن. باشدمی دارا را جهانی رقباي بااي هزینه

 این کنندگانتولید که داد نشان )الف( شرکت موردمطالعه محصولات تمامی براي( NPCO) محصول از اسمی ایتحم

 . نمایندمی پرداخت غیرمستقیم مالیات ینوعبه محصولات
 

، یت نسبی، مزيریشهاي فرآوردهع ی(، صناWTO)جهانی تجارت سازمان ، يریپذ، رقابتیتوان رقابت :هادواژهيکل

 (PAM) یاستیل سیتحلس یماتر

 

  JEL : F12 ,F13 ,F41 ,O24 ,O25بندیطبقه

http://sid.ir/fa/ViewPaper.asp?ID=114819&varStr=8;%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%D9%8A%20%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B6%D8%A7,%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF%D9%8A%E2%80%8C%20%D8%A7%D8%A8%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%81%D8%B6%D9%84;%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%20%20%D8%AF%D8%B1%20%20%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85%20%20%D9%83%D8%B4%D8%A7%D9%88%D8%B1%D8%B2%D9%8A%20%20%28JOURNAL%20%20OF%20%20RESEARCH%20%20IN%20%20AGRICULTURAL%20%20SCIENCE%29;%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%201387;4;2;238;253
http://sid.ir/fa/ViewPaper.asp?ID=114819&varStr=8;%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%D9%8A%20%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B6%D8%A7,%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF%D9%8A%E2%80%8C%20%D8%A7%D8%A8%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%81%D8%B6%D9%84;%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%20%20%D8%AF%D8%B1%20%20%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85%20%20%D9%83%D8%B4%D8%A7%D9%88%D8%B1%D8%B2%D9%8A%20%20%28JOURNAL%20%20OF%20%20RESEARCH%20%20IN%20%20AGRICULTURAL%20%20SCIENCE%29;%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%201387;4;2;238;253
http://sid.ir/fa/ViewPaper.asp?ID=114819&varStr=8;%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%D9%8A%20%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B6%D8%A7,%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF%D9%8A%E2%80%8C%20%D8%A7%D8%A8%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%81%D8%B6%D9%84;%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%20%20%D8%AF%D8%B1%20%20%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85%20%20%D9%83%D8%B4%D8%A7%D9%88%D8%B1%D8%B2%D9%8A%20%20%28JOURNAL%20%20OF%20%20RESEARCH%20%20IN%20%20AGRICULTURAL%20%20SCIENCE%29;%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%201387;4;2;238;253
http://sid.ir/fa/ViewPaper.asp?ID=114819&varStr=8;%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%D9%8A%20%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B6%D8%A7,%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF%D9%8A%E2%80%8C%20%D8%A7%D8%A8%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%81%D8%B6%D9%84;%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%20%20%D8%AF%D8%B1%20%20%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85%20%20%D9%83%D8%B4%D8%A7%D9%88%D8%B1%D8%B2%D9%8A%20%20%28JOURNAL%20%20OF%20%20RESEARCH%20%20IN%20%20AGRICULTURAL%20%20SCIENCE%29;%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%201387;4;2;238;253
http://sid.ir/fa/ViewPaper.asp?ID=114819&varStr=8;%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%D9%8A%20%D9%85%D8%AD%D9%85%D8%AF%D8%B1%D8%B6%D8%A7,%D9%85%D8%AD%D9%85%D9%88%D8%AF%D9%8A%E2%80%8C%20%D8%A7%D8%A8%D9%88%D8%A7%D9%84%D9%81%D8%B6%D9%84;%D9%BE%DA%98%D9%88%D9%87%D8%B4%20%20%D8%AF%D8%B1%20%20%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85%20%20%D9%83%D8%B4%D8%A7%D9%88%D8%B1%D8%B2%D9%8A%20%20%28JOURNAL%20%20OF%20%20RESEARCH%20%20IN%20%20AGRICULTURAL%20%20SCIENCE%29;%D8%B2%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86%201387;4;2;238;253
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 1مقدمه. 1

کشور در صورت برداشته شدن  یآت یاقتصادهای و چالشها ن دغدغهيتراز مهم یکيد يبدون ترد
رفع سوء ، یجامعه جهان ران وين ایبای از چالش هسته یناش یاقتصادهای ميتحر الوقوعبيقر

 2جهانیتجارت سازمان ، الحاق به 5+1دن مذاکرات با گروه یجه رسیو به نتمانده یتفاهمات باق
(WTO ).ط الحاق و يع مختلف کشور با شرايصنا یزان آمادگیت موجود و میلذا شناخت وضع است

و صاحبان  گذاراناستیس یاصلهای از دغدغه یکي، یو آزادتر اقتصاد مندقاعده یبا فضا رو شدنهروب
ط حضور ياز شرا یکيالملل نیتجارت بهای هينظر بر اساس ط مذکور خواهد بود.يراع کشور در شيصنا

جهانی تجارت سازمان تحت الزامات و مقررات  ازجملهط تجارت آزاد يدر شرا یجهان یدر بازارها
(WTO امکان رقابت ،)محصولات( یمت جهانیبه ق یمت داخلی)نسبت ق ینسبهای متیق بر اساس 

فرا راه  ی، نرخ ارز، موانع فنیاسمهای ط موجود تعرفهيب در شرایت محصول رقمی. اگر قباشدمی
 یکالا شدهتماممت یدر آن صورت ق ،ميریدر نظر بگ زابرونرا  یتجار هایسیاستر يتجارت و سا

ر یثکه تحت تأ خواهد بود ینسبهای متیث قیآن محصول از ح یکننده توان رقابتنییتع یداخل
ساير و  یاهيساهای تـمی، قتولیدمت عوامل ید، قیتول یثر(، تکنولوژت مؤينرخ حماثر )مؤهای تعرفه
 .باشدمیموارد 

های وارداتی، حذف شامل کاهش تعرفه حداقل از چهار مجرا WTOاست، الحاق به  ذکرانيشا    
يد مجوزها و عوارض وارداتی، آزاد شدن واردات و توزيع توسط رقبای خارجی و تغییر شرايط خر

مستقیم و غیرمستقیم بر  صورتبههای دولتی از تولیدکنندگان داخلی ها و سازماندولت، شرکت
 .(2002، 3)يانگ گذاردیمثیر شرايط رقابت يك محصول با رقبا تأ و شدهتمامقیمت 

و سپس از  ()شرکت یك بنگاه اقتصاديکه ابتدا از منظر  ن پژوهشيا یپرسش اصل ،ن اساسيبر ا    
ك بنگاه ي ، آن است که اولاً:شودیممطرح  کشور گذار در حوزه صنعت و تجارتاستیك سيموضع 
ط يخود در شرا یو توان رقابت یزان آمادگیاز م یار و ابزاریاز چه مع با استفادهنمونه چگونه و  یاقتصاد

م و یقارانه خاص مستيت هر نوع یو ممنوعها ن بودن تعرفهيیپا لیبه دلکه  ط الحاقيو شرا یفعل
 -یر اقتصاديگذار و مداستی؛ ساًیابد. ثاني یط تجارت آزاد است، آگاهيك به شرايم نزدیرمستقیغ

کشور کمك  یمحصولات صنعت یتوان رقابت یبه ارتقا توانندیم يیبا استفاده از چه راهکارها یصنعت
 کهاست ها پرسشن يبه ا يیگوپاسخ به دنبالن مقاله يا یموردبررسن در خصوص بنگاه یهمچن کنند.

                                              
 صنايع بر تجارت جهانی سازمان به ايران الحاق آثار بررسی "اين مقاله حاصل بخشی از يك طرح پژوهشی است که با عنوان  .1

طی سالهای  "(بورس در فعال شرکتهای: موردی مطالعه)صنايع  اين ابتیـرق توان بهبود جهت لازم ارهایـراهک هـارائ و غذايی
 در موسسه مطالعات و پژوهشهای بازرگانی به انجام رسیده است.13-1312

2. World Trade Organization 

3. Yeung  
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ت يا دولت حمايهستند؟ آ یت نسبيمز یط موجود دارايدر شرا 1)الف( شرکت یدیا محصولات توليآ 
ران به يط الحاق ايقادر است در شرا الف(شرکت ) اي، آتاًينهاو  ن صنعت دارد؟ياز ا یثر و مثبتؤم

WTO د؟يخود را حفظ نما یريپذرقابت 
ن امکان را فراهم سازد که ي( قادر است اPAM) 2سیاستی لیلتح ماتريس یالگو رسدیمبه نظر     

ك يا يك صنعت همگن ي یصنعت یو حسابدار یمال یلیار داشتن اطلاعات تفصیبتوان با در اخت
زان یم یابي، به ارزیریشهای ر صنعت فرآوردهیك صنعت همگن، نظيشرکت عمده فعال در 

؛ یهاو شاخصای هيو سا ینسبهای متیاده از قاز محصولات مربوطه با استف هرکدام یريپذرقابت
، توان رقابت ی(، توان رقابت داخلRCA) 4آشکارشده یت نسبي(، مزDRC) 3هزينه منابع داخلی

در  )الف( شرکتمحصولات  کهن صورت است ين مقاله به اياهای هیر فرضيسا و ... پرداخت. یصادرات
 شرکت نیچنهمن صنعت ندارد. ياز ا یثرت مؤيهستند. دولت حما یت نسبيمز یط موجود دارايشرا

 د.يخود را حفظ نما یريپذرقابت WTOران به يط الحاق ايقادر است در شرا )الف(
موضوع مطالعه در  یرو شدهانجاماهم مطالعات مقاله ابتدا دامه ر اکه ارائه شد، دای پس از مقدمه    

-و رقابت یت نسبيمز ینظر یسپس به مبان مختصر مرور کرده و طوربهداخل و خارج از کشور را 

و  ینسبهای تيسنجش مز یهاروشو ها شاخص یم. در بخش چهارم ضمن معرفياپرداخته یريپذ
، تاًيو نها قرارگرفته لیوتحلهيتجزمورد  الف(شرکت )محصولات  تكتك یبراها یابيج ارزي، نتایرقابت
ع يگذاران و صاحبان صنااستیس یبرا یاستیس هاشنهادیپو ها یبررس یبندمقاله جمع انتهایدر 

 .است شدهارائه ربطیذ

 

 قينه تحقيشيپ. 2

های مزيت نسبی، مطالعات مختلف خارجی و داخلی با استفاده از ماتريس تحلیل سیاستی شاخص
 اند.حمايت و توان رقابتی محصولات مختلف را بررسی کرده

                                              
تفصیلی دارد، لذا نیاز به اعتماد و ارائه  های مالیمحاسبات اين تحقیق نیاز به اطلاعات حسابداری صنعتی و صورت ازآنجاکه .1

های فرسايشی تیم داشتیم که در اين زمینه علیرغم تلاش یموردبررسداوطلبانه مستندات و اطلاعات مذکور توسط واحد اقتصادی 
نشدند و فقط های صنايع غذايی فعال در بورس اوراق بهادار تهران حاضر به همکاری و ارائه اطاعات کدام از شرکتتحقیق، هیچ

و مساعدت در  ازیموردنمديريت ارشد آن حاضر به همکاری و ارائه کلیه اطلاعات  ريتقدقابلدرک  جهیدرنتشرکت )الف( 
 با مقاله اين در لذا نداشتند انتشار امکان یموردبررس شرکت مالی اطلاعات اينکه به توجه اعتبارسنجی نتايج حاصله شدند. ولی با

 .است شدهیرفمع( الف) شرکت عنوان

2. Policy Analysis Matrix (PAM) 

3. Domestic Resource Cost 

4. Revealed Comparative Advantage 

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&ved=0CDwQFjAB&url=http%3A%2F%2Fwww.e-jei.org%2Fupload%2F1w100081.pdf&ei=GAYFU8O5PJCrkAe79oG4Cg&usg=AFQjCNENEUiK7pkgYNswFrVaAa3c3ja0hw&sig2=EjM0kO_vKB7dqIKh0zeDNA&bvm=bv.61535280,d.eW0
https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&ved=0CDwQFjAB&url=http%3A%2F%2Fwww.e-jei.org%2Fupload%2F1w100081.pdf&ei=GAYFU8O5PJCrkAe79oG4Cg&usg=AFQjCNENEUiK7pkgYNswFrVaAa3c3ja0hw&sig2=EjM0kO_vKB7dqIKh0zeDNA&bvm=bv.61535280,d.eW0
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، اسمی حمايت هایشاخص محاسبه و سیاستی تحلیل ماتريس تشکیل با(، 2012) 1علی و خان    
 بخش در دولت مداخله، تولیدکننده به اعطايی يارانه و تولیدکننده يارانه معادل، مؤثر حمايت ضريب
 ارزيابی مورد آتی راهبردهای اتخاذ و مناسب سیاستی یهاشنهادیپ ارائه منظوربه را پاکستان قندچغندر

 حمايت ضريب و میاس حمايت هایشاخص مقادير بر اساس که داد اننش حاصل نتايج. دادند قرار
 نهاده بازار در ضمنی مالیات موردمطالعه مناطق میتما در واردات جايگزينی رژيم تحت زارعین، مؤثر

 2اوگوچوکو و ازدين .اندکرده پرداخت 2002-2001 و 2004-2005 زراعی هایسال برای ستانده و
 کشور شرقیجنوب در واقع زراعی منطقه دو شالیکاری مختلف هایسیستم پذيریرقابت(، 2011)

 مورد شالیکار 150 از آمدهدستبه مقطعی اطلاعات و سیاستی تحلیل ماتريس از استفاده با را نیجريه
 در برنج زراعت برای پذيریرقابت وجود و اجتماعی سودآوری بیانگر حاصل نتايج. دادند قرار ارزيابی

 بر اساس که دادهرخ شرايطی در محصول اين برای نسبی مزيت وجود. است یموردبررس منطقه دو
 وجود بازارها اين از تيحماعدم، محصول و هانهاده بازارهای از یاسم حمايت هایشاخص مقادير
 ضرر به بازارها در نیجريه دولت مداخلات مجموع که است اين بیانگر مؤثر حمايت ضريب و داشته

 هایفرصت شناسايی راستای در(، 2002) 3فین -نیلسون و اگری -وينتر .باشدمی برنج گانتولیدکنند
 مبنای بر را سیاستی تحلیل ماتريس، ملی اقتصاد در غنا کشور کشاورزی نقش بهبود برای موجود

 داد نشان حاصل نتايج. دادند تشکیل کشور اين زراعی عمده محصولات برای 2002 سال هایداده
. نمايدمی ملی اقتصاد عايد برنج تولید با قیاس در بیشتری اجتماعی خالص سودآوری ذرت دتولی که

 اجتماعی و بازاری مقادير لحاظ به برنج تولید، 2005 سال به هاقیمت سطح کاهش با، همچنین
 و ذرت تولید نیز 2002 سال قیمتی مقادير گرفتن نظر در با. است اجتماعی خالص آوریزيان دارای

 برای بنگلادش ( در2002) 4دوروش و الدينشهاب. باشدمی اجتماعی خالص سودآوری فاقد نجبر
-هزينه نسبت و اجتماعی سودآوری هایشاخص از المللیبین تجارت در برنج نسبی مزيت یمحاسبه

-به برنج تولید در بنگلادش که داد نشان اجتماعی سودآوری تحلیل. استفاده نمودند داخلی منابع ی

( با استفاده از شاخص 2001) 5است. فانینگ و لونبو نسبی مزيت دارای واردات نظور جايگزينیم
DRC ای تولید غلات چین را محاسبه نمودند. نتايج نشان داد که برنج ديررس مزيت نسبی منطقه

و ارزن دارای مزيت نسبی تولید در تمامی  یاخوشههندی، برنج متوسط هندی، برنج ژاپنی، ذرت 
های شاخه بريده صادراتی تايلند را ( مزيت نسبی انواع گل2001) 6باشند. سایمی موردمطالعهاطق من

                                              
1. Ali and Khan 

2. Ugochukwu and Ezedinme 

3. Winter-Nelson and Aggrey-Fynn 

4. Shahabuddin and Dorosh  

5. Funing and Lonbo  

6. Tsai  
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های هزينه منابع داخلی تولید و خالص منفعت اجتماعی بررسی نمود. نتايج نشان با استفاده از شاخص 
( 1112) 1ئويا شوجیداد که تايوان در تولید و صادرات گل سرخ و گلايول دارای مزيت نسبی است. 

با استفاده از ماتريس تحلیل سیاستی در تايلند نشان داد که برنج در مقايسه با سويا و نخود دارای 
اينکه يارانه بیشتری به سويا و نخود سبز پرداخت  لیبه دلسودآوری اجتماعی است، اما کشاورزان 

( با استفاده 1113همکاران )و  2دهند. گونزالسشود، کشت سويا و نخود سبز را بر برنج ترجیح میمی
ثر و سودآوری خالص اجتماعی به بررسی و مؤ میمنابع داخلی، نرخ حمايت اسهزينه  هایاز معیار

مزيت نسبی پنج محصول عمده کشاورزی اندونزی شامل برنج، ذرت، سويا، شکر و آرد کاساوا 
ها دارای مزيت ه با واردات آنپرداختند. نتايج نشان داد که اندونزی در تولید برنج و ذرت در مقايس

( تولید شکر در 1111) 3نسبی است، اما مزيت نسبی ذرت از برنج بیشتر است. نلسون و پانگابین
 اين خصوصی و اجتماعی با استفاده از ماتريس تحلیل سیاستی ارزيابی نمودند. نتايج ازنظراندونزی را 

نتايج  .باشدنمی سودآور اندونزی در شکر تولید، و اجتماعی خصوصی نگاه از که داد نشان مطالعه
تولید شکر به  براثرکنندگان و خسارت دولت پژوهش نشان داد که ضرر اجتماعی تولید، زيان مصرف

 باشد.میلیارد روپیه می 122و  263، 465ترتیب برابر با 

د را با استفاده پذيری صنعت فولاهای مبادله در رقابت( نقش هزينه1313) چیان و همکارانگوگرد    
نشان داد که شرکت فولاد  آمدهدستبه( بررسی نمودند. نتايج DRC) از معیار هزينه منابع داخلی

مبارکه اصفهان در حال حاضر در هر سه گروه محصول منتخب )گرم و اسید شويی، سرد و 
یر را در طور متوسط بیشترين تأث( دارای مزيت نسبی است ولی کاهش هزينه مبادله بهدارپوشش

تغییرات شاخص هزينه منابع داخلی در محصولات سرد و کمترين میزان تغییرات را در محصولات 
 کشاورزی عمده محصولات نسبی مزيت(، 1311) احمديان و فلاحتیباشد. میدارا  يیشو دیاسگرم و 
 و 1324 ،1321 هایسال در را چغندرقند و آبی ذرت، ديم نخود، جو، گندم شامل کرمانشاه استان
 تولید در کرمانشاه استان 1321 سال در آمدهدستبه نتايج بر اساس. دادند قرار موردمطالعه 1326

، آبی گندم محصولات تولید در 1324 سال در و آبی گندم و آبی جو، آبی ذرت، ديم نخود محصولات
 مقدار. است بوده ینسب مزيت دارای ديم و آبی جو تولید در تنها 1326 سال در و آبی جو و آبی ذرت

 سال در و منفی چغندرقند و ديم جو، ديم گندم برای 1321 زراعی سال در اجتماعی خالص سودآوری
 به هاآن صادرات و تولید يعنی بوده منفی نیز ديم نخود برای، ذکرشده محصولاتبر  علاوه 1324

 و آبی جو محصولات رایب تنها شاخص اين 1326 سال در. باشدمی همراه زيان با جهانی بازارهای
 ضريب شاخص بررسی. باشدمی هاآن اجتماعی خالص سودآوری دهندهنشان که نبوده منفی ديم جو

                                              
1. Yao  

2. Gonzales and et.al.  

3. Nelson and Panggabean  
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 حمايت موردمطالعه کشاورزی محصولات بازار در مذکور هایسال در که دهدمی نشان مؤثر حمايت
 بازار از حمايت نمبی( NPCI) هانهاده میاس حمايت ضريب شاخص، همچنین. صورت گرفته است

 نفع به 1326 سال در ديم جو و 1324 سال در آبی ذرت یرازغبه محصولات تمام هاینهاده
 زراعی سال هایداده از استفاده با تحقیقی در(، 1311) همکاران و پاکروان .است بوده تولیدکننده

. نمودند را محاسبه ساری شهرستان زراعی عمده محصولات نسبی مزيت هایشاخص، 22-1322
 مقدار و نبوده تولید نسبی مزيت دارای جو، یموردبررس محصولات بین از که دهدمی نشان نتايج

 را سوم رتبه زيرکشت سطح ازنظر حالينباا اما، است 62/1 آن( DRC) داخلی منابع هزينه شاخص
 با بهاره سويای، شهرستان اين در زراعی عمده محصولات بین از. باشدمی دارا شهرستان اين در

DRC با برنج، 15/0 با برابر DRC با کلزا، 22/0 با برابر DRC با گندم و 24/0 با برابر DRC برابر 
 استفاده با کشاورزی در دولت دخالت بررسی، ديگر سوی از. باشندمی تولید نسبی مزيت دارای 2/0 با
 به دولت محصولی و اینهاده آثار مجموع، کلزا محصول در تنها که دهدمی نشان EPC شاخص از

جولايی و  .است منفی اثر اين سويا و برنج، گندم محصولات خصوص در و بوده کشاورزان نفع
فارس را با استفاده  استان انار در تولید بر حمايتیهای سیاست ثیرتأ و نسبی ( مزيت1310همکاران )

بررسی  22-26زراعی  داخلی برای سال منابع یهزينه سیاستی و شاخص تحلیل ماتريس روش از
 اين قوی نسبی مزيت از حاکی که دهدمی نشان انار برای را 42/0مقدار  DRCکردند. شاخص 

 تولیدکننده درآمد از دولت دهدمی نشان که شده استمحاسبه NPC 41/0شاخص  .است محصول
 نشان که است 44/0استان فارس  در انار برای NPIشاخص  مقدار .است گرفته مالیات غیرمستقیم

مقدار شاخص  .است نمودهپرداخت يارانهها نهاده به دولت داخلی،های سیاست اساس بر که دهدمی

EPC یینهدرزم یطورکلبه دولت نکردن حمايت از حکايت که است 41/0فارس  استان در انار برای 
 اقتصادی ایه( وضعیت بنگاه1310همکاران )لهی و دارد. نصرا محصول اين ای ازنهاده و درآمدی
 مزيت تعیین باجهانی تجارت سازمان در  عضويت رويکرد با سازی اهواز راشرکت لوله ازجملهکشور 

 نسبی مزيت وجود یدهندهنشان نسبی، مزيت رقابتی و تحلیل ضرايب حمايتی ارزيابی نمودند. نتايج
 اما؛ باشدمی (3 و 2 و 1) پوشش هایو کارخانه (4 و 3 و 1) لوله تولید هایکارخانه در مورد بالا

-هزينه رقابت توان از (3 و 2 و 1) پوشش هایکارخانه نسبت به (4 و 3 و 1) لوله تولید هایکارخانه

نجارزاده و  .است کمتر پوشش هایکارخانه بخش از میزان حمايت همچنین. برخوردارند ترکم ای
 WTOبه  ايران صورت پیوستن در فدستبا فرش ای صنعتهزينه رقابت ( توان1322رضاقلی زاده )

 توان را بررسی کردند. نتايج نشان داد که شاخص (PAM) یسیاست تحلیل ماتريس از استفاده با
 در فرش دستباف مذکور در شرايط فعلی که است اين دهندهنشانو  21/0برابر با  صادراتی رقابت

 اجتماعی منفعت به هزينه صچنین شاخای است. همهزينه رقابت توان دارای جهانی بازارهای
(SCB )اين تولید در شرقیآذربايجان آمد که بیانگر اين است که استان آمدهدستبه 23/0با  برابر 
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 دهدمی نشان که آمد آمدهدستبه 31/1مؤثر،  حمايت شاخص ضريب .است نسبی مزيت دارای فرش 
 52/0برابر  داخلی رقابت توان شاخص .کنندمی حمايت تولید محصول فرآيند از دولتهای سیاست

باشد که بیانگر اين است که در شرايط فعلی و در بازارهای داخلی فرش دستباف دارای توان می
 کردند مطالعه را ايران کشمش صادرات و تولید نسبی مزيت (1326) همکاران و رقابت است. اشرفی

 مزيتبررسی  به سیاستی تحلیل ماتريس نیز و آشکارشده نسبی مزيتهای شاخص از استفاده و با
 هرچنددارد،  کشمش تولید در نسبی مزيت وجود از نشان نتايج. پرداختند محصول اين نسبی

 همکاران و سروشزنگنه  .بود تولیدکنندگان ضرر به کل در محصول اين بازار در دولتهای سیاست
 از استفاده با هاآن. ختندبلوچستان پردا و سیستان استان در میگو نسبی مزيت بررسی به (1324)

 نرخ و محصول یاسمحمايت  نرخ، نهاده از یاسم حمايت نرخ، داخلی منابع هزينه هایشاخص
 نتیجه اين به و گیری کردنداندازه را میگو مزيت نسبی سیاستی تحلیل ماتريس غالب در ثرؤم حمايت
 اين از حمايت دولت رغمبه و باشدمی مزيت نسبی دارای استان اين در میگو تولید که رسیدند

 را اين محصول از يتحماعدم کل در محصول بازار در دولت منفی حمايت نهاده بازار در محصول
های دولت بر ( با استفاده از روش ماتريس تحلیل سیاستی آثار سیاست1324ثاقب ) .شده است منجر

بر اين اساس، مجموع اثرات  قرار داد. یموردبررس 1321-1322تولید کیوی در ايران را طی دوره 
مداخله دولت در فرآيند تولید کیوی به نفع تولیدکنندگان در بازار داخلی بوده است. از سوی ديگر، 

روندی نزولی  موردمطالعهسود خالص اجتماعی تولید کیوی و مزيت نسبی اين محصول در دوره 
 داشته است.

محصولات  تولید بر حاکم هایسیاست کامل دهد که جهت تحلیلبررسی مطالعات قبلی نشان می    
 های مزيت نسبی، حمايتی و توان رقابتی را باهم در نظر گرفت.بهتر است که شاخص

نوآوری اين مقاله اين است که، اول به دلیل دسترسی به اطلاعات اقتصادی و مالی دقیق و     
های الگوی ماتريس تحلیل یتترين شکل ممکن قابل)الف( توانسته است به کاربردی تفصیلی شرکت

را عملیاتی نمايد. دوم، میزان  WTOسیاستی در سنجش آمادگی يك بنگاه اقتصادی برای الحاق به 
پذيری يك شرکت در وضعیت موجود و در شرايط آزادسازی تجاری را با استفاده از توان رقابت

 ای بهايران هیچ مطالعه سوم، تاکنون در و ارزيابی قرار دهد. موردسنجشها معتبرترين شاخص
با استفاده از  یشیر شدهیفراور های مزيت نسبی، حمايتی و توان رقابتی محصولاتشاخص بررسی

های شاخص بررسی به بار نخستین برای پژوهش نپرداخته است. لذا اين ماتريس تحلیل سیاستی
 ز ماتريس تحلیل سیاستیبا استفاده ا (الفشرکت )ی شیر شدهیفراور مذکور درباره برخی محصولات

 .پردازدمی
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 ينظر يمبان. 3

تجـارت   اسـت. مطالعـه   کـرده  ايفـا  جهـان  تاريخی توسعه در حساسی نقش دادوستد و ، تجارتاغلب
اين مطالعات  باشد. قدمتمی اقتصاد رشته هایبخش برانگیزترين بحث و ترينقديمی ازجمله خارجی
گـردد. در  اروپايی برای دستیابی به طلاهـای اسـپانیا برمـی   به قرن پانزدهم و به اشتیاق تجار  درواقع

 بـود  شدهمطرح اقتصادی رشد محرک موتور عنوانبه خارجی تجارت نوزدهم که های هجدهم وقرن

 اسـتوارت  جـان  و ريکاردو ديويد اسمیت، آدام نظیر اشخاصی زمینه اين در و يافت ادامه اين مطالعات

 ايـن  و آوردنـد  فـراهم  را ایمفاهیم پايه روندمی به شمار اقتصاد علم بزرگ متفکران ازجملهکه  میل

 درصـدد همـواره   الملـل بـین  تجـارت  های(. نظريه2000، 1)تودارو است مانده پايدار هنوز هم مفاهیم
 چـه  کـه  قبیـل  اين از هايیاند. سؤالبوده درباره تجارت اساسی هایسؤال سلسله يك به گويیپاسخ

 تجارت از حاصل منافع از کشورها چگونه شود؟می کشورها بین دادوستد و ارتتج ايجاد سبب عواملی

مزيـت   مسـأله  در ريشـه  فـوق  هایسؤال تمام پاسخ که باورند اين بر اقتصاددانان برند؟ اکثرمی بهره
 در نسـبی  مزيـت  داشتن يا نداشـتن  لیبه دل کشورها که است آن بر عقیده طور سادهدارد. به 2نسبی

 درصـحنه و  شـوند تجـارت مـی   صادرکننده و واردکننده آن کالا وارد صورتبه بیبه ترتها کالا تولید
 (.1325)اصفهانی،  پردازندمی کالاها مبادله المللی بهبین
ك کشور در باشد مزيت نسبی يالملل مطرح میيکی از موضوعاتی که در ارتباط با تجارت بین    

 اصول در کتاب 1212در سال  3ديويد ريکاردوبار توسط  که برای اولین تولید و صدور کالاهاست،
، 5برلرها،4اوهلین - معرفی شد و سپس توسط اقتصاددانانی چون هکشر مالیات و سیاسی اقتصاد

 (.2132، زادهرضاقلیو ديگران توسعه داده شد )نجّارزاده و  2، ريبژينسکی2، لئونتیف6ساموئلسون
چه کشوری يك کالا را چنانه هزينه نسبی نیز شهرت دارد، نظريه مزيت نسبی که به نظريبراساس 

بنابراين ؛ تر تولید نمايد اين کشور در تولید چنین کالايی مزيت نسبی داردنسبت به ديگر کالاها ارزان
آن به نسبت  يابد که هزينهمیر کالايی تخصص در شرايط تجارت آزاد يك کشور در تولید و صدو

)فتحی،  کندمیی نسبی بالاتری در داخل تولید نمايد که با هزينهمیرا وارد  تر است و کالاهايیینيپا
را در مقايسه با ساير کشورها با هزينه  موردنظربر اين اگر کشور مذکور بتواند کالای علاوه(. 1321

تری صادر نمايد در مقايسه با ساير کشورها از مزيت نسبی در صادرات برخوردار خواهد بود. ینيپا

                                              
1. Michael Todaro 

2. Comparative advantage 

3. David Ricardo 

4. Heckscher-Ohlin 

5. Haberler 

6. Samuelson 

7. Leontief 

8. Rybczynski 
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 باشدمی کار نیروی وریبهره در تفاوت علت به نسبی مزيت در تفاوت که داشت اعتقاد ريکاردو 
 (.1115، 1سالواتوره)

ال برد. ولی خود ؤتوان تفسیر ريکاردو از مزيت نسبی را زير سبا کنار گذاشتن نظريه ارزش کار می    
نظريه هزينه  بر اساسزيت نسبی را توان قانون منیست زيرا می بردارخدشهقانون مزيت نسبی هنوز 

نظريات وی، نظريه ارزش کار برای ارائه هزينه نسبی ضروری  بر اساسبرلر توصیف کرد.  هافرصت
که با تولید کالای اول بايستی از تولید آن  است یدومنیست، بلکه هزينه هر کالا برابر مقدار کالای 

يکاردو بیان شد که تفاوت در مزيت نسبی به ر در مدل(. 1321)رحمانی و ماملی،  پوشی کردچشم
وری نیروی کار در هر تفاوت در بهره به علتباشد بدون اينکه میوری نیروی کار علت تفاوت در بهره

( درصدد 1211 -1121( و به دنبال وی برتیل اوهلین )1221 -1152هکشر )باشد.  کردهاشارهکشور 
بر توزيع درآمد کشورهای درگیر تجارت  المللنیبت توضیح الگوهای تجارت و تحلیل تأثیر تجار

گیری از نظريه موجودی عوامل و شدت کاربرد عوامل درصدد پاسخ به ابهامات برآمدند. اين دو با بهره
، عامل اصلی و هاآنفوق برآمدند. در تئوری مذکور تفاوت در فراوانی نسبی عوامل و يا موجودی 

ف اوهلین برخلا - (. نظريه هکشر1115کشور است )سالواتوره، مزيت نسبی در هر  یکنندهنییتع
قرار  موردتوجهعرضه تأکید دارد، دو سوی بازار يعنی عرضه و تقاضا را  مدل ريکاردو که صرفاً بر جنبه

امکانات تولید  که اختلاف در استعدادهای عوامل تولید يا تکنولوژی، به اختلاف در یاگونهبهدهد. می
مردم وضعیت تقاضا را مشخص  شود و اختلاف در ذائقه و سلیقهور منجر میيك کش و عرضه

 - گردد. طبق نظريه هکشرمنجر به تعیین قیمت عوامل تولید و محصول می تيدرنهانمايد و می
اوهلین، هر کشور به صدور کالايی اقدام خواهد کرد که عوامل تولید نسبتاً ارزان و فراوانی را برای 

را وارد خواهد کرد که در تولید آن مجبور است عوامل تولید  یاختیار داشته باشد و کالايتولید آن در 
تر در تر يا ارزانشدت استفاده از عوامل تولید گران گريدعبارتبهنسبتاً گران و کمیابی را به کار برد. 

جه به اختلاف در تولید يك کالا، نوع کالاهای وارداتی و صادراتی هر کشور را تعیین کرده و با تو
 (.1325، اصفهانیگردد )میمیسر  هاآنقیمت عوامل میان کشورها تجارت بین 

های نسبی قبل از تجارت تعريف ها نیز مزيت نسبی معمولاً برحسب قیمتدر نظريه کلاسیك    
 عدم برقراری فروض لیبه دلاما در دنیای واقعی ؛ نمايدشود و تحت شرايط رقابت کامل عمل میمی

تجارت آزاد و رقابت کامل، تئوری کلاسیك مزيت نسبی با مشکل  ازجملهکلاسیك مزيت نسبی، 
پايه  صورت نظری و براين بسیاری مطالعات مربوط به مزيت نسبی به علاوه برباشد. مواجه می

اند گیری مزيت نسبی پرداختهمفروضات غیرواقعی بوده است. لیکن مطالعات کاربردی که به اندازه
کنند. تعیین می هاآناساس اطلاعات و آمار پس از تجارت بوده و مزيت نسبی را بر مبنای  مدتاً برع

                                              
1. Salvatore 
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دهد. برای هايی بیشتر ساختار و عملکرد تجارت خارجی يك کشور را نشان میچنین روش درواقع
استفاده میلادی لايزنر از اطلاعات بعد از تجارت جهت محاسبه مزيت نسبی  1152اولین بار در سال 

ها اقتصاددانانی همچون بالاسا با برخی تغییرات در شاخص لايزنر به ارائه بعد 1(.1152لايزنر، کرد )
پرداخته و از اين شاخص جهت  1156( در سال RCA) 2آشکارشدهالگويی تحت عنوان مزيت نسبی 

 .3(1165ا، سبالاو کالاهای منتخب استفاده نمودند )برآورد و سنجش عملکرد صادراتی کشورها 
بالاسا  آشکارشدهنیز اقدام به تکمیل شاخص مزيت نسبی  اقتصاددان ديگری به نام توماس والراس

نموده و توانست معیار بالاسا را با مشمول کردن همه کشورها و کالاها برای منعکس کردن مزيت 
، 1122 هایشاخص ديگری توسط والراس در سال 1120نسبی جهان گسترش دهد. در اواخر دهه 

المللی ارائه گرديد. در اين منظور بررسی روند رقابت بینبه RCAتحت عنوان شاخص مدرن  1121
را وارد مدل کرده و شاخصی را تحت عنوان شاخص  *روش ايشان تنها شاخص عدم مزيت نسبی

عملکرد  از روشکه با استفاده  والراس نیز مانند بالاسا درواقعمزيت رقابتی در صادرات مطرح نمود. 
تجاری به بررسی مزيت نسبی آشکار پرداخته است، توانسته با کمك شاخص مدرن آن دسته از 
کشورهايی را که در صدور کالا از مزيت نسبی برخوردار هستند، با آن دسته از کشورهايی که فاقد 

است  به اين صورتگیری در مورد اين شاخص اين مزيت نسبی هستند از هم جدا کند. معیار تصمیم
دارای مزيت نسبی  kدر مورد صادرات کالای  iکشور  ،که وقتی مقدار شاخص مذکور مثبت باشد

 iيك زيان نسبی در مورد صادرات کالای موردنظر توسط کشور  دهندهنشان باشداست و وقتی منفی 
جاست که، عملکرد صادراتی يك کالای خاص را امتیاز شاخص بالاسا از آن حالنيباااما ؛ است

 .4(1121)والراس،  نمايدتجارت برای يك کشور خاص بیان می کلبهنسبت 
کشوری  که یزماناينکه  ازجملهباشد دارای معايبی نیز میمزايا  علاوه بر RCAشاخص     

و گاه با ضرر نسبت به حالت بدون حمايت های ويژه خاص دولتی و حمايت يارانهکالاهايی را با 
های واقعی کشورها توانند مزيتنمی RCA ازجملههای عملکرد شاخص کند در اين صورتصادر می

چنین  رسدمی به نظر اما؛ ای را نشان دهدکنندهرا نشان دهند و اين ممکن است نتايج گمراه
در طول زمان ادامه نیابد و تنها در موارد نادر و گاه به خاطر برخی مسايل سیاسی ممکن  هايیحمايت

به مجموعه صادرات کشورها  میتعمقابلها صورت گیرد که ی از سوی دولتهاياست چنین حمايت
پوشی کرده و آن توان از آن چشممی RCAشاخص  ضعفنقطهباشد. به دلیل فراگیر نبودن اين نمی

                                              
1. Lisner  

2. Revealed Comparative Advantage 

3. Balassa  

)/()//(شاخص  لهیوسبهو  شدهمنعکسر مطالعه مذکور عدم مزيت نسبی در واردات کالاها د * w

T

w

k

i

T

i

k MMMM است شدهفيتعر ،

 الملل بیگانه است.تر نیاز يا ظرفیت جذب واردات باشد تا مزيت وارداتی که در ادبیات نظری تجارت بینکه شايد عبارت درست

4. Vallrath  
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کاربردی مناسب برای ارزيابی عملکرد صادراتی کشورها و تعیین مزيت نسبی  روشعنوان يك را به 
 (.1320فر و فتحی، )فهیمی قرار داد مورداستفادهکالای خاص در صادرات يك  هاآن
در اين زمینه با فقدان مسیر  چراکهاست،  یپر چالشيك موضوع  1یريپذرقابتمقابل، تعريف  در    

پذيری مفهومی ، رقابتگريدعبارتبهبرای فهم اين اصطلاح مواجه هستیم.  2اصلی يا نظريه غالب
ای در مورد اهمیت آن و لذا علیرغم اينکه اقبال گسترده است شدهن درستی درکهاست که هنوز ب

، درواقعاست.  مشاهدهقابل ارتباطنيدراسطح و روش  ازنظرهای متفاوتی نیز وجود دارد اما برداشت
شود، ارزيابی عملکرد اقتصادی محسوب میپذيری ضمن اينکه يکی از معیارهای بنیادی برای رقابت

 تر را نیز منعکس نمايدهای گستردهموفقیت يا ناکامی يك واحد اقتصادی در رقابتتواند میزان می
 مورداستفاده. از سوی ديگر، مفهوم رقابت در سطوح مختلفی درک و 3(2011لوکاس و جان، )

توان به سطوح خرد و کلان اقتصادی اشاره کرد. در معنای اصلی که از آن جمله می است قرارگرفته
رود. از اين می به کارها و اصناف مختلف های شرکتذيری تنها در مورد استراتژیپمفهوم رقابت
صورت همتراز توانايی تولید و ارائه کالاها و خدمات به»صورت به معمولاًها پذيری شرکتمنظر رقابت

، 5بتیرقا توان گفت، مزيتمی بیترتنيابه( 2003، 4شود )پورترتعريف می «يا کارآتر از رقبای اصلی
 . سود کردن حداکثر با، خدمات و کالاها به هانهاده تبديل توانايی در کشورها اختلاف از عبارت است

 خاصی منظوربه توجه با معمولاً، رقابتی توان طور که اشاره شد، مفهوماز سوی ديگر، همان
( 2002) 6و بندر لی فتعري مانند، دارند خرد ماهیت تعاريف اين از برخی. رودمی به کار و شدهفيتعر
 از (1115) 2کوکبرن و سیگل نظیر نظرانصاحب از برخی ولی، دانندمی بازار سهم با معادل را آن که

 مقابل در را کشور يك رقابتی توان که معنی اين به، کنندمی استفاده کلان مفهوم به رقابتی توان
 معیارهای، شاخص اين از مختلف فتعاري اساس بر، گريدعبارتبه. کنندمی ارزيابی ديگر کشور

 یههزين نسبت نام به شاخصی از( 1115) کوکبرن و سیگل. دارد وجود آن گیریاندازه برای متفاوتی
 را رقابتی توان( 1115) کوکبرن و سیگل. کنندمی استفاده رقابتی توان یهمحاسب برای( UC) واحد

 برای که است معتقد پورتر مايکل. دانندمی محصولاتش سودآور فروش برای بنگاه يك قابلیت معادل
 مزيت زيرا، کنیم استفاده رقابتی مزيت از نسبی مزيت یجابه است بهتر کشورها رقابتی توان بررسی
 به نسبت بازدهی، مختلف هایتکنولوژی، محصولات تنوع چون هم، رقابت ديگر هایجنبه رقابتی
 با توجه بهبديهی است که در اين مقاله  .(1325نی، اصفهاگیرد )می نظر در نیز را غیره و مقیاس

                                              
1. competitiveness 

2. mainstream 

3. Lukas and Jan  

4. Porter 

5. Competitive advantage 

6. Li and Bender 

7. Siggel and Cockburn 
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 شدهپرداخته یريپذرقابتاز رويکرد خرد به مفهوم  سؤالات تحقیقهدف و  ،قیموردتحقموضوع 
 .است

 

 شناسي تحقيقروش. 4
 ـا به توجه با و کشاورزی محصولات دیتول در دولت هایمداخله و هااستیس به توجه با  مـت یکـه ق ني

 منظـور بـه  ،انـد شدهنییتع یرواقعیغ صورتبه هااستیس نيا ریثأت تحت زین محصولات و دیتول عوامل
 کنار محاسـبه  در آن از استفاده با بتوان که کرد استفاده یروش از ديبا ینسب تيمز هایشاخص برآورد

 ـتول بـر  حـاکم  هایسیاست لیتحل به ینسب تيمز هایشاخص ريمقاد  روشپرداخـت.   محصـولات  دی
 کـه  باشدیم ینسب تيمز رییگاندازه هایروش نيترجامع از یکي (PAM) 1سیاستی تحلیل ماتريس

 ـآثـار نما  ارزيـابی  به نسبی مزيت محاسبه بر علاوه روش اين .باشدیم دارا زین را های فوقتیقابل ان ي
 ین روش در بررسين ایچن. همپردازدمی نیز خاص محصولی يا مورد بخش در دولت هایسیاستشده 

 ادامـه  مـورد  در یری ـگمیتصـم  منظـور بـه  یکشـاورز  محصولات دیتول نديفرآ در دولت مداخلات آثار
رسـون  یپباشد )یبرخوردار م یخاص تیاهم از کارآمدتر يیهابرنامه نيتدو اي موجودهای یارذگاستیس

 ـاساسـاً   یاسـت یل سیس تحلي(. ماتر2003، 2و همکاران مضـاعف اسـت کـه     یك حسـابدار ی ـك تکني
 ـنمایخلاصه ارائه م طوربهرا  4یاو برون مزرعه 3ایدرون مزرعه یهاتیفعال یبندبودجهعات اطلا د. ي

 ـزجدول  صورتبها محصول يهر محصول و در هر شرکت  یبرا یاستیل سیس تحليچارچوب ماتر ر ي
 (:1112، 5ائوي ی)شوج باشدیم
 

 : چارچوب ماتريس تحليل سياستي1جدول 

 درآمد مبناي محاسبه

 هاينه نهادههز

 قابل  سود

 تجارت

 يرقابلغ

 تجارت

 A B C D های بازاری(قیمت برحسبخصوصی )

 E F G H ای(های سايهقیمت برحسباجتماعی )

 I J K L تفاوت )اثر سیاست(

 (1112: )شوجی يائو، منبع

                                              
1. Policy Analysis Matrix (PAM) 

2. Pearson and et al.  

3. On-site 

4. Off-site 

5. Shujie Yao  
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رف ا ط ـي ـ یت نسـب يمز یهامحاسبه سه گروه شاخص( PAM) یاستیل سیس تحليافت ماتریره     
و ( SCB) 2ینـه بـه منفعـت اجتمـاع    يهزشاخص  ،(DRC) 1ینه منابع داخليشاخص هزعرضه شامل 

 ـحما یهـا شاخص ،(NSP) 3یخالص اجتماع یسودآورشاخص  ت ي ـب حمايضـر ت شـامل شـاخص   ي
ب يضـر و شـاخص  ( NPCO) 5از محصـول  یت اسميحماب يشاخص ضر ،(NPCI) 4از نهاده یاسم
 2(dUc) داخلـی  رقابت توان شامل شاخص یانهين رقابت هزتوا یهاو شاخص (EPC) 6ت مؤثريحما

 دارد. مدنظررا  (xUc) 2المللیصادراتی يا بین رقابت توان شاخص و

 (DRC) ينه منابع داخليشاخص هز -الف
 مورداستفاده یدیت تولیاست که در فعال ینه منابع داخليعبارت از مقدار هز ینه منابع داخليشاخص هز
، 1شود )برونو يیجوصرفه یك واحد ارز خارجيا در يد يآ آمدهدستبه یاحد ارز خارجك ويتا  قرارگرفته

خالص  یهاستانده یاهيبه ارزش سا یخالص داخل یهاداده یاهينسبت ارزش سا ن شاخصيا (.1122
 (.1115، 10نیباشد )فیمبادله شده م

 ـز صـورت به یاستیل سیس تحليافت ماتریبا توجه به ره DRC یفرمول محاسبات  ـر بي شـود  یان م ـی
 (:1324، یو احمد ی)صفو

 

(1) 
FE

G
DRC


 

 

شـتر از  یب یك باشد، به مفهوم آن است کـه خـالص ارز استحصـال   ياز  ترکوچك DRC اگر مقدار    
 ـخواهـد بـود و در ا   ترارزاندر داخل از واردات آن  دیتولپساست،  یداخل یهانهاده یاهينه سايهز ن ي

که  ین واردات گردد. زمانیجانش در داخل د آن کالایتول یستيبامحقق شده و  یارز يیجورفهحالت ص
 ـ یهـا نهـاده  یاهينه سـا يمعادل هز ی، خالص ارز استحصالباشدك يبرابر  DRC مقدار اسـت.   یداخل

بـه   يیپاسـخگو  یبـرا  گـذار اسـت یسباشد و یصفر م یو اسراف ارز یارز يیجو، صرفهگريدعبارتبه
 د.يا واردات کالا نمايد یتواند اقدام به تولیم یداخل یضاتقا
 
 

                                              
1. Domestic Resource Cost 

2. Social Cost- Benefit 

3. Net Social Profit 

4. Nominal Protection Coefficient on Inputs 

5. Nominal Protection Coefficient on Outputs 

6. Effective Protection Coefficient 

7  . Domestic Competitveness. 

8  . International Export Competitiveness. 

9. Bruno  

10. Fane  

https://www.google.com/url?sa=t&rct=j&q=&esrc=s&source=web&cd=2&cad=rja&ved=0CDwQFjAB&url=http%3A%2F%2Fwww.e-jei.org%2Fupload%2F1w100081.pdf&ei=GAYFU8O5PJCrkAe79oG4Cg&usg=AFQjCNENEUiK7pkgYNswFrVaAa3c3ja0hw&sig2=EjM0kO_vKB7dqIKh0zeDNA&bvm=bv.61535280,d.eW0
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 (SCB) ينه به منفعت اجتماعيشاخص هزب. 
د یتول یهامحصول و نهاده یاهيسا یهامتیق یریکارگبهد محصول را با یار سود حاصل از تولین معيا

 به دسـت  یاهيآمد سابه در یاهيسا یهانهين شاخص از نسبت هزيکند. ایمحاسبه م یو خارج یداخل
و  یر محاسبه کـرد )صـفو  يز صورتبهتوان یرا م SCB اریمع PAM سيل ماترید. پس از تشکيآیم

 (:1324، یاحمد
  

(2) 
E

GF
SCB


 

 

 موردنظرد و صادرات محصول یتول یت و سودآوريانگر مزیك شاخص مذکور بين صفر و یر بيمقاد
دهد و ید و صادرات را نشان میتول یت و سودآورين شاخص عدم مزيد اتر از واحر بزرگيبوده، مقاد

 است. سرسربهك به مفهوم نقطه يبا  SCB مقدار شاخص یبرابر

 (NSP) 1يخالص اجتماع يشاخص سودآورج. 
د یتول یهامحصول و نهاده یاهيسا یهامتیق یریکارگبهد محصول را با یار سود حاصل از تولین معيا

 یت نسبيد محصول مزیاز صفر باشد، در تول تربزرگ NSP کند. اگریمحاسبه م یجو خار یداخل
است. رابطه  یت نسبيو مز یاجتماع یفاقد سودآور یدیتول تین صورت، فعالير ایوجود دارد و در غ

و  یف کرد )صفوير تعريصورت زتوان بهیم یاستیل سیس تحليرا در چارچوب ماتر NSP یمحاسبات
 :(1324، یاحمد

 

(3)  )( GFENSP   
 

 (NPCIاز نهاده ) يت اسميب حمايشاخص ضرد. 
ا مبادله را در يقابل تجارت  یهات از نهادهيحما ینهاده چگونگ از یاسم تيحما بيضر مقدار شاخص

مت یقابل تجارت به ق یهانه نهادهيم هزین شاخص از تقسيدهد. این محصول نشان ميد ایند توليفرا
 NPCI د. اگر مقدار شاخصيآیم به دست یاهيمت ساینه نهاده قابل تجارت به قيبر هزبازار 

م یرمستقیارانه غيقابل تجارت  یهانهاده یریکارگبهدکننده در یك باشد به توليتر از کوچك
ات یپرداخت مال یتر از واحد باشد به معنان شاخص بزرگي. در مقابل اگر مقدار اشده استپرداخت

ب يباشد. ضرید محصول میند توليها در فران نهادهيدکننده با مصرف ایتول یم از سویقرمستیغ
 (:1324شود )ثاقب، یر محاسبه ميز صورتبه PAM سياز نهاده در چارچوب ماتر یت اسميحما

 

(4)  
F

B
NPCI   

                                              
1. Net Social Profit 
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 (NPCOاز محصول ) يت اسميب حمايشاخص ضرهـ.  
انگر یتر از واحد آن بر بزرگيو مقاد شدهحاصل یاهيبه درآمد سا یازارم درآمد بیار از تقسین معيا

ر يمقاد کهیدرحال ،دکننده بودهیم به تولیرمستقیارانه غيت و پرداخت يبازار محصول از حما یبرخوردار
دکننده را یم بر تولیرمستقیات غیل مالیاز بازار محصول و تحم تيحماعدم ،ن شاخصيکمتر از واحد ا

 PAM سيدر چارچوب ماتر NPCO محاسبه یبرا مورداستفاده یاضيدهد. رابطه ریمنشان 
 (:1324باشد )ثاقب، یر ميز صورتبه

 

(5) 
E

A
NPCO  

 

 (EPCت مؤثر )يب حمايضرو. 
 یهامتیق برحسبد یتول افزودهارزشبه  یر بازاريمقاد برحسبد محصول یتول افزودهارزشاز نسبت 

انگر آن است که مجموع آثار مداخله دولت در یار بین معيتر از واحد بودن اشود. کمیاصل مح یاهيسا
دهد که یز نشان میاز واحد بودن آن ن تربزرگدکننده است و یان توليبازار نهاده و محصول به ز

 در ن شاخصيا باشد.یدکننده میمجموع آثار مداخله دولت در بازار نهاده و محصول به نفع تول
 (:1324شود )ثاقب، یر محاسبه ميز صورتبه PAM سيچارچوب ماتر

 

(6) 
FE

BA
EPC




  

 

 (dUCتوان رقابت داخلي )ز.
انحراف در قیمت کالا و عوامل  باوجوداين شاخص مبین آن است که آيا تولیدکننده در شرايط فعلی و 

 زير است: صورتبهرقابت کند يا خیر. روش محاسبه اين شاخص  تواند در بازارهای داخلیتولید می
 

(2) 
    

 

 
 

در تولید کالاهای خود دارای توان  دکنندهیتولاز يك باشد،  ترکوچكدر اين حالت اگر اين شاخص 
ای دارای توان رقابت هزينه دکنندهیتولاز يك باشد،  تربزرگداخلی است. ولی اگر ای رقابت هزينه

 یست.داخلی ن

 

 

 

A

CB
UC

d
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 (xUC) توان رقابت صادراتي ح.
 یهامتیق باها در شرايط فعلی و با صرف نهاده دکنندهیتولکند که آيا کالاهای اين شاخص بیان می

المللی رقابت توانند در بازارهای بینمستقیم باشند، میکن است شامل يارانه و مالیات غیرداخلی که مم
 زير است: صورتبهوه محاسبه شاخص توان رقابت صادراتی کنند يا خیر. نح

در تولید محصول خود دارای توان رقابت  دکنندهیتولباشد،  ترکوچكاگر اين شاخص از يك     
در  یالمللنیبدر بازارهای  دکنندهیتولصادراتی است. اگر مقدار اين شاخص برابر يك شود، ای هزينه
 (.1322زاده، یرضاقلنجارزاده و است ) سرسربهنقطه 

 

 نتايج وتحليليهتجزمحاسبات و . 4

های شیری در ترين تولیدکنندگان فرآوردهشدهيکی از شناخته عنوانبهدر اين مطالعه شرکت الف 
 شیر محصولاتکشور به دلیل ارائه داوطلبانه اطلاعات مالی و حسابداری انتخاب شد. اين شرکت 

 ماست، ایخامه ماست، چربکم ماست) ماست، دوغ، خامه(، ربچکم شیر، بطری شیر، شیرکاکائو)
 ازیموردنهای به داده یبا توجه به دسترس. نمايدمی تولید را ایخامه پنیر و پنیر(، موسیر ماست ،چکیده
محصولات منتخب  بالا،رقابتی و با توان  تيمزدارای  يیع غذايصنا محصولات يیشناساجهت 

ن يا یبرا یاستیل سیس تحليحاصل از ماتر یهاس شاخصسپو  شدهمشخص الف(شرکت )
ل شدند. با توجه به اهداف مدنظر در پژوهش حاضر محاسبه سه یسه و تحليمقا محاسبه، تمحصولا

توان رقابت  یهات و شاخصيحما یهاا طرف عرضه، شاخصي یت نسبيمز یهاگروه شاخص
شرکت ت منتخب محصولا یادشده برايج محاسبه سه گروه شاخص ي. نتااست شدهانجام یانهيهز

 .است شدهارائه 2در جدول  الف()
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 الف(شرکت )حمايت و توان رقابت محصولات منتخب  ،هاي مزيت: نتايج محاسبه شاخص2جدول 

وضعيت  هاي توان رقابتشاخص هاي حمايتشاخص هاي مزيت نسبيشاخص نوع شاخص

سازگاري 

 DRC SCB NSP NPCI NPCO EPC dUc xUc محصول هاشاخص

  پاستوريزه چربي%3.1 شير

 سيسي 649 

36/1 مقدار شاخص  21/1  4204-  21/1  64/0  35/0  26/1  2/0  
 ناسازگاری برخی

هاشاخص  عدم وجود مزيت در تولید و تجارت خلاصه وضعیت 
 از بازار نهاده و محصول يتحماعدم

 مداخله دولت به ضرر تولیدکننده()
ن رقابت عدم توا

 داخلی
 توان صادراتی

 پاستوريزه چربي %1.1 يرکاکائوش

 سيسي 649

2/0 مقدار شاخص  25/0  2325 13/1  41/0  15/0  22/1  62/0  
سازگاری 

هاشاخص  وجود مزيت در تولید و تجارت خلاصه وضعیت 
 از بازار نهاده و محصول يتحماعدم

مداخله دولت به ضرر تولیدکننده()  
عدم توان رقابت 

 داخلی
 توان صادراتی

 سيسي 641 يخچالي دوغ

52/0 مقدار شاخص  65/0  2131 22/1  41/0  13/0  26/1  52/0  
سازگاری 

هاشاخص  مزيت در تولید و تجارت خلاصه وضعیت 
 از بازار نهاده و محصول يتحماعدم

مداخله دولت به ضرر تولیدکننده()  
عدم توان رقابت 

 داخلی
 توان صادراتی

 گرمي 1111 ساده پرچرب ماست

12/0 مقدار شاخص  12/0  661 1/1  54/0  26/0  11/1  65/0  
سازگاری 

هاشاخص  مزيت در تولید و تجارت خلاصه وضعیت 
 از بازار نهاده و محصول يتحماعدم

مداخله دولت به ضرر تولیدکننده()  
عدم توان رقابت 

 داخلی
 توان صادراتی

 111پرچرب  ماست موسير چکيده

 گرمي

45/0 شاخصمقدار   51/0  10353 11/1  63/0  46/0  61/0  44/0  
سازگاری 

هاشاخص  مزيت در تولید و تجارت خلاصه وضعیت 
 از بازار نهاده و محصول يتحماعدم

مداخله دولت به ضرر تولیدکننده()  
وجود توان رقابت 

 داخلی
وجود توان 

 صادراتی

 گرمي 111 صبحانه خامه

21/0 مقدار شاخص  25/0  244 2/1  41/0  15/0  66/1  56/1  
 ناسازگاری برخی

هاشاخص  مزيت در تولید و تجارت خلاصه وضعیت 
 از بازار نهاده و محصول يتحماعدم

مداخله دولت به ضرر تولیدکننده()  
عدم توان رقابت 

 داخلی
عدم توان 
 صادراتی

 های پژوهش: يافتهنبعم
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 به توجه باسی سی 146 پاستوريزه ربیچ درصد 1/3 شیر تنها موردمطالعه محصول شش بین از    
 500 پرچرب چکیده موسیر ماست شامل ديگر محصول پنج و بوده مزيت فاقد DRC شاخص مقدار

 5/1 رکاکائویش ،52/0با مقدار سی سی 145 يخچالی ، دوغ45/0برابر  DRC گرمی با مقدار شاخص
 ماست و 21/0گرمی با مقدار  100 صبحانه خامه ،2/0با مقدار سی سی 146 پاستوريزه چربی درصد

 مزيت نيبالاتر بیبه ترت شاخص اين مبنای بر 12/0با مقدار شاخص  یگرم 1000 ساده پرچرب
 چکیده موسیر ماست مقدار شاخص هزينه منابع داخلی در تولید محصول بر اساس. را دارند نسبی

 د هزينه صرف منابع داخلیواح 45/0تنها  شدهکسببه ازای هر واحد ارز خارجی  گرمی 500 پرچرب
 در درصد 55 داخل کشور گرمی در 500ماست موسیر چکیده پرچرب  تولید با گريدانیببهشود. می

 واردکردن منظوربه خارجی ارز واحد 100 کردن هزينه یجابه و شودمی جويیصرفه داخلی منابع
 .شودمی هزينه داخلی نابعم از خارجی ارز واحد 45 تنها، گرمی 500پرچرب  ماست موسیر چکیده

 جهیدرنتتر از واردات آن است. یاقتصاد ،یارز يیجول وجود صرفهید آن در داخل به دلین توليبنابرا
 .باشدمی ینسب تيمز ین محصول دارايا دیران در توليکشور ا

 146 پاستوريزه چربی درصد 1/3 شیر( SCB) اجتماعی منفعت به هزينه شاخص مقادير بر اساس    
گرمی با  500محصول ماست موسیر چکیده پرچرب  و بوده صادرات و تولید در مزيت فاقد سیسی

داراست. مقدار شاخص  الف(شرکت )ن محصولات یرا ب یت نسبين مزيبالاتر 51/0مقدار شاخص 
 51/0ای تنها ن است که در تولید و صادرات اين محصول به ازای هر واحد درآمد سايهيانگر ایب 51/0
کند. واحد سود می 41/0 تولیدکنندهشود و ای( میمقادير سايه برحسبها )حد صرف هزينه نهادهوا

درصد چربی پاستوريزه  5/1 رکاکائویش ،65/0سی با سی 145دوغ يخچالی  شامل ديگر محصول چهار
 12/0گرمی با  1000و ماست پرچرب ساده  25/0گرمی با  100خامه صبحانه  ،25/0سی با سی 146

شیری  موردمطالعهدر بین محصولات  SCBمقادير  برحسبتا پنجم مزيت را  مودهای به ترتیب رتبه
درصد  2و  15، 25، 35در تولید و صادرات اين محصولات به ترتیب  دکنندگانیتولو  باشنددارا می

 شوند.منتفع می
( NSPجتماعی )سودآوری خالص ا ،مقايسه مزيت نسبی منظوربه یموردبررسومین شاخص ـس    
سی با مقدار سی 146درصد چربی پاستوريزه  1/3تنها شیر  موردمطالعهباشد. از بین محصولات می

ن يمقادير ا بر اساسباشد. ريال فاقد مزيت در تولید و صادرات می 4204ضرر خالص اجتماعی 
رين رتبه بالات ،ريال 10345گرمی با سودآوری اجتماعی  500شاخص ماست موسیر چکیده پرچرب 

 ،گريدعبارتبهبه خود اختصاص داده است.  موردمطالعهشیری  مزيت را در بین محصولات
 مقدار، باشد )شرايط رقابت آزاد( نداشته محصول وجود و نهاده بازار در دخالتی گونهچیه کهیدرصورت

ر محصولات شامل ساي .بود ريال خواهد 10353 برابر از تولید هر واحد از اين محصول تولیدکننده سود
 146د چربی پاستوريزه ـدرص 5/1 رکاکائویش ،ريال 2131سی با سودآوری سی 145دوغ يخچالی 
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ريال و ماست پرچرب  244گرمی با سودآوری  100خامه صبحانه  ،ريال 2325سی با سودآوری سی 
ساس شاخص بر اهای دوم تا پنجم مزيت را ريال به ترتیب رتبه 661گرمی با سودآوری  1000ساده 
NSP باشند.دارا می 

 یت از بازارهايحماهای شاخص ،یاستیل سیس تحليدر ماتر یموردبررس یهان گروه شاخصیدوم    
از  یت اسميب حمايار ضریمع ،ن گروهيدر ا یموردبررسن شاخص یباشد. نخستینهاده و ستانده م

 شش برای( NPCI) نهاده از اسمی حمايت ضريب شاخص محاسبه .باشدمی (NPCIنهاده )
 محصولات تولید فرايند در مورداستفادههای نهاده بازار از منفی حمايت وجود بیانگرشیری  محصول

 محصولات تولید هایهزينه کاهش به که است نتوانسته يا نخواسته دولت گريدعبارتبه. است ادشدهي
 بازار به مربوط( تيحماعدم) منفی حمايت بیشترين شاخص اين مقادير اساس بر نمايد. کمك مذکور
 ،گريدانیببه. باشدمی 13/1با مقدار شاخص سی سی 146 پاستوريزه چربی درصد 5/1 رکاکائویش نهاده

 واقعی ارزش از بیش درصد 13 مذکورشیری  فراورده تولید درها نهاده اين مصرف با تولیدکننده
 مقدار. نمايدمی پرداخت غیرمستقیم لیاتما درصد 13 میزان به ینوعبه و پردازدمی پولها نهاده

 چربی درصد 1/3 شیر ،22/1 باسی سی 145 يخچالی دوغ محصولات برای NPCI شاخص
 500 پرچرب چکیده موسیر ماست ،2/1 با گرمی 100 صبحانه خامه ،21/1 باسی سی 146 پاستوريزه

 لحاظ به را ششم تا دومهای رتبه ترتیب به 1/1 با گرمی 1000 ساده پرچرب ماست و 11/1 با گرمی
 اختصاص خود به را تولید فرايند در تجارت قابلهای نهاده بازار از تيحماعدم يا منفی حمايت مقادير

 درصد 10 و 11 ،20 ،21 ،22 میزان به ترتیب به محصولات اين دکنندگانیتول گريدعبارتبهاند. داده
 .نمايندمی پرداخت غیرمستقیم مالیات

( نشان داد که تمامی NPCOحاصل از محاسبه ضريب حمايت اسمی از محصول ) نتايج    
 بیشترينباشند. يا حمايت منفی از بازار ستانده روبرو می تيحماعدمبا  موردمطالعهشیری  محصولات

 41/0سی با مقدار شاخص سی 145 يخچالی دوغ محصول بازار در تيحماعدم يا منفی حمايت مقدار
. باشدمی آن ایسايه درآمد درصد 41 معادل تنها محصول اين بازاری درآمد که یاهگونبه دادهرخ
 باشدمی آن جهانی و واقعی میزان از کمتر درصد 51 میزان به تولیدکننده بازاری درآمد گريدعبارتبه
 داخل در تولیدکنندگان بر ضمنی مالیات اعمال از حاکی محصول اين مورد در دولت هایسیاست و
 146 پاستوريزه چربی درصد 5/1 رکاکائویش یموردبررس محصولات ساير بین در. باشدمی شورک

 گرمی 500 پرچرب چکیده موسیر ماست ،54/0 با گرمی 1000 ساده پرچرب ماست ،41/0 باسی سی
 14/0 با گرمی 100 صبحانه خامه و 64/0 باسی سی 146 پاستوريزه چربی درصد 1/3 شیر ،63/0 با

 درآمداند. داده اختصاص خود به محصولفروش  بازار از تيحماعدم لحاظ به را ششم تا دومی هارتبه
 میزان از کمتر درصد 6 و 36 ،32 ،46 ،51 میزان به ترتیب بهالذکر فوق محصولات تولیدکننده بازاری
 باشد.می آن جهانی و واقعی
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 مؤثر حمايت ضريب محاسبه ستانده و نهاده بازار در دخالت همزمان اثرات گیریاندازه منظوربه
(EPC )محصولات دوغ 2مطابق جدول . گرفت قرار مدنظر ،موردمطالعه محصول شش برای 

 صبحانه خامه وسی سی 146 پاستوريزه چربی درصد 5/1 رکاکائویش، 13/0با سی سی 145 يخچالی
 146 پاستوريزه چربی درصد 1/3 شیر ،26/0 با گرمی 1000 ساده پرچرب ، ماست15/0 با گرمی 100
 ن مداخلهيشتریب یداراب یبه ترت 46/0 با گرمی 500 پرچرب چکیده موسیر ماست و 35/0 باسی سی

 سیسی 145 يخچالی دوغ خصوص در آورزيان و منفی مداخله اين شدت .باشندیم آورزيان و منفی
 داد نشان حاصل نتايج. ستا بوده موردمطالعه محصولات ساير از بیش( 13/0 با برابر شاخص مقدار)

 بوده تولیدکننده ضرر به يادشده محصولات تمامی ستانده و نهاده بازار در دولت مداخله مجموع که
 به و کرده عمل منفی صورتبه محصول اين تولید راستای در دولت هایدخالت که یاگونهبه است

 است ایيارانه از بیش است گرفته نظر در محصول بر غیرمستقیم صورتهب دولت که مالیاتی عبارتی
 تا شده باعث محصول نيا بازار در دولت مداخله درواقع .شده استپرداختها نهاده برای که
 .باشند داشته آزاد بازار حالت به نسبت ن محصوليا دیتول از کمتری سود دکنندگانیتول
توان  یهاشاخص ،()الف شرکتت منتخب محصولا یبرا موردمطالعه یهان گروه شاخصیسوم   

( xUc) یتوان رقابت صادراتشاخص و ( dUc) یامل شاخص توان رقابت داخلـش ،یانهيرقابت هز
 جزبه که داد نشان الف(شرکت ) محصولات برای( dUc) داخلی رقابت توان شاخص محاسبهباشد. یم

شیری  محصولات ساير خصوص در( 61/0 شاخص مقدار) گرمی 500 پرچرب چکیده موسیر ماست
 مقادير برحسب هانهاده هزينه مجموع از کمتر بازاری مقادير برحسب محصول درآمد مقدار تولیدی،
 داخلی تولیدکنندگان ساير با رقابت به قادر شرکت اين تولیدات که است اين بیانگر که است بازاری

 رکاکائویش ،66/1 مقدار شاخص با گرمی 100 صبحانه خامه در ترتیب به رقابت توان عدم. باشدنمی
 146 پاستوريزه چربی درصد 1/3 شیر ،22/1مقدار  با سیسی 146 پاستوريزه چربی درصد 5/1

 11/1 مقدار با گرمی 1000 ساده پرچرب ماست و 26/1 مقدار باسی سی 145 يخچالی دوغ وسی سی
 باشد.می دارا را بیشتری شدت

 56/1 برابر با گرمی 100 صبحانه امهخ محصول( xUc) صادراتی رقابت توان شاخص مقدار    
 نهياز مجموع هز کمتر یاهير سايمقاد برحسبدار درآمد محصول ـمق باشد. به اين معنی که،می

 یتوان رقابت در بازارها ین محصول دارايدکننده ایتول ،رونيازااست.  یر بازاريمقاد برحسبها نهاده
 شامل یموردبررس محصولات ساير در( xUc) اتیصادر رقابت توان شاخصزان یم باشد.ینم یجهان

 5/1 رکاکائویش ،52/0 باسی سی 145 يخچالی دوغ ،44/0 با گرمی 500 پرچرب چکیده موسیر ماست
 1/3 شیر و 65/0 با گرمی 1000 ساده پرچرب ماست ،62/0 باسی سی 146 پاستوريزه چربی درصد
 رقبای باای هزينه رقابت توان انگر شدتیبب یبه ترت 2/0 باسی سی 146 پاستوريزه چربی درصد
 .باشدمی جاری شرايط در جهانی
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 موردمحاسبههاي شاخص يا عدم سازگاري سازگاري .1 
مختلف مزيت نسبی، حمايتی و های ط به سازگاری شاخصونتايج مرب ،2با توجه به ستون آخر جدول 

 گردد:میزير بیان  صورتبهتوان رقابتی 
ايتی صورت ـسی حمسی 146 توريزهـپاس چربی %3.1 محصول شیر ه از بازارنتايج نشان داد ک -

نمايند. شاخص توان رقابت می پرداخت غیرمستقیم مالیات ینوعبهتولیدکنندگان  درواقعگیرد و نمی
ول اين از بازار اين محص تيحماعدمباشد که با توجه به میعدم توان رقابت داخلی  دهندهنشانداخلی 

مزيت نسبی و عدم وجود توان صادراتی ممکن است در های نتايج شاخص .باشدمیرد تأيید نتیجه مو
های ممکن است در داخل کشور به خاطر اعمال مالیات به اين معنی که، به نظر برسد،ظاهر ناسازگار 

ود اما در بازارهای خارجی با توجه به بهب ،مزيت نسبی و توان رقابت وجود نداشته باشد میرمستقیغ
استاندارد محصولات، تبلیغات مفید و غیره محصول  یبندبسته، نرخ ارز، المللیبینمسائل بازاريابی 

عدم ) یداخلمزيت نسبی و توان رقابت های از توان صادراتی برخوردار باشد. نتايج شاخص موردمطالعه
 باشند.وجود مزيت نسبی و عدم وجود توان رقابت داخلی( سازگار باهم می

حمايتی و توان رقابت های نتايج مربوط به شاخص گرمی 100 صبحانه مورد محصول خامه در -
داخلی( سازگار باهم هستند.  رقابت توان از بازار نهاده و محصول و عدم تيحماعدم) یداخل

وجود  گريدعبارتبهباشند. میهم  دکنندهيیتأی و عدم وجود توان صادراتی نیز مزيت نسبهای شاخص
، نرخ المللیبینمسائل بازاريابی  ازجملهسبی دلیلی بر توان رقابت صادراتی نیست و دلايلی مزيت ن

 را یمهمتوان صادراتی نقش  بالا بردناستاندارد محصولات، تبلیغات مفید و غیره در  یبندبستهارز، 
د توان وجود مزيت نسبی و عدم وجو) یداخلمزيت نسبی و توان رقابت های نمايند. شاخصايفا می

وجود  رغمیعلباشند ولی در داخل کشور نیز ممکن است میرقابت داخلی( در ظاهر ناسازگار باهم 
مزيت نسبی در شناسايی بازار مصرف نهايی نسبت به ساير رقبای داخلی ضعیف عمل نموده و منجر 

 به کاهش رقابت داخلی شود.
سی، سی 145 يخچالی سی، دوغسی 146 پاستوريزه چربی %1.5 رکاکائویشمحصول  3در مورد  -

 وجود بیانگر NSP و DRC ،SCB مزيت شاخص سه مقادير گرمی 1000 ساده پرچرب ماست
 توسط جادشدهيا انحراف که است حالی در اين. باشدمی محصولات اين برای تولید نسبی مزيت

 حمايت خصشا سه مبنای بر محصولات اين ستانده و نهاده بازارهای قیمت در دولت مداخلات
NPCI ،NPCO و EPC حمايتی و های لذا مقادير شاخص .است تمحصولا اين تولیدکننده ضرر به

 توان رقابت داخلی سازگار باهم هستند.
 رقابت توان تمحصولا اين تولید در مطالعه مورد شرکت، یانهيهز ارقام مبنای بر، ديگر سوی از    

 انحرافات باوجود مطالعه مورد شرکت که است حالی در اين .ندارد را داخلی تولیدی واحد کاراترين با
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، اساس اين بر. باشدمی دارا خارجی انرقیب با راای هزينه رقابت توان، داخلیهای بازار در موجود
 .باشندمی سازگار يکديگر با صادراتی رقابت توان و مزيتهای شاخص مقادير

مزيت های گرمی نتايج مربوط به شاخص 500 پرچرب چکیده موسیر در مورد محصول ماست -
باشد. يید مین رقابت داخلی و صادراتی( مورد تأوجود مزيت نسبی، وجود توا)نسبی و توان رقابت 

ممکن است کشور در تولید محصولی مزيت نسبی داشته باشد و با رعايت بهتر اصول  گريدعبارتبه
 ه باشد.توان رقابت صادرات نیز داشت المللیبینبازاريابی 

 

 گيرينتيجه
گانه ماتريس تحلیل سیاستی شامل مزيت نسبی، حمايت های سهجهت تعیین شاخص مطالعه اين در 

 6، منتخب غذايی صنايع بر الحاق فرآيند احتمالی آثار بررسی منظوربهای و توان رقابت هزينه
ابداری صنعتی، اطلاعات حس به دسترسی فراهم شدن امکان دلیل به الف(،شرکت ) از محصول

 تحلیل ماتريس تحلیل نتايج .شد انتخاب ،شرکت اين محصولات ها وو آمار نهاده یمال هایداده
 تنها موردمطالعه محصول شش بین داد که از نشانالف( شرکت ) منتخب محصولات درباره سیاستی

 NSPو  DRC ،SCBهای شاخص مقدار به توجه با سیسی 146 پاستوريزه چربی درصد 1/3 شیر
 در گرمی بالاترين میزان مزيت نسبی را 500 پرچرب چکیده موسیر بوده و محصول ماست مزيت فاقد
 و (NPCI) نهاده از اسمی حمايت ضريب شاخص دارد. مقدار موردمطالعهشیری  محصولات بین

 نشانالف( شرکت ) موردمطالعه محصولات تمامی برای( NPCO) لمحصو از اسمی حمايت ضريب
 ،گريدعبارتبه ،نمايندمی پرداخت غیرمستقیم مالیات ینوعبه محصولات اين دکنندگانیتول که داد

بر نمايد.  کمك مذکور محصولات تولید هایهزينه کاهش به که است نتوانسته يا نخواسته دولت
 رکاکائویش نهاده بازار به مربوط( تيحماعدم) منفی حمايت بیشترين NPCI شاخص مقادير اساس

با توجه  تيحماعدم يا منفی حمايت مقدار بیشترين .باشدسی میسی 146 پاستوريزه چربی رصدد 5/1
 اثرات گیریداده است. اندازه رخ سیسی 145 يخچالی دوغ محصول بازار در NPCO به شاخص

نشان داد که بالاترين  (EPC) مؤثر حمايت ضريب با محاسبه ستانده و نهاده بازار در دخالت همزمان
 دولت که مالیاتی ،گريدعبارتبهباشد. سی میسی 145 يخچالی ايت منفی مربوط به محصول دوغحم
در دوره مشابه  که است ایيارانه از بیش است گرفته نظر در محصولاين  بر غیرمستقیم صورتبه

 همطالع مورد شرکت برای( dUc) داخلی رقابت توان شاخص . محاسبهشده استپرداخت هانهاده برای
 به قادر تولیدیشیری  محصولات ساير گرمی 500 پرچرب چکیده موسیر ماست جزبه که داد نشان
 شش برای( Ucx) صادراتی رقابت توان شاخص باشد. مقاديرنمی داخلی تولیدکنندگان ساير با رقابت

 جزبه بررسی مورد محصولات تمامی در شرکت اين که داد نشانالف( شرکت ) مطالعه مورد محصول
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با توجه به نتايج  .باشدمی دارا را جهانی رقبای با ایهزينه رقابت توان گرمی 100 صبحانه خامه 
 گردد:ذيل توصیه می یهاشنهادیپ آمدهدستبه
 جزالف( شرکت ) منتخب محصولات یتمام NSP و DRC ،SCBهای شاخص مقدار به توجه با -

 در هاآن تولید بنابراين. باشندمی نسبی زيتم دارای سیسی 146 پاستوريزه چربی درصد 1/3 شیر
 تنهانه داخل در هاآن تولید لذا. است آن واردات از تراقتصادی، ارزی يیجوصرفه وجود دلیل به داخل
 و کار بازار ايجاد سبب کشور داخل در محصول تولید دلیل به بلکه گرددمی ارزی يیجوصرفه سبب

 سرمايه و کار، ملی تولید از حمايت راستای در آمدهدستبه تیجهن اين که گرددمی کشور در اشتغال
 تولید يندآفر در جويانهصرفه فناوری از استفاده و اقتصادی مديريتبا ، رونيازا. باشدمی ايرانی

 رفتن دست از با توانمی ،گرمی 1000 ساده پرچرب ماست ازجمله ،کم نسبی مزيت با محصولات
 يیجوصرفه با داخل در هاآن تولید و مقابلهشیری  محصولات اين ادراتص و تولید در نسبی مزيت
 محصولات تولید توانايی عدماين در حالی است که، با توجه به . ختسا ممکن را دارمعنی ارزی

 رفت هدر از جلوگیری جهت، کمتر هزينه با سیسی 146 پاستوريزه چربی درصد 1/3 شیر ازجمله
 .کرد وارد را محصول ناي توانمی داخلی سرمايه

 که داشت اذعان بايد، )الف( شرکت موردمطالعه محصولات درباره شدهانجام هایبررسی به توجه با -
 اين، فعلی شرايط باجهانی تجارت  سازمان در ايران عضويت آثار با مواجهه برای آمادگی جهت

 مديريت با ارتباط در بیشتری تمهیدات به نیاز، است نسبی مزيت فاقد که محصولاتی نهیزم در شرکت
 .دارد قبل از شروع فرايند الحاق هزينه

شرکت  موردمطالعه محصولات تمامی برای( NPCI) نهاده از اسمی حمايت ضريب شاخص مقدار -
 که پردازندمی پولها نهاده واقعی ارزش از بیش محصولات اين دکنندگانیتول که دهدمی نشانالف( )

هزينه  بلندمدت در هانهاده بازار از تيحماعدم. شودمحسوب می تقیمغیرمس مالیات ینوعبه
 سبب، بازار در انحراف ايجاد با و آورده واردشیری  محصولات اين تولید سامانه به را یتوجهقابل

 شدهیورآفر محصولات تولید در نامناسب یریگجهت و تولیدیهای نهاده ناکارای تخصیص
 ها وع از سیاستاصلاح اين نو با بايستی دولت لذا. شودیمیری ش محصولات ازجمله کشاورزی

 هاآن اقتصادی تولید به محصولات اين تولید هایهزينه کاهش جهت در ثرترهای مؤبرنامه اجرای
 .نمايد کمك

 موردمطالعه محصولات تمامی برای( NPCO) محصول از اسمی حمايت ضريب شاخص مقدار -
 واقعی و جهانی ارزش از ترکم محصولات اين تمامی بازاری درآمد که دهدمی نشانالف( شرکت )

. باشدمی کشور داخل در دکنندگانیتول بر ضمنی مالیات اعمال از حاکی نحوی به که ،باشدمی هاآن
و تولیدکنندگان با  شرکت در را تولید هایانگیزه تواندمی مدتمیان در شرايط اين ادامه است بديهی

 که شرايطی در. نمايد ايجاد کشور غذايی امنیت برای نامناسبی تبعات و برده بین از شرايط مشابه
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 سرلوحه کشاورزی بخش در تولیدکننده نفع به و مثبت مداخله راستای در سیاستی سازیبهینه
يافته عضو ، حتی کشورهای توسعهدنیا توسعهدرحال و رفتهپیش کشورهای اکثر در گذاریسیاست
WTO، و مطلوب عنوانچیهبه کشورشیری  محصولات خصوص در روند اين ادامه، شودیم محسوب 

 گذاریقیمت و نهاده بازار با های مرتبطسیاست سبد در بازنگریلذا، . باشدنمی ملی منافع جهت در
 .شودمی برشمرده موجود وضعیت اصلاح خصوص در اصلی هایاولويت ازجمله ستانده

 داد نشان الف(شرکت ) موردمطالعه محصول شش برای( xUc) صادراتی رقابت توان شاخص مقادير -
 شاخص مقدار) گرمی 100 صبحانه خامه جزبه ،یموردبررس محصولات تمامی در شرکت اين که
 تولید هایهزينه کاهش و مديريت با لذا. باشندمی دارا را جهانی رقبای با ایهزينه رقابت توان ،(56/1

 در را هاآن صادراتی رقابت توان توانمی گرمی 100 صبحانه خامه زجملها موردمطالعه محصولات
 .برد بالا WTO به کشور الحاق شرايط

 برخوردار بالايی صادراتی رقابت توان و نسبی مزيت ازالف( شرکت ) محصولات که داد نشان نتايج -
 موردمطالعه شیری يعصنا محصولات مناسب پذيریرقابت قدرت و نسبی مزيت وجود تنها اما؛ هستند

 به توجه الحاق از قبل بلکه باشدنمیجهانی  تجارتسازمان  به الحاق و ورود در موفقیت بر دلیل
 ضمن تواندمی غیرنفتی صادرات توسعه سیاست راستای در آن بهبود و محصول المللیبین بازاريابی

 .باشد الحاق رايطش در شیری صنايع اين موفقیت کنندهنیتضم، یصادرات نسبی مزيت حفظ
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 منابع 
، »کشمش ايران صادرات و تولید نسبی مزيت» ؛(1326) سیر مهريار، صدرالاشرافی و علیرضا، کرباسی ؛مرتضی، اشرفی

 .40-51: 52، شماره 15جلد  ،توسعه و کشاورزی اقتصاد مجله

سیاستی ز ماتريس تحلیل بررسی مزيت نسبی محصولات کشاورزی با استفاده ا« ؛(1325محمدجعفر )اصفهانی، سید 
(PAMمطالعه موردی: استان آذربايجان( ))ارشد، دانشکده کشاورزی، دانشگاه تبريز.نامه کارشناسیپايان،»شرقی 

بررسی مزيت «؛ (1311و مهرابی بشرآبادی، ح ) هدینژاد، م؛ کاظممحمدرضا؛ زارع مهرجردی، محمدرضاپاکروان، 
 .1-21 :22 شماره اقتصاد کشاورزی و توسعه، مجله، »رینسبی محصولات زراعی در شهرستان سا

 هجدهم. چاپ، کوهسار انتشارات، غلامعلی، فرجادی ترجمه، سوم جهان در اقتصادی توسعه(؛ 2000) مايکل، تودارو
های حمايتی در بخش کشاورزی با استفاده از ماتريس تحلیل سیاستی: مطالعه سیاستبررسی« ؛(1324ثاقب، حسن )

 .153-126: 35، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، شماره »کیوی در شمال ايرانموردی 
 تاثیر و نسبی مزيت بررسی« ؛(1310رضا )زاده فرد جهرمی، حمیديوسف جیران، علیرضا و ؛جولايی، رامتین

-125 :1 ره، شما5لد ـه، جـکشاورزی و توسع لنامه اقتصادـفص ،»فارس استان انار در تولید بر حمايتی هایسیاست
162. 

تعیین مزيت نسبی صنايع مواد غذايی استان آذربايجان شرقی )مبتنی بر «(؛ 1321) اراو ماملی، س الدينکمالرحمانی، 
 .12-133 :12، مجله فراسوی مديريت، سال سوم، شماره » مزيت تولیدی و مزيت تجاری غیرمستقیم(

 استان میگو تولید نسبی مزيت بررسی«؛ (1324) مهدی ،نژاد مکاظو  سیدمهريار ،صدرالاشرافی؛ ماندانا، زنگنه سروش
دانشگاه سیستان ، ايران کشاورزی اقتصاد دوسالانه کنفرانس پنجمین مقالات مجموعه، »بلوچستان و سیستان

 .بلوچستان، زاهدان

 نشر انتشارات، حسن، يزگلر و هدايت، پرور ايران ترجمه، المللبین اقتصاد مسائل و تئوری(؛ 1115)دومینیك ، سالواتوره
 دهم. چاپ تهران، ،نی

های تولیدی و صادراتی محصولات باغی استان ظرفیت سنجی توانمندی« ؛(1324وی، بیژن و احمدی، فريدون )صف
 .133-145: 52، شماره 13فصلنامه اقتصاد کشاورزی و توسعه، سال  ،»کردستان

(، انتشارات مؤسسه مطالعات و WTOن تجارت جهانی )نقشه راه الحاق ايران به سازما ؛(1321فتحی، يحیی )
 های بازرگانی، تهران.پژوهش
-بررسی مزيت نسبی محصولات عمده کشاورزی استان کرمانشاه در سال«؛ (1311) يوسفو احمديان،  لیفلاحتی، ع

 .121-205 :20، شماره 20سال ، فصلنامه اقتصاد کشاورزی و توسعه، »26و  24و  21های زراعی 
بازارهای هدف صادرات پوشاک  بندیيتاولوبررسی مزيت نسبی و « ؛(1320) يحیی، فر، جمشید و فتحیمیفهی

 .141-122: 1320، زمستان 21، فصلنامه پژوهشنامه بازرگانی، شماره »ايران
ی مبادله در هانقش هزينه «(؛ 1313دی؛ طیبی، سید کمیل و خوشايند، حمیده )هاچیان، احمد؛ امیری،گوگرد

، فصلنامه مطالعات اقتصادی کاربردی » مطالعه موردی شرکت فولاد مبارکه اصفهان(فولاد )صنعت  يریپذرقابت
 .203 -220: 12ايران، سال سوم، شماره 

ورت ـص در دستباف رشـف صنعتای هزينه رقابت بررسی توان« ؛(1322ديه )ـزاده، مهنجارزاده، رضا و رضاقلی
: 24اقتصادی، شماره  تحقیقات ، مجلة»(PAM)سیاستی  تحلیل اتريسـم از تفادهـسا با WTOبه  ايران پیوستن

260-231. 
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